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Digitalo mediju karte

Vértibas, kuras veido labas zurnalistikas pamatus — pilsonu nepieciesamiba péc plasas informacijas un Sis
informacijas nozime veseligas sabiedribas un spécigas demokratijas veido$ana — ir nemainigas, un tiesi $is
vértibas ir vislabakais atskaites punkes ikvienam, kurs mégina aptvert paslaik notieko$as parmainas mediju

vide.

Zurnalista profesijas standarti patlaban ir formésanas procesa. Jauno tehnologiju ietekme uz Zurnalistiku

vispirms izpauzas attistitajas sabiedribas, ta¢u parmainas skar ari parejas valstu mediju vidi.

Projekts “Digitalo mediju karte” (Mapping Digital Media) $is parmainas analizé visaptvero$i un detalizéti.
Projekta mérkis ir veidot saikni starp pétniekiem, nevalstisko organizaciju aktivistiem, politikas veidotajiem,
akadémisko vidi un standartu veidotajiem visa pasaulé, ka ari veicinat politikas veidosanas kapacitates
izaugsmi valstis, kur ta ir vajaka, mudinot aktorus uz pilsonisko lidzdalibu un darbu pozitivu parmainu
laba. Tai pasa laika pétijums veido ari zinasanu bazi, kas kalpo par pamatu sabiedriskajai politikai, un veicina

publisko diskusiju.

Atvértas sabiedribas fondu Mediju programma ir pédéjo gadu gaita vérojusi, ka parmainas ietekmé medijus
dazadas valstis, lickot meklét ilgtspéjas formulas, kas lauj pielagoties laikmetam vienlaikus saglabajot uzticibu
brivas preses pamata vértibam: pluralismam, daudzveidibai, caurskatamibai, atbildibai, redakcionalajai

neatkaribai, izteiksmes brivibai, sabiedriskajam labumam un augstiem profesionalajiem standartiem.

Nemot minétas vértibas par atskaites punktu, projekts ,Digitalo mediju karte” apliko iespéjas un riskus,
kurus medijiem radijusi sekojosi procesi:

= pareja no analogas uz ciparu apraidi,

= jauno mediju platformu pieaugums un to picaugosa loma zinu patérina,

» tradicionalo raido$o mediju saplasana ar telekomunikacijam

Projekts aptver 60 valstis un apliko, ka parmainas ietekmé mediju sistémas batiskako funkciju demokratija,

proti, sniegt zinas par politiskajiem, ekonomiskajiem un socialajiem notikumiem un procesiem.

4 DIGITALO MEDIJU KARTE = LATVIJA



“Digitalo mediju kartes” valstu zinojumus gatavo pétnieki un Atvértas sabiedribas fondu partnerorganizacijas
& : & &
projekea iesaistitajas valstis. Apkopojot atsevisko valstu zinojumus, tiks izveidots loti nozimigs resurss par

digitalo mediju lomu demokratija.
Papildus valstu zinojumiem Mediju programma ir pasttijusi ari pétnieciskus rakstus par dazadam ar

digitalajiem medijiem saistitam témam. Raksti tiek publicéti sérija “Digitalo mediju karte: uzzigu krajums”
(MDM Reference Series).
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Digitalo mediju karte: Latvija
Kopsavilkums

Latvija partrauca analogo virszemes apraidi 2010. gada 1. janija, noslédzot klamigu frekvencu spektra
pieskirSanas un minimalu sabiedrisko konsultaciju procesu un nenodrosinot, ka sabiedriba saprot $o procesu

vai ka visneaizsargatakajiem sabiedribas locekliem ir nodrosinata digitala signala pieejamiba.

Pareja uz ciparu signalu notika péc simultanapraides, kas sakas 2009. gada visa Riga un tas priekspilsétas
un 2010. gada februari aptvéra visu valsts teritoriju. Ari péc 2010. gada 1. jinija vietéjiem un regionalajiem

televizijas kanaliem bija atlauts turpinat analogo apraidi lidz 2013. gada beigam.

Tiesibas darbinat digitalos multipleksus (programmu blokus) tika pieskirtas konkursa 2009. gada, un tas
ieguva uznémums Lattelecom, kura valstij pieder vairakums akciju un kurai tika garantétas ekskluzivas
ekspluatacijas tiesibas lidz 2013. gada decembrim.' Tadéjadi Lattelecom batiba ieguva ari kontroles privilégijas

par digitalo virszemes platformu, ka ari raidijumu formu.

Kaut gan regulators, Elektronisko plassazinas lidzeklu padome, pieskir apraides tiesibas un atlaujas, pedéjas
raidorganizacijas var istenot tikai péc tam, kad parraides noteiktumi saskanoti ar Lattelecom. Tas lauj
operatoram noteikt tarifus, kurus raidorganizacijas uzskata par nesapratigi augstiem, slap&jot konkurenci un
ietekméjot gala lietotaju maksatas likmes. Ta ka tas ietekmé ari satura kvalitati, var secinat, ka sabiedribas

intereses frekvencu spektra pieskirSanas procesa tikusas ignorétas.

Konkursa caurskatamiba tika ap$aubita Valsts kontroles zinojuma 2010. gada beigas, izsakot aizdomas, ka
Lattelecom uzvaréjis nepamatotu privilégiju rezultata. Turklat zinojuma tika apgalvots, ka dokumentétie
konkursa noteikumi nav pilditi. Rezultata ievérojami sadardzinajusas parejas izmaksas, jo Lattelecom
izmantojis privata telekomunikaciju tiklu operatora Hannu Digital, nevis Latvijas Radio un televizijas centra
(LRTC) infrastruktiru.

1. Raidi$anas tiesibas ir dala no divpakapju procesa — otra pakape ir raidiSanas atlauja — kas Latvijas gadijuma atbilst raidiSanas licence.
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Parlamenta darba grupa, kas nodarbojas ar sabiedriskas apraides nakotnes jautajumiem, atbildibu par
sabiedribas intereSu neievérosanu novéla uz Elektronisko mediju padomi, kura savukart vaino Satiksmes
ministriju, kura parraudzija pareju, ka ta nav padomi iesaistijusi konkursa gaita. Parlamenta darba grupa ari
konstatéja, ka par pareju nav notikusas pienacigas diskusijas sabiedriba, jo ministrija tikai konsultéjusies ar

industrijas parstavjiem.

Parejas istenosanu un komerciala starpnieka izmanto$anu kritizéja ari Latvijas Konkurences padome, savukart

Lattelecom konkurents Baltcom iesniedza siidzibu ES Konkurences direktorata.

Par atbildi Lattelecom pazinoja, ka LRTC infrastruktiira neesot laika bijusi gatava un ka isais licences termins
sadardzinot izmaksas. Savukart valdiba uz to reaggja ar pazinojumu, ka péc tam, kad Lattelecom licence bas

beigusies, izsoles procediiras tiks revidétas.

Kaut gan valdibas parejas stratégija sakotnéji bija paredzéta palidziba majsaimniecibam ar zemiem ienakumiem
iegadaties uztversanas iekartas, nekadas subsidijas pieskirtas nav. 2010. gada 30 000 majsaimniecibu joprojam
nebija pieejams neviens no valsts méroga kanaliem; televiziju tur neskatijas vispar vai ari skatijas kaiminvalstu,

seviski Krievijas, analogos kanalus.

Lidz ar digitalizaciju palielinajies virszemes televizijas kanalu skaits, nodrosinot alternativu kabeltelevizijai un
satelittelevizijai, kas lidz $im bija vienigas iespéjamas regionos ar nelielu iedzivotdju skaitu. Tacu, ka norada
eksperti, pareja nav nodrosinajusi labaku televizijas raidijumu satura kvalitati. Nemot véra skatitaju ierobezoto
pirktspéju, kvalitativu arzemju raidijumu vieta tiek piedavati bezmaksas kanali un zemo izmaksu kanali, ka

ari Krievijas televizijas programmas.

Digitalizacijas rezultata zurnalistu darbs nav kluvis kvalitativaks, tapat nav pieaudzis originalo zinu apjoms.
Ta vieta, lai veidotu svaigus, kvalitativus materialus, zinu portali orientéjas uz tabloidu stila informacijas
vak$anu. Liela méra palaujoties uz sabiedrisko attiecibu un zinu agentiru materialiem, $ie portali parsvara
seko dienaskartibai, ko nosaka citi, tradicionalie zinu dienesti. Taja pasa laika tradicionalo mediju — seviski
drukato — tieSsaistes platformas gausi apgist interneta iespéjas, galvenokart izmantojot tas tradicionala

satura izplatiSanai.

Marginalas grupas ieguvusas publisku redzamibu ciparu platformas, seviski socialajos tiklos. Tacu nekas

neliecina, ka digitalizacija batu palidzéjusi uzlabot $o grupu darbibas atspogulojumu medijos.

Digitalizacija piedava daudzus instrumentus un iespéjas uzlabojumiem pétnieciskaja zurnalistika, tacu tie tiek
reti izmantoti. Zurnilistiem trikst iemanu, lai veiktu uz datiem balstitus zurnalistiskus pétijumus, par spiti
tam, ka tie$saisté pieejami daudzi resursi, seviski oficialie dokumenti. Kad datus tomér izmanto, tie nereti
tiek vienkarsi parpublicéti, tos seviski neanalizéjot. Emuaros visbiezak tiek piedavats ieskats citu zurnalistiskos
pétijumos, nevis pasa autora darbs. Pozitiva parmaina ir ta, ka zinas par dazadam sabiedriskam negacijam

kluvis vienkarsak izplatit, seviski pateicoties sabiedriskajiem timekliem.
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Politisko zinu un diskusiju reportazas krietni paplasinajusas, pateicoties digitalajiem kanaliem, pieméram,
memuiriem un Twitter. Sie zipu kanali ari lauj politikiem tie$i sazinaties ar publiku, apejot mediju
“vartsargus”. Pilsonu lidzdalibu politiskaja procesa atvieglo interaktivie instrumenti, kadi paradijas isi pirms
2010. gada Sacimas vélésanam: tika veicinata pilsonu iesaistisanas politiskajas aktivitatés, pieméram, politiku
iztaujasana vai vinu pagatnes parbaudiSana. Tomér dazi mediju analitiki saskata tikai minimalu ietekmi uz
sabiedriskajam debatém, kuras turpina dominét tradicionalie mediji. Nekas neliecina, ka pédéjos gados batu
pieaugusi sabiedribas interese un iesaistitiba politika. Digitalo mediju un socialo tiklu novatoriska un radosa
pielietosana norada, ka digitalie kanali var klat par pilsoniskas aktivitates ietekmigu forumu. Tomér tam bas

nepieciesams talaks pilsoniskas sabiedribas briedums.

2009.—2010. gada Latvijas mediju tirgu atstaja arvalstu ipasnieki, kurus nomainija vietéjie—biznesa grupas,
kas saistitas ar noteiktam politiskam interesém, seviski ar politisko kustibu Par Labu Latviju—, turklat stajas

spéka jauns Elektronisko mediju likums, tacu nevienu no $iem notikumiem nevar tiesi saistit ar digitalizaciju.

[znémumi arzemnieku aizie$anai no Latvijas mediju tirgus bija Norvégijas mediju uznémums Schibsted

veikta TVNET iegade un Somijas uznémums Sanoma klasana par Apollo zinu portala ipasnieci.

2010. gada kada EDSO zinojuma tika atzits, ka mediju saistiba ar politiskiem spékiem un biznesa
grupéjumiem apdraud zinu neitralitati un redakcijas neatkaribu, un lidzigi atzinumi noveda pie Latvijas
statusa pazeminasanas vairakos starptautiskos pétijumos par preses brivibu. Tiesa saistiba ar to ir ieilgusi
mediju ipaSumtiesibu necaurspidiguma probléma. Grozijumi Likuma par presi paredz atklat mediju firmu
ipasniekus ka patiesa labuma guvéjus, tacu pagaidam So grozijumu ietekme nav jatama. Digitalizacija $o

situaciju nav mainijusi ne uz labo, ne slikto pusi.

Mediju digitalizacijai kopuma bijusi mérena ietekme uz reklamas tirgu. Perioda no 2005. lidz 2010. gadam
visos medijos tika pieredzéta spéciga reklamas izaugsme lidz pat 2007. gadam, kad ta paléninajas (televizija,
radio, interneta) vai 2008. gada saka sarukt (drukatajos medijos) un dramatiski samazinajas 2009.—2010.
gada. Interneta reklama tomér samazinajas daudz mérenak neka citos medijos. Interneta mediji ari palielinaja

savu kopéjo reklamas izdevumu dalu: no 3 procentiem 2005. gada lidz 13 procentiem 2010. gada.

Ta ka tiessaistes izdevumu izmaksas jau bija zemas, tiem nebija daudz iespé&ju tas samazinat vél talak, tapéc

krize absolita nozimé $aja industrijas segmenta bija daudz smagaka.

Drukato mediju uznémums, kas bija savas timekla lapas izvietojusas brivi pieejamus materialus, saka uzstadit
maksas marus, lai atgiitu dalu zaudéumu ar tiessaistes materialiem par maksu. Tas nedeva pietickamus
ienakumus, jo lietotaji par tie$saistes materialiem nebija gatavi maksat. Latvijas nelielais tirgus nepiedava
nopietnas iespéjas paplasinaties jaunajam digitalajam un mobilajam platformam, lidz ar to izdevéji joprojam

uzskata tradicionalos drukatos formatus par savu galveno prioritati.

Digitalas virszemes apraides ievie$ana un rukosais reklamas tirgus parveidojusi televizijas ienakumu situaciju.

Visnozimigaka parmaina bija abonementu maksas pieaugusie apjomi un proporcija.
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Kops parejas visi valsts televizijas kanali zaudéjusi savu dominanci attieciba uz kanaliem, kas ieprieks bija
pieejami tikai kabeltelevizijas un satelittelevizijas abonentiem, bet tagad ir dala no digitalas virszemes
televizijas maksas pakalpojumiem. Ienakumi no maksas televizijas pieaugusi dramatiski, daléji kompenséjot
zaudétos reklamas ienakumus; 2010. gada tie bija aptuveni 45 procenti no mediju kopéja privata finansé¢juma
un aptuveni 40 procenti no visiem izdevumiem par medijiem (privatais finanséjums plus valsts subsidijas

sabiedriskajam radio un televizijai).

Apraides regulatori kop$ parejas nav mainijusies, ta¢u normativos aktus, kam tie seko, mainijis Elektronisko
mediju likums. Ar to gan nav ipasi stiprinata Elektronisko plassazinas lidzeklu padomes neatkariba no
politiskiem un ekonomiskiem spiedieniem. Eksperti arl norada, ka jaunos normativus driz naksies parskatit,
jo mediju tehnologiju strauja attistiba parveido mediju praksi, un pasreizéja likumdosana tikai daléji atbilst
realajai mediju ainai. Visa juridiska atbildiba par interneta saturu un autortiesibu ievérosanu gulstas uz
autoru vai publicétaju, nevis uz starpnieku, pakalpojumu sniedzéju. Likumdosanas iniciativas, kas paredzéja
parnest atbildibu par saturu uz piegadatajiem, tai skaita nelieliem, ar zinam nesaistitiem portaliem, tika
atmestas 2010. gada. Tomér patlaban notiek méginajumi panakt juridisku aizsardzibu individu reputacijai
un privatumam tie$saisté. Likumdosanas priekslikumi atvieglotu civilo tiesvedibu, nosakot prasibu atklat to
individu identitati, kuri publicéjusi citus nomelnojosus materialus. (Par daZiem neslavas cel$anas veidiem
2010. gada tika likvidéta kriminalatbildiba)

Industrijas eksperti un Zzurnalisti, kas sniedza intervijas $i zinojuma vajadzibam, neuzskata pasreizéjos
normativos aktus, kas attiecas uz zinu portaliem, vai izskatamos priekslikumus par ierobezojumiem zurnalistu

neatkaribai.

Visaptveross pasreguléjoss mehanisms Latvijas zurnalistiem nav bijis pieejams gadu desmitiem, un digitalizacija
$aja zina neko daudz nav lidzéjusi. Tiessaistes zinu portali tomér ir iedibinajusi savus uzvedibas kodeksus, un
vissvarigakas te ir ieteiktas vadlinijas lietotdju raditajam saturam. Vél jo vairak, zinu portali, NVO un dazas
valsts agentaras ir parakstijusas deklaraciju, kuras mérkis ir ierobezot neiecietibu un naida cel$anu, vienlaikus
nenodarot pari varda brivibai. Tas liecina par apzinu, ka nepiecie$ams noteikt atbildibu, tacu nav noziméjis

talitéjus uzlabojumus tiessaistes diskursa — tam bus vajadzigas plasakas kultiiras parmainas.

Zinojuma konstatéts, ka pasreizéja likumdosana, uz kuru balstoties tiek pieskirts digitalais spektrs, ir
necaurredzama un netaisna. Tiek ieteikts to parskatit un likvidét privato starpnieku, kas nodrosina brivi
parraidamos digitalos virszemes pakalpojumus, nododot tos Latvijas Radio un televizijas centra zina.
Turklat pasreizéjie likumdosanas akti, kas nodrosina mediju ipasumtiesibu caurskatamibu, tiek novértéti ka

neadekvati.
Zinojuma ari secinats, ka nacionalo komercialo kanalu finansialo stavokli vajinajusi ekonomiskas attistibas

paléninasanas un pareja uz digitalizaciju, kas apdraud vietéjos originalos raidijumus. Dala no finansé¢juma

sabiedriski nozimigajiem raidijjumiem batu janovirza $iem kanaliem, ta¢u ne uz sabiedrisko kanalu rékina.
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Konteksts

Péc PSRS sabrukuma 1991. gada Latvija atguva neatkaribu péc pusgadsimta padomju okupacijas apstaklos.
Turpmakie gadi radija straujas parmainas visas dzives jomas, tai skaita pareju no komandekonomikas uz tirgus
saimniecibu. Atmodas gadu entuziasms tomér driz vien noplaka, jo kluva redzams, ka dzive neatkarigaja
Latvija nes sev lidzi skarbu realitati. Augsts mirstibas limenis savienojuma ar zemu dzimstibu neizbégami
atspogulojas iedzivotaju skaita pastaviga samazinajuma; pédéjo 15 gadu laika iedzivotaju skaits sarucis no 2,5
lidz 2,2 miljoniem. Saskana ar 2011. gada tautas skaiti$anas provizoriskajiem datiem, iedzivotaju skaits jau

samazindjies pat lidz 1,9 miljoniem. Daudzi aizbraukusi, cerot uzlabot savus dzives apstaklus arpus Latvijas.

Liela krievu minoritate Latvija veido 30 procentus no iedzivotaju kopskaita. Kaut gan latvie$u un nelatviesu
uzskati attieciba uz etnisko politiku atskiras, etnisko konfliktu Latvija nav, un pasreizéjo starpetnisko attiecibu
stavokli Latvija var raksturot ka mierigu lidzaspastavésanu. Agresivas diskusijas par valodas un pilsonibas
politiku visbiezak notiek politiskaja un mediju joma. Kaut gan nepilsonu skaits Latvija pastavigi sarucis,
gandriz 326 000 individu jeb 14 procentiem iedzivotaju 2010. gada bija nepilsona statuss. Riga latviesi
veido tikai 42 procentus iedzivotaju. Ar saviem aptuveni 700 000 iedzivotaju Riga ir lielaka Baltijas valstu

galvaspilséta.

Latvijas simboliska atgriesanas Eiropa kulminéja 2004. gada, kad ta kluva par Eiropas Savienibas un NATO
dalibvalsti. Nakamos dazus gadus Latvija piedzivoja strauju ekonomisko izaugsmi. Sava Vecgada vakara
uzruna, sagaidot 2006. gadu, toreizéjais premjerministrs Aigars Kalvitis paregoja, ka nakamie septini busot
labklajibas gadi. “Treknie gadi, ja atceramies stastu par Jazepu,” vins$ teica. Ekonomika strauji auga, IKP
raditaji célas milzu tempa un lidz ar tiem, ka atvésinoss blakusefekts, ari inflacija. Par spiti dzives limena
uzlabojumiem un visparéjai eiforijai sakara ar izaugsmes tempiem, ekonomisti saka zvanit trauksmes zvanu,

bridinot par gaidamajiem riskiem.

Uzplaukuma jeb “treknie” gadi, ka tos tagad dévé, noslédzas 2008. gada beigas, kad globala ekonomiska
lejupslide satricinaja Latvijas tautsaimniecibu. 2009. gada ekonomiskie raditaji saruka, bet bezdarba limenis
strauji kapa. Valstij parnemot Parex banku, kas atradas sabrukuma prieksa, sarezgija situaciju vél vairak, jo
bankas glabsanai bija nepieciesams valdibas finanséjums. Lidz ar to valdiba bija spiesta pienemt nosacijumus

glabsanas paketei 7,5 miljardu eiro apjoma no ES un Starptautiska Valatas fonda (SVF), un valsts joprojam
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pardzivo skarbu ekonomisko pasakumu, smagu sabiedriska sektora reformu un plasi izplatita izmisuma

periodu. Gaidams, ka tautsaimnieciba stabilizésies tuvako gadu laika, un Latvija plano ieviest eiro 2014. gada.
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Socialie raditaj

ledzivotaju skaits: 2.2 miljoni
Majsaimniecibu skaits: 888.600

1. attéls

Lauku/pilsétu iedzivotaju attieciba (% no kopskaita)

Pilsétas, 68 Laukos, 32
Avots: Latvijas Centrala statistikas parvalde
2. attéls

Sadalijums péc valodas (% no iedzivotaju kopskaita)

Citas, 4,3
Krievu, 37,5
DLaweéu 5872
Avots: Latvijas Centrala statistikas parvalde
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3. attéls

Etniskais sastavs (% no iedzivotaju kopskaita)

Poali, 2,3 Lietuviesi, 1,3
Ukraini, 2,5 Citi, 3,3
Baltkrievi, 3,6

Krievi, 27,6 Latviesi, 59,4

Piezimes:  “Citi” ietver ebrejus, romus, vacieSus, igaunus un mazakas etniskas grupas, kas netiek uzraditas atseviski

Avots: Latvijas Centrala statistikas parvalde

4. attéls
Religiska piederiba (% no iedzivotaju kopskaita)

Ticigie bez konkrétas Citi, 7.7 Pareizticigie, 23,8

denominacijas, 10,0

Ateisti, 15,1
Luterani, 20,8

Katoli, 22,6

Piezime:  “Citi” ietver sekojosas kategorijas: vecticibnieki, baptisti, ebreji, adventisti, “Griti pateikt/Nav atbildes”

Avots: SKDS Pétijumu centrs

ATVERTAS SABIEDRIBAS MEDIJU PROGRAMMA = 2011
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Tautsaimniecibas raditaji

1. tabula
Tautsaimniecibas raditaji
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011p 2012p
IKP (pasreizéjas cenas) USD mljrd 16,04 19,94 28,79 33,86 25,92 24,04 26,14 27 44

IKP uz iedzivotaju 6.955 8.689 12.622 14.912 11.465 10.694 11.661 12.281
(pasreizgjas cenas) USD
Bruto nacionalais ienakums (BNI) 12.880 14.550 16.580 17.800 17.400 16.360 n/p n/p

(pasreizgjos USD) uz iedzivotaju

Bezdarbs 8,8 6,9 6,2 78 17,3 18,9 171 15,5
(% no kopéja darbaspéka)

Inflacija 6,8 6,5 10,0 15,2 32 -1,2 3,0 1,6
(gada vid&jais lTmenis, % g-g)

Piezimes:  n/p: nav pieejami; p: prognoze
Avoti: Starptautiskais Valiitas fonds (SVF); Pasaules Banka (BNI)
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1. Mediju patérins: digitalais faktors

1.1 Digitala uztveramiba

1.1.1 Digitalais aprikojums un prasmes

Buatu grati atrast kadu Latvijas majsaimniecibu, kura nebatu kaut viens televizors, un vairak neka pusei visu
majsaimniecibu ir pieejams internets un personigais dators. Saskana ar mediju patérina aptaujam, gandriz
visi jauniesi Sodien lieto internetu, kurpretim vecaka gadagajuma cilvéku vida interneta lietosana ir drizak
iznémums neka likums. Tomér pédéjo gadu statistika uzrada arl jaunus interneta lietotajus vecuma grupa no
50 lidz 59 gadiem, kas liecina par parmainam interneta lietosana vecako paaudzu vida. Musdienas internets
daudz plasak pieejams majas, salidzinot ar laiku talit péc ta paradisanas, kad pieeja bija galvenokart iespéjama
darba vai macibu iestadé. Turklat pamazam sasaurinas digitala plaisa starp Rigu un citam pilsétam, kurpretim

lauku rajonos internets tiek lietots daudz retak.

2. tabula
Majsaimniecibas, kam pieder aprikojums, 2005-2010

MS?skaits % no MS skaits % no MS skaits % no MS skaits %no MS skaits % no MS skaits % no
('000) KSM®  ('000) KSM ('000) KSM ('000) KSM ('000) KSM ('000) KSM

TV 887,5 98,0 884,7 97,8 8814 98,0 883,0 98,2 879,7 97,9 864,6 97,3
Radio- 570,5 63,0 560,8 62,0 5575 62,0 5754 64,0 539,1 60,0 n/p 99,0
aparats

Personigais n/p 344 41,0 438 52,2 479 57,1 536 64,0 544 65,0 n/p
dators

Piezimes: n/p: nav pieejami

Avoti: TNS Latvia; dati par radioaparatiem ir redaktora aprékini, balstoties uz Valsts statistikas parvaldes datiem (Majsaimnieci-

bu budzeta aptauja (MBA))

2. Majsaimniecibu kopéjais skaits ar aprikojumu.

3. Procentos no valsts kopéja majsaimniecibu skaita.
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1.1.2 Platformas

Kaut gan kabeltelevizija uztversanas platformu vida ir dominéjosa un digitalajai televizijai ir proporcionali
neliela loma, platforma dominégjosa, gandriz puse no Latvijas majsaimniecibam Sodien jau uztver savu
televizijas signalu digitalaja formata. Pédéjo piecu gadu laika strauji augusi satelittelevizijas popularitate un

pédéjos gados augusi ari IPTV loma.

Péc digitalas parejas virszemes uztversana butiski samazinajusies (par 9 procentiem) kamér IPTV (3,5 procentu
picaugums) un kabeltelevizijas (2,7 procentu pieaugums) popularitate ir augusi. Tas liecina, ka vairums no
tiem, kuri atteikusies no virszemes uztversanas péc analogas raidiSanas partrauksanas, ir pargajusi uz IPTV
vai kabelteleviziju, un ka satelittelevizijas raiditaji no tirgus pardales ieguvusi mazak (tikai 0,5 procentu

pieaugums).

Péc TNS Latvia aprékiniem, 2010. gada vél bija 30 000 majsaimniecibu ar televizoru, kam nebija pieejams
neviens no nacionalajiem kanaliem; vairums no tiem vai nu vispar neskatijas televiziju vai skatijas kaiminvalstu,
tai skaita Krievijas kanalus.* 2010. gada dati par treSo un ceturto ceturksni rada, ka péc digitalas parejas 1

procents majsaimniecibu joprojam izmanto analogo virszemes signalu.

3. tabula

Galvenas TV uztversanas un digitalas uztveramibas platformas, 2005-2009°

MS®slaits % MSskaits % MSskaits % MSskaits % MSskaits % MS skaits %
('000) TVMS’ ('000) TVMS ('000) TVMS ('000) TVMS ('000) TVMS ('000) TVMS

Virszemes signals 376,3 424 354,8 40,1 3623 411 2932 332 2982 339 2153 249
- no ta digitalais np  nlp np  nlp 26 03 88 10 16,7 1,9 1478 17,1
Kabelsignala uztverSana 450,9 50,8 483,0 54,6 4751 53,9 4936 559 4671 531 4824 558
- no ta digitalais n/p n/p nip n/p 10,6 1,2 22,1 25 334 38 674 78
Satelitsignala uztverSana 639 72 681 77 90,8 10,3 1342 152 1452 16,5 1470 17,0
- no ta digitalais np nlp np  nlp 90,8 10,3 1342 152 1452 16,5 1470 17,0
IPTV np  nlp np  nlp n/p  nlp "5 13 255 29 553 64
MS ar TV kopskaits* 887,5 100,44 884,7 102,4 8814 1053  883,0 1043 8797 1064 8646 104,1
- no ta digitalais np nlp nfp  nlp 1040 118 1766 20,0 2208 251 3865 44,7

Piezimes:  n/p: nav pieejami; *kopéjais MS procents parsniedz 100, jo ir majsaimniecibas, kam ir vairakas uztverSanas platformas.
Pieméram, kadai majsaimniecibai varétu bat satelita signala digitala uztver$ana dzivojama istaba, bet virszemes digitala te-
levizija gulamistaba — abas no tam pieder galvenajiem uztversanas veidiem. TVMS 000 aprékinats, balstoties uz Centralas
statistikas parvaldes 20062010 datiem par majsaimniecibu kopéjo skaitu

Avots: TNS Latvia

4. 'TNS preses relize, “Joprojam 30 000 majsaimniecibu neredz nacionilos Latvijas kanalus”, www.tns.lv, 2010. gada 23. septembri, skat. http://
www.tns.lv/?lang=Iv&fullarticle=true&category=showuid&id=3242 (apmekléjums 2011. gada 2. marta).

5. Dati attiecas uz visiem televizoriem majsaimniecibas ar vairakiem aparatiem.
6. Majsaimniecibu kopskaits, kam pieder aprikojums.

7. Kopéjais TV majsaimniecibu (TVMS) procents valsti.
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Pédéjo piecu gadu laika strauji augusi interneta izplatiba, un majsaimniecibu skaits ar interneta pieslégumu
dubultojies. Pieslégumu skaitam vidéji augot par 7 procentiem, salidzinot ar ieprieks$éjo gadu; vairums ir
platjoslas pieslégumi. Pédéja laika interneta izplatiba paléninajusies, jo jaunakajiem lietotajiem internets jau ir,
bet vecakas grupas (45+) nepievienojas internetam tikpat strauji ka ieprieks jaunakas. Plaisa starp lietotajiem
un nelietotdjiem joprojam ir pamatiga; ap 40 procentu Latvijas majsaimniecibu nav pieejamas iespéjas, ko
piedava interneta tehnologijas.® Tikai nelielai iedzivotaju dalai nav mobila telefona, ka liecina mobilo sakaru

izplatibas dati un informacija, ko nodrosina mobilo sakaru operatori. 3G izplatiba turpina paplasinaties.

4. tabula

Interneta izplatiba (% no kopéja majsaimniecibu skaita) un mobilo sakaru izplatiba

(iedzivotaji vecuma no 15 lidz 74 gadiem, kuri lieto mobilo telefonu, %), 2005-2010

2005 2006 2007 2008 2009 2010

Internets n/p 29,7 429 49,7 56,3 60,1
— ar platjoslas pieslegumu n/p 76,4 80,2 83,3 87,1 92,0
Mobila telefonija 73,5 80,3 86,7 87,7 91,9 92,5
- no tas 3G n/p n/p n/p n/p n/p n/p

Piezime:  n/p: nav pieejami

Avots: TNS Latvia

1.2 Mediju izvéle

1.21 Galvenas parbides zinu patérina

Par spiti straujajai interneta izaugsmei pédéjos laikos un gandriz visur klatesosajam dazadajam timekla zinu
platformam, auditorijas aptaujas liecina, ka galvenais zinu avots joprojam ir televizija, otraja vieta ir radio,
kam seko internets un visbeidzot drukatie mediji. Kada 2008. gada pétijuma 87.5 procenti aptaujato atzina,
ka zinas vini meklé televizija — ievérojami augstaks procents, salidzinot ar citiem medijiem. Turklat televizija
ir medijs, kas skiet pievilcigs vairumam vecuma grupu — pretstata laikrakstiem un internetam, kur plaisa starp
paaudzém paradas neparprotami.’

TNS Latvia 2007. gada veikta aptauja liecinaja, ka vidéjais mediju lietotajs katru darbdienu pavada trisarpus
stundas skatoties televiziju, divarpus stundas klausoties radio, stundu un divdesmit minttes parskatot
internetu un tikai 40 minites lasot laikrakstus un 30 minates — Zurnalus. Laiks, kas tiek pavadits televizora
prieksa, turpina augt, un 2011. tas sasniedz piecas stundas diena. Savukart laiks, kas tiek veltits laikrakstu

lasisanai, sarucis: 2011. gada aptuveni 45 procenti laikrakstu lasitaju katru darbdienu lasot pavada kopuma

8.  Kaisava zinojuma “Do you CEE? Interactive Overview of Central and Eastern Europe Markets 2009” norada Gemius, Latvija internets joprojam
ir saméra elitars medijs. Augsti izglitotu prestizu profesiju parstavju, kuri dzivo lielajas pilsétas, acimredzama dominance atspogulo faktu, ka lidz
$§im internets nav bijis viegli pieejams visam sabiedriski ekonomiskajaim grupam.

9. J. Rozenvalds and L. Tjabs (red), Latvia Human Development Report 2008/2009. Accountability and Responsibility, Advanced Social and Political
Research Institute, 2009, 184.~185. Ipp., pieejams Seit:t.heep://szf.lu.lv/files/petnieciba/publikacijas/ TAP/ TAP-angliski2009.pdf (skatits 2011.
gada 25. februari) (trupmik Rozenvalds and Ijabs, Latvia Human Development Report 2008/2009).
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mazak neka 15 mindtes. Vel jo vairak, 2011. gada 31 procents iedzivotaju nedéla pirms aptaujas nebija
izlasijusi nevienu laikraksta virsrakstu. Digitalas virszemes apraides ieviesana, kas piedava skatitajiem lielaku

izvéli, visticamak vél vairak pagarinas laiku, kas kopuma tiek pavadits skatoties televiziju.

Laiks, kas tiek pavadits skatoties kabeltelevizijas un satelittelevizijas kanalus, turpina pastavigi pieaugt,
apcérpot meinstrima nacionalo televizijas kanalu tirgus dalu, un digitalas virszemes apraides ievie$ana
veicinajusi auditorijas fragmentaciju. 2010. gada visi nacionalie par brivu raidosie televizijas kanali piedzivoja
ievérojamu kritumu sava auditorijas dala, un tiem kluvis aizvien gratak piesaistit lielu auditoriju. Ja 2005.
gada gada visvairak skatitas programmas Eirovizijas Dziesmu konkurss un Pasaules hokeja ¢empionats
piesaistija 400 000500 000 skatitaju, tad 2010. gada tris visvairak skatitie raidijumi spéja piesaistit tikai
kopskaita 300 000 lielu auditoriju."”

Digitala migracija krasi ietekméjusi ari dienas laikrakstus, lasitajiem aizvien biezak mekléjot zinas par brivu
zinu portalos, nevis pérkot rita laikrakstus. Kaut gan sievie$u, slavenibu un dzivesveida Zurnali turpina
piesaistit lielu lasitaju skaitu, dienas laikrakstu lasitaju skaits pédéjo piecu gadu laika dramatiski krities un
daudziem rita laikraksta lasi$ana vairs nav dienas rituala neatpemama sastavdala. Tas nenozimé, ka visas
mediju industrijas ziedu laiki butu pagajusi, jo zurnalu sektors uzrada stabilitati un dazos gadijumos pat
izaugsmi. 2010. gada sievie$u nedélas Zurnals Jeva lidz ar slavenibam veltitajiem nedélas zurnaliem Privita

Dzive un Kas Jauns atradas visvairak lasito drukato latviesu mediju saraksta pasa augsgala.

Dienas laikraksts Diena, kas tradicionali varéja lepoties ar lojalu lasitaju loku, pédéjos piecos gados pieredzéja
milzu kritumu gan lasitaju skaita (no 55 476 lasitajiem uz vienu numuru 2005 lidz 31 000 2010. gada),"
gan aboné$anas raditaju zina (no 39 145 abonentiem 2005. gada februari uz 20 434 2011. gada februari)."
Diena tomér nav vieniga, jo neviens dienas laikraksts Latvija nav bijis pasargats no izmainam auditorijas
uzvediba, lasitajiem aizvien biezak dazadu iemeslu dé] pievérsoties tiessaistes platformam. No dramatiskiem
zaudéjumiem izdevies izsargaties tikai regionalajiem laikrakstiem; regionalie izdevéji gan ari piedzivojusi

lasitaju skaita sarukumu, tacu tas noticis pakapeniskak.

Lidz ar to nav brinums, ka, saskana ar auditorijas aptaujam, aizvien vairak jaunie$u atsakas no laikrakstiem un
ir viskaisligakie interneta lietotaji. Jaunaka gadagajuma grupam ari labak padodas darbiba vairakuzdevumu
rezima (zinu portali, sabiedriskie tikli) kombinacija ar tradicionalo televizijas skati$anos — tie ir galvenie zinu
avoti. Kada 2008. gada aptauja liecina, ka vecuma grupa no 18 lidz 24 gadiem televizija pat mazliet apsteidz

zinu portalus ka zinu avots."

10. Pedéjo gadu laika reitingu lideri bijusi sekojosie: nacionala ziepju opera “Neprita cena” (vélak “UgunsGréks”), slavenibam veltitu raidijumu un
talantSovu vietéjas adaptacijas, ka ari tradicionalie mediju notikumi, kas pulcé lielu dalu nacijas (Eirovizija, Hokeja ¢empionats, ‘Jaunais vilnis”,
valstssvétku pasikumu atspogulojums).

11.  Sis skaitlis norada kopéjo lasitaju skaitu, ietverot gan maksatajus, gan nemaksatajus. Tas apréekinats saskaitot visu eksemplaru apriti gada laika un
izdalot to ar gada laika izdoto eksemplaru skaitu.

12. Latvijas Nacionalas bibliotékas Preses statistikas nodalas dati. Abonésanas dati no uznémuma Dienas Mediji.

13.  Aptauju par atbildibu Latvija 2008. gada novembr veica sabiedriskas domas pétfjumu centrs SKDS Rozenvalda un Ijaba Zipojuma par tautas
attistibu Latviji 2008/2009 vajadzibam.
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1.2.2 Dazadu zinu avotu pieejamiba

Interneta mediju paplasinasanas un digitalas virszemes televizijas ievieSana nodrosinajusi lielaku zinu kanalu

izvéli; pareja uz digitalajam platformam tomér nav automatiski novedusi pie daudzveidigakas mediju ainas.

Laikraksti, kas tradicionali noteikusi dienas kartibu un kalpojusi ka atskirigu viedoklu avoti, ir zaudgjusi
statusu ka vadosais zinu piegadatajs virknes komplicétu iemeslu dél. Tos nomainijusi tie$saistes zinu portali,
kur zurnalistu devumam nereti trakst originalitates, jo tas parsvara sastav no preses relizém un zinu agentiiru
produkcijas uz originalas analizes un komentaru rékina. Lietotaju radits saturs (LRS) tikai dalgji var atvietot

zurnalistu radito saturu.

Satura analize 2007. gada liecinaja, ka televizijai nepadodas daudzveidigas Zurnalistikas produkcijas
nodro$inasana: zinu producenti galvenokart palaujas uz sabiedrisko attiecibu industrijas vai politiskas elites
noteiktu dienaskartibu. Rezultata vieni un tie pasi temati, vieni un tie pasi zinu avoti un pat vieni un tie pasi

skata lenki veido ikdienas vakara televizijas zinu parraides.'*

1.3. Zinu piegadataji
1.3.1  Vadosie zinu avoti

1.3.1.1 Drukatie mediji

Visvairak lasitie dienas laikraksti Latvija ir Larvijas Avize (latviski), Vesti Segodpa (krieviski) un Diena (latviski).
Nesena ipasnieku un redakcijas nomaina Diend atstimusi ievérojamu dalu tas lojalo lasitaju, un 2010. gada
Diena zaudéja savu statusu ka popularakais latviesu dienas laikraksts. Tomér pédéjo piecu gadu laika visi
nacionalie dienas laikraksti piedzivojusi dramatiskus zaudéjumus lasitaju skaita zina. Drukato mediju tirgus

lideri $odien ir nedélas zurnali, kas piedava praktisku informaciju un baumas.

14.  S. Kruks, J. Juzefovi¢s, E. Kikuste and G. Kikusts, Zinas Latvijas televizijas. LTV1, LTV7, TV3, LNT, TV un PBK zinu raidijumu satura analize
2007. gada 16.-27. aprilis Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome, Riga, 2007.
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5. tabula
Nacionalo dienas laikrakstu lasitaji (vidéjais viena eksemplara lasitaju skaits ‘000),
péc lasitajiem 2010. gada, 2005-2010

Nosaukums 2010 2009 2008 2007 2006 2005
Latvijas Avize 125 138 155 167 188 210
Vesti Segodna (krieviski) 125 135 141 166 177 178
Diena 125 157 161 207 226 273
Cas (krieviski) 70 69 90 98 17 17
Neatkariga Rita Avize 64 62 66 91 93 100
Dienas Bizness 32 40 38 41 48 51
Telegraf (krieviski) 31 34 33 39 34 37
Biznesé&Baltija (krieviski) 27 29 33 35 40 45

Avots: TNS Latvia

6. tabula

Laikrakstu tiraza (vidéja tiraza, sarindota atbilstosi 2010.gada datiem), 2005-2010

Title 2010 2009 2008 2007 2006 2005
Latvijas Avize 32.100 37.000 42.700 49.630 57.700 58.000
Vesti Segodna (krieviski) 18.810 23.900 25.000 26.418 35.000 30.731
Diena 31.000 34.181 43.484 48.800 51.530 55.476
Cas (krieviski) 10.600 14.500 14.600 13.000 20.800 20.600
Neatkariga Rita Avize 25.000 47.249 29.000 35.000 32.000 33.500
Dienas Bizness 8.000 8.826 12.200 11.500 10.500 10.200
Telegraf (krieviski) 9.500 10.000 9.700 10.000 8.500 10.500
Biznes&Baltija (krieviski) 12.000 12.000 12.000 12.000 12.000 12.000

Avots: Latvijas Nacionala biblioteka, Preses statistikas nodala

Pirms daziem gadiem par brivu pieejama dienas tabloida 5min lasiSana, kurs tika izdots gan latviesu, gan
krievu valoda un izplatits sabiedriska transporta lidzeklos, daudziem bija kluvis par batisku rita brauciena
sastavdalu. 2006.—2008. gada, ar vidéjo lasitaju skaitu, kas sasniedza 280 000, 5min bija visvairak lasitais

laikraksts Latvija. Ta izdo$ana tika partraukta 2010. gada reklamas tirgus sabrukuma rezultata.

Par spiti depresijai drukato mediju tirgsi, 2010. gada laikraksta Diena bijusie redaktori un Zurnalisti aizsaka
jaunu nedélas izdevumu 77; kura saturu veido analize un pétijumi, ka ari vieglaka rakstura materiali. Zurnala
lasitaju skaits ievérojami atpaliek no komerciali veiksmigakajiem zurnaliem, kas piedava izklaidi un praktiskus
padomus. 2011. gada februari /r bija gandriz 5000 abonentu, ta metiens sasniedza ap 16 000 eksemplaru
iepretim vairak pardoto zurnalu 10 000-20 000 abonentiem un vidéjo metienu 30 000—-40 000. /r gadijums

rada, cik griti ielauzties neliela drukato mediju tirga ir jaunam, stingri zurnalistiskam dalibniekam.
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1.3.1.2 Tie$saiste

Vispopularakie zinu nodrosinataji tiessaisté ir Delfi.lv, TVNET.lv un Apollo.lv (neviens no tiem nav saistits ar
tradicionalajiem medijiem), kameér laikrakstu timekla versijas no tiem talu atpaliek. Drukatie mediji tie$saistes
mediju tirgt paradijas vélu, tapéc tiem ir griti sacensties ar ilgak tirgh esosajiem zinu portaliem un sagatavot
savus lasitajus atvért laikrakstu vai zurnalu tieSsaisté. Pagaidam tikai izklaidéjosa satura portalam Kasjauns.
lv (saistits ar slavenibu Zurnalu Kas Jauns) un Diena.lv (dienas laikraksta Diena tiessaistes versija) ir kaut cik
ievérojams apmeklétaju skaits; paréjiem tradicionalo mediju organizaciju interneta projektiem (Tv3.lv, Nra.

lv, Db.lv, Liepajniekiem.lv, Times.lv) bijusi tikai méreni panakumi, piedavajot savu saturu tiessaisté.

7. tabula
Vietéjie mediju timekla portali, péc vienreizéjo apmekléjumu skaita gada, 2007-2010
2007 2008 2009 2010
TVNET.Ilv 378.693 | Delfilv 566.691 | Delfi.lv 677.238 | Delfilv 655.750
Apollo.lv 317.042 | TVNET.lv 411.107 | Apollo.lv 376.794 | TVNET.Iv 466.299
Financenet.lv 87.674 | Apollo.lv 362.347 | Kasjauns.lv 212.849 | Apollo.lv 426.180
Tv3.lv 85.034 | Financenet.lv 119.870 | Diena.lv 198.239 | Kasjauns.lv 230.028
Times.lv 83.263 | Db.lv 94.533 | Financenet.lv 160.547 | Diena.lv 175.552
Db.lv 65.911 | Novonews.lv 93.962 | Tv3.lv 125085 | Financenet.lv 161033
Diena.lv 64.044 | Tv3.lv 90046 | Sportacentrs.com 121.024 | Sportacentrs.com 124.485
Esports.lv 51.157 | Esports.lv 86.114 | Db.lv 105.103 | Tv3.lv 121.016
(Sportacentrs.com) (Sportacentrs.com)
Politika.lv 39.933 | Liepajniekiem.lv 80.121 | Nra.lv 104.819 | Nra.lv 120.787
Postfactum.lv 24.064 | Times.lv 64.043 | Novonews.lv 104.750 | Novonews.lv 105.040
Avots: Gemius Latvia
1.3.1.3 Radio

Sabiedriskajai raidorganizacijai Latvijas Radio (LR), ir spécigas pozicijas tirgli un pédéjos gados ta spéjusi
saglabat savu auditorijas dalu. Tas tomér ir liela méra pateicoties ta otrajai programmai, LR2, kas raida
popularu latviesu Slagermuziku, kam ir daudz klausitaju, seviski lauku apvidos.” Runas kanilam LR1 un

krievvalodigajam LR4 ari ir véra lieckams pastavigu klausitaju loks.

Lidz ar to, ka komercialas raidstacijas pretéji televizijai necensas sacensties ar sabiedrisko raiditaju zinu
snieg$ana, LR bauda monopolu zinu un aktualita$u nodrosinasana. Privatu diennakts zinu vai sarunu Sovu
formatu paradi$anas varétu konkurét ar LR pozicijam, ta¢u $ads scenarijs ir maz ticams, nemot véra Latvijas

mediju tirgus ierobezotos mérogus.

15.  Péc Radio Latvia 2 muzikas zurnalistes Daigas Mazvérsites teikta, latvieSu Slageri ir lidzigi vacu $lageriem — lipigas, liriskas dziesmas, kuras parasti
runa par attiecibam vai sadziviskam paradibam.
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Komercialo raidorganizaciju vida lideri ir Skonto, SWH un krievvalodigais Krievijas Hiti (jeb krieviski

Russkoje Radio). Zinas $ais kanalos gan reti kad ir kas vairak par piecmintsu zinu izlaidumu katru stundu.

8. tabula
Popularakas raidstacijas, sniedzamiba (reach) nedéla, 2011 (pavasaris)
Aizsniedz (‘000) Aizsniedz (%)
LR2 470 259
Radio Skonto 272 15,0
LR1 254 14,0
Krievijas Hiti (Russkoe Radio) 219 12,1
Radio SWH 217 11,9
Star FM 205 11,3
European Hit Radio 202 11
LR4 137 7,6
SWH+ 113 6,2
Latviedu Radio 12 6,2

Avots: TNS Latvia

Pedéjos piecos gados tris popularako raidstaciju saraksts mainijies tikai nedaudz. Lidz 2010. gadam lideri
bija Latvijas sabiedriska radio pirma un otra programma (LR1 un LR2), ka ari komerciala raidstacija Radio
SWH, kuru 2010. un 2011. gada apsteidza cits komercraiditajs Radio Skonto. Var pienemt, ka Radio SWH
jauno Radio 101. Vérts ari pieminét, ka pédéjo piecu gadu laika raidstaciju skaits, kuras raida gan latviesu,
gan krievu valoda, ir pieaudzis. Lidz ar to radio tirgn valda vél lielaka konkurence un atseviskas raidstacijas
klausitaju skaits sartik. Pieméram, ja 2005. gada rudens — 2006. gada ziemas aptauja valsts visvairak klausitajai
raidstacijai LR2 bija 33,1 procenta sniedzamiba, tad pétijuma, kas tika veikts 2010. gada rudeni — 2011.

gada ziema, $is skaitlis bija sarucis lidz 25 procentiem.

1.3.1.4 Televizija

Latvijas televizijas tirgt liels parsvars ir komercialajiem dalibniekiem, un reitingu cinas par visvairak skatita
kanala statusu ir par brivu skatamie komerckanali LNT un TV3, kas nostimusi mala sabiedrisko televiziju.
Kaut gan ari $ie komerckanali pamazam zaudé dominanci tirga, sabiedriskas televizijas pozicijas ir loti vajas.
Abu sabiedrisko kanalu auditorijas dala 2010. gada sasniedza 13,6 procentus, salidzinot ar 27,5 procentiem

LNT un TV3 abam kopa.
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9. tabula
Galvenie latviski un krieviski raidosie TV kanali, péc gada vidéjas auditorijas (share) (%), 2005-2010

2005 2006 2007 2008 2009 2010
LTV1 12,5 1,1 1,4 10,7 10,1 8,8
LTV7 4,9 53 3.9 4,6 4,5 4.8
LNT 21,1 20,4 19,0 19,3 16,8 14,0
TV3 18,5 18,4 18,0 15,4 15,4 13,5
PBK (krievu) 9,7 10,1 10,4 10,7 1,2 10,1
TV5R1ga (krievu) 29 2,8 2,2 3,3 39 4.4

Avots: TNS Latvia

Kaut gan jau pirms parejas uz ciparu apraidi galveno kanalu skatitaju skaits pastavigi samazinajas, digitalizacija
$o procesu ir paatrinajusi un skatitaji aizvien biezak pamet sabiedrisko televiziju un nacionalos komerckanalus
par labu nisas kanaliem, kas pieejami kabeltelevizija un satelittelevizija, turklat, sakot ar 2010. gadu, dazi no
Siem kanaliem tiek izplatiti ari ar virszemes digitalas apraides palidzibu. Lidz ar to skatitaju izvéles iespéjas ir
ievérojami paplasinajusas. Ja analogas apraides laikmeta daudzam majsaimniecibam vieniga izvéle bija pieci
nacionalie kanali, $odien tam ir pieejama virkne arzemju kanalu un, spriezot péc statistikas, skatitaji ari dotas

iespéjas izmanto.

Latvijas Televizijas, LTV un Latvijas Radio, LR lojala auditorija pamazam noveco; $is sabiedriskas
raidorganizacijas smagi cinas, lai piesaistitu gados jaunu un ekonomiski aktivu auditoriju (15-45 gadu vecuma
grupa). Reitingu dati liecina, ka daziem skatitajiem vieniga sabiedriskas televizijas pieredze aprobezojas ar

hokeja ¢empionatu un gadskartéja Eirovizijas dziesmu konkursa parraidém.

LNT un TV3 vakara zinu raidijumu skatitaju skaits ir ievérojami lielaks neka LTV tradiciju bagatajam
flagmanim “Panorima”. Komerckanali ari veiksmigi darbojas aktualo notikumu apskatu joma, kas tradicionali
uzskatita par sabiedrisko raidorganizaciju stipro pusi. 2010. gada visparéjo vélésanu kampanas laika skatitaji
pameta LTV un tas prieksvélésanu debates, pievérsoties atraktivakajam debasu formatam, ko piedavaja LNT.
TV3 veiksmigais iknedélas pétnieciskais raidijums “Nekd personiga” biezi vien piesaista liekaku auditoriju

neka ta sancensis LTV, “De facto”.
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10. tabula

Aktualitasu raidijumu gada vidéja auditorija, 2010

Nosaukums Formats Kanals  Reitings Skatitaji
(%) ‘000

Neka personiga Analize/pétijumi TV3 9.1 196,8 22,1
LNT zipu “Top 10” Analize/pétijumi LNT 7,3 157,3 18,3
De facto Analize/pétijumi LTV1 6,4 138,6 14,7
Preses klubs Politiskas debates LTV1 5,1 11,0 13,3
Kas notiek Latvija? Politiskas debates LTV1 49 106,6 13,2
Atklata ceturtdiena Sabiedriskas debates LTV1 42 89,8 10,4
Skats no malas Politiskas debates LTV1 41 87,7 10,7
Jauna nedéla Vietgjie un starptautiskie notikumi LTV1 3,9 83,5 9,6
Dienas jautajums lekSlietu jautajumi LNT 3,5 75,5 11,7
Sarkana linija Ekonomiskas debates LTV1 3,2 68,5 7,6

Avots: TNS Latvia

1.3.2 Televizijas zinu raidijumi

Vakara zinu raidijumi, ko veido abi komerckanali TV3 un LNT, piesaista vislielako auditoriju, kas gandriz
divkart parsniedz LTV “Panorimas” skatitaju skaitu. Pédéjo piecu gadu laika “Panorimas” auditorijas dala
samazinajusies par tresdalu jeb 200 000 skatitajiem. Tomér LTV1 pieaugusi auditorija tas zinu raidijumam
18.00, kas Sodien piesaista pat mazliet vairak skatitaju neka “Panorima’. Krieviski raidoso kanalu vida ar
saviem zinu raidijumiem pirmaja vieta ir PBK,'¢ kas krietni apsteidz alternativas zinu parraides sabiedriskaja

kanala LTV7 un nacionalaja komerckanala TV5 Riga.

11. tabula

Darbdienu un vakaru izdevigaka laika zinu raidijumi, péc auditorijas ipatsvara (share), 2011. gada vidéji

Nosaukums Kanals Reitings (%) Skatitaji (‘000) Dala (%)
TV3 zinas TV3 8,8 190,8 23,5
LNT zipas LNT 8,2 177,3 21,2
Panorama LTV1 54 171 13,1
Latvijas laiks (krieviski) PBK 52 111,5 12,3
Zinas (krieviski) LTVv7 23 49,5 74
Zinu vakars (krieviski) TV5 Riga 25 53,8 7,0

Avots: TNS Latvia

16.  Kaut gan PBK, kas pieder Baltijas Mediju aliansei, nodrosina vietéji gatavotas nacionalas zinas, lielaka dala ta programmu ir Krievijas populara
valsts kanala Pervij kanal (Pirmais kanals) retranslacijas.
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12. tabula
LTV1, LNT un TV3 darbdienu vakara zinu raidijumi, auditorijas dala, vidéji gada, 2005-2010

Nosaukums Kanals Reitings (%) Skatitaji '000 Dala (%)
2005 Panorama LTV1 14,5 3242 34,1
2006 Panorama LTV1 10,6 237,0 25,7
2007 Panorama LTV1 10,0 2214 243
2008 Panorama LTV1 9,2 202,9 221
2009 Panorama LTV1 6,9 151,7 16,1
2010 Panorama LTV1 54 1171 13,1
2005 LNT zipas LNT 1,4 254,5 28,5
2006 LNT zipas LNT 10,1 2259 259
2007 LNT zipas LNT 9,0 198,7 231
2008 LNT zipas LNT 8,6 188,5 21,6
2009 LNT zipas LNT 98 214,1 243
2010 LNT zipas LNT 8,2 177,3 21,2
2005 TV3 zipas TV3 9 201,9 234
2006 TV3 zipas TV3 75 167,0 213
2007 TV3 zipas TV3 8,5 1871 22,6
2008 TV3 zipas TV3 8,1 178,6 211
2009 TV3 zipas TV3 9,2 200,3 23,3
2010 TV3 zipas TV3 838 190,8 23,5

Avots: TNS Latvia

Vél pirms daziem gadiem “Panoramas” skatisanos daudzi latviesi uzskatija par gimenes vakara ritualu, kuru
nedrikst izlaist. Auditorijas lojalitate skita tika stingra, ka komercialie tirgus dalibnieki publiski pauda
savu bezspécibu, méginot mainit televizijas zinu skatiSanas paradumus, un “Panorima’ baudija neviena

neapsaubitu tirgus lidera statusu.

Ka iemeslu savai nespéjai saglabat lidera pozicijas vakara zinu iedala LTV galvenokart min aréjos faktorus,
pieméram, komerckanalu izklaides programmas tie$i “Panorimas” laika. “ Panoramas™ galvenais konkurents ir
populara nacionala ziepju opera “UgunsGréks”, kuru sakotnégji ar citu nosaukumu producéja LTV, bet vélak

parnéma TV3. Patlaban to raida laika, kad étera ir “Panorama’."’

17.  Nemot véra budZeta samazinajumu, ko izraisija finansialas problémas 2009. gada, LTV partrauca dargas nacionalas ziepju operas “Neprata cena”
producésanu. TV3 veélak pazinoja, ka ta parpems ziepju operas veidosanu ar jaunu nosaukumu “UgunsGréks”, bet ar to pasu sizetu un galvena-
jiem varoniem. Lai atgitu skatitajus, 2011. gada marta LTV1 aizsaka jaunu nacionalo seridlu “Bit milétai”, kas tika raidits pirms Panorimas.
Tomér tam neizdevas piesaistit kaut cik ievérojamu auditoriju, un jaunaja sezona raidijums atcelts.
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Kaut gan pétijumi liecina, ka “UgunsGréka” sezonu partraukuma dazi skatitaji atgriezas pie “Panoramas”,
mediju eksperti uzskata, ka véra janem ari “Panordimas” vajais saturs. Debatés par sabiedriskas televizijas
zurnalistisko kvalitati mediju eksperts Ainars Dimants aizradija, ka, aplukojot politisko tematiku, “Panorimai”

trakst asuma un kritiskas nostajas un ka tas visparéjais tonis ir “letargisks”."®

Lai izprastu “Panordamas’ norieta célonus, japiemin, ka 2007. gada péc konflikta ar LTV vadibu virkne
vado$u “Panorimas” zurnalistu bija spiesti pamest sabiedrisko televiziju un (dazi no viniem parcélas uz
komercialo TV3, sk. 6. nodalu) vinus nomainija mazak pieredzéjusi darbinieki un lidz ar to zinu satura
kvalitate neizbégami kritas. Mediju eksperti izteikusi viedokli, ka pirmskirigu Zurnalistu atlaiSana no LTV

bijusi politiski motivéta, kaut gan LTV vadiba to noliedz.

1.3.3 Digitalo mediju ietekme uz augstas kvalitates zinam

Kaut gan digitalizacijas rezultata radusies jauni zinu izplatisanas veidi, seviski daudzie zinu portali, zinu
kvalitate nav uzlabojusies un, péc mediju ekspertu un Zurnalistu domam, ¢a ir pat kritusies. Zinu kvalitates

pasliktinasanas plasak aplukota 4. nodala.

14 Vértsjumi

Mediju auditoriju pirktspéja un mediju organizaciju atsauciba auditoriju vajadzibam un interesém drosi vien

ir galvenie faktori, kad auditorijas izvélas zinu avotus.

Pirktspéjai Latvija ir nozimiga loma, jo ievérojams skaits majsaimniecibu tikai ar gratibam savelk kopa galus,
un ar $o faktoru daléji izskaidrojama televizijas zinu un par brivu pieejamo interneta zinu portalu popularitate.

Neraugoties uz to, nebutu pareizi ignorét mediju spé&ju apmierinat auditorijas vajadzibas un intereses.

Tas, ka straujas interneta platformu ekspansijas rezultata mainas mediju patérina paradumi, bija skaidrs jau
pagdjusas desmitgades vidi. Tacu Latvijas dienas avizes Sis parmainas ignoréja. Driz péc tam, kad Latvija
2004. gada pievienojas ES, valsts ekonomika piedzivoja uzplaukumu un mediju ienakumi no reklamam
strauji célas; rita laikrakstiem pat nacas samazinat redakcijas rakstu apjomu, lai dotu vietu reklamam. Uz
augos$as pelnas fona dienas laikrakstu izdevéji tikai ar novélosanos ieviesa ciparu platformas un negribigi
pielagoja drukatas zurnalistikas formatus jaunajam medijam, tadéjadi neadekvati reaggjot uz savu lasitaju

jaunajam vajadzibam un interesém.

18. G. Lémainis, “Diskusija: ka uzlabot zurnalistu darba kvalitati LTV?”, www.diena.lv, 2011. g. 17 februari, materials pieejams http://www.diena.
Iv/lat/multimediji/dienatv/politika/video-tiesraide-diskusija-ka-uzlabot-zurnalistu-darba-kvalitati (skatits 2011. g. 25. februari).
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Drukato produktu vida vissmagak cieta nacionalie rita laikraksti, jo to saturs Skita visvieglak atvietojams.
Interneta zinu portali, kas piedava svaigakas zinas divdesmit Cetras stundas diena septinas dienas nedéla
pieradijusi, ka veiksmigak spéj piegadat jaunumus. Dienas laikrakstu klatbatne tiessaisté ilgi palika marginala.
Si iemesla dé| dienas laikrakstu tiesaistes projekti nav starp populirikajam timekla zipu platformam.
Neizpratnei par izmainam mediju lieto$ana bija butiska loma nacionalo rita laikrakstu panikuma. Kaut gan
tagad dienas laikraksti ar daudz lielaku entuziasmu sakusi pielagot savu produkciju ciparu videi, bas grati

atgut lasitajus.

Zurnilu un regionalo laikrakstu auditorijas joprojam saglabajusas relativi stabilas un pravas, jo tie labak
spé&jusi apmierinat savu lasitaju vajadzibas un intereses. Tomér nekas neliecina, ka tapéc, ka lasitaji gaidijusi
tikai analizi un pétniecisko zurnalistiku no drukartajiem medijiem, bet $is gaidas nav apmierinatas, vini atsakas
no rita laikrakstiem. Nellija Lo¢mele, izdevniecibas Dienas Mediji bijusi galvena redaktore atceréjas kadu
2008. gada lasitaju aptauju, kas liecina, ka vini joprojam gaida no laikraksta jaunakos virsrakstus (zinas) un

analizi.” Tas liecina, ka dienas preses norietu sekméjusi sarezgitaki iemesli.

Zurnalistiskas kvalitates un aizraujosu auditorijas sasnieganas formu trakums bijis nozimigs faktors
“Panoramas” nesekmigaja cina ar komerckanalu programmam. Kaut gan LTV producenti apgalvo, ka cilvéka
daba esot dot prieksroku izklaidei, kas citos kanalos tiek piedavata taja pasa laika ka “Panorimas” nopietna

zurnalistika, zinu raidijums liela méra zaudéjis auditoriju tiesi tapéc, ka trikst pirmklasiga Zurnalistu darba.

Interneta mediju popularitate ievérojami paplasinajusi zinu kanalu izvéli, tacu paradoksala karta Zurnalistu
produkcijas daudzveidiba ir mazinajusies. Interneta zinu portalu, socialo tiklu un LRS platformu paradisanas
nav novedusi pie zinu dazadibas. Galvenie zinu portali pa lielakais dalai parpublicé zinu agentiru un
tradicionalo mediju saturu, piedavajot tikai nelielu originalzurnalistikas apjomu. Rezultata zinas, ko piedava

galvenie zinu portali ir pa lielakai dalai vienas un tas pasas.

BudZetiem sasaurinoties, kvalitativa Zurnalistika cie$ ari tradicionalajas mediju organizacijas. Dienas laikraksti
ir parskatijusi savu saturu un vairs nav vienkarsi notikumu hronika, bet gan piedava virsvértibu ar radosakam
reportazam un analizi. Tacu galu gala tie reti izlauzas arpus zinu reportazu sféras, kopéjot zinu portalu un

agentiru radito saturu.

Sabiedriskie raiditaji Latvija ir visada zina vaji; pretéji gaiditajam tie nespéj piedavat izcilu Zurnalistiku, un
tas seviski attiecas uz LTV. Digitalizacija vél talak mazinajusi sabiedriskas televizijas skatitaju ipatsvaru, kurs
jau ta bija stipri sarucis pirms parejas uz ciparu televiziju — ka minéts ieprieks, lielaka daJa migracijas notikusi
uz nisas kanaliem. Pédéjos gados komerckanili no sabiedriskas televizijas parpémusi zinu un aktualitasu

raidijumus un nereti daudz sekmigak piesaistijusi sev skatitajus.

19.  E-pasta intervija ar Nelliju Lo¢meli, nedélas zurnala /r galveno redakrori, Riga, 2011. gada 25. jalija.
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2. Digitalie mediji un sabiedriskas jeb valsts
raidorganizacijas

21 Sabiedriskas un valsts raidorganizacijas

21.1 Parskats par sabiedriskajiem medijiem; zinu un aktualitasu raidijumi

Sabiedriska apraides sistéma Latvija ietver Latvijas Televiziju (LTV) un Latvijas Radio (LR), kas piedava
divus televizijas kanalus un cetrus radio kanalus, ka ari katram raiditajam ir sava interneta platforma. Zinu
un aktualita$u raidijumi parsvara tiek izplatiti ar LT'V1, LR1 un krievu raiditdja LR4 starpniecibu, kamér
citi kanali pozicioné sevi ki mazikas vai izklaides programmu piegadataji.”® Si iemesla dél Seit tiks detalizéti
aplikoti LTV1, LRI un LR4.

LTV1 raidijumu plana 2011. gadam bija paredzétas 1604 stundas zinu un aktualita$u raidijumiem, kas atbilst
25 procentiem kopéjas raidijumu produkcijas jeb 6400 stundam. LR1 planoja veltit 4701 stundu zipam un
aktualitatém, kas atbilst 53 procentiem kopéja raidlaika (8760 stundas). LR4 zinu un aktualita$u raidijumu
apjoms ir 2750 stundas jeb 31 procents no kopéja apjoma. Lidz ar to zinu un aktualitasu raidijumi veido
vidgji 36 procentus no LTV1, LR1 un LR4 kopéjas produkcijas.

Komercialie radio un televizijas kanali nodrosina ievérojami mazak zinu un aktualita$u raidijjumu. Komercialas
raidstacijas parasti aprobezojas ar piecminii$u zinu izlaidumiem katru stundu (turklat parasti tikai darbdienas).
Komerciala televizija ik dienas piedava zinu raidijumus un reizi nedéla pétniecisku/analitisku raidijumu,
ka ari specialus aktualita$u raidijumus pirms vélésanam. Lidz ar to sabiedriskais radio un televizija piedava
ievérojami lielaku zinu un aktualitasu produkcijas apjomu. Tomér televizijas tirgh dazi no komerckanalu zinu

un aktualitasu raidijumiem ir popularaki neka sabiedriskaja televizija.

20. LTVI: zinas un aktualitates, kultaras raidijumi, bérnu raidijumi. LTV7: izklaides un sporta raidijumi, ka ari zinu izlaidumi krievu valoda. LR1:
zinas un akrualitates, telefona kontakti ar klausitajiem, sarunu $ovi, kultiiras raidijumi, bérnu raidijumi, radio teatris un lasijumi. LR2: latviesu
popmazika (sligeri). LR3: klasiska un dzeza muzika, ka ari dazi kultaras raidijumi. LR4: krievvalodigais raiditajs, piedava pladu raidijumu spek-
tru, tai skaita zinu un aktualita$u raidijumus, sarunu $ovus, mazikas raidijumus.
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Pedéjos dazos gados programmu sastaditaji palielinajusi zinu un aktualitadu raidijumu skaitu LTV un LR,
balstoties uz prieksstatiem par auditoriju jaunajam vajadzibam un ceribam ekonomisko gritibu perioda.
Sabiedrisko raidorganizaciju parstavji savas publiskajas atskaités neparprotami iezimé parliecibu, ka sabiedribai

nepieciesams lielaks materialu apjoms, kas palidzétu izprast saimnieciskas krizes dinamiku.?'

13. tabula
Raidlaiks: LTV1 zinu un aktualitasu produkcija, stundas gada, 2005-2011
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 (planots)
Zinas 427 415 453 564 581 652 616
Aktualitates 1.110 1.202 1.066 947 1.162 1.205 988
Gada kopa 6.136 6.284 6.350 6.391 6.202 6.438 6.400
Avors: Nacionala elekeronisko plassazinas lidzeklu padome
14. tabula
Raidlaiks: LR1 zinu un aktualita$u produkcija, stundas gada, 2005-2011
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 (planots)
Zinas 1.752 1.748 1.707 1.652 1.510 1.869 2.041
Aktualitates 1.892 1.623 1.463 1.590 1.702 2.447 2.660
Gada kopa 8.760 8.760 8.760 8.784 8.760 8.760 8.760
Avots: Nacionala elekeronisko plassazinas lidzeklu padome
15. tabula
Raidlaiks: LR4 zinu un aktualitasu produkcija, stundas gada, 2005-2011
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 (planots)
Zinas 315 664 702 707 543 575 580
Aktualitates 1.752 1.457 1.390 1.386 1.211 2.101 2170
Gada kopa 8.760 8.760 8.760 8.784 8.085 8.760 8.760
Avors: Nacionala elekeronisko plassazinas lidzeklu padome

LTV arl atzimé, ka izmaksu samazinasanas rezultata palielinajies dzivo interviju un diskusiju skaits un
tas noticis uz dargo dokumentalo filmu un citu arpus studijas formatu rékina.”> Tomér, kaut gan zinu un
aktualita$u produkcija ir palielinajusies, to kvalitate ir visuma pasliktinajusies (turé$anas pie viena Zzanra,
ierobezots tematu loks un parstavétie viedokli, dzilas analizes un proaktivas izpétes trikums, nepietickama

auditorijas iesaistitiba utt.). Tas atspogulojas ari sliktos datos par skatitaju skaitu.

21. Latvijas Radio, Latvijas Radio Sabiedriskais pasitijums 2010.gadam, Riga, 2009, Latvijas Televizijas Sabiedriskais pasitijums 2010.gadam, Riga,
2009.

22. J.Juzefovi¢s and D.Araja, Miisu sapju béerns (www.politika.lv, 2. februaris, 2010, pieejams http://www.politika.lv/temas/mediju_kritika/musu_
sapju_berns/ (apmekléjums 2011. gada 25. februari).
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2011. gada vairaki vadosi Zurnalisti dazadu iemeslu dél aizgaja no Latvijas Televizijas, kas tie$a cela noveda
2 1 1zgaj ) ) 3
pie sabiedriskas televizijas piedavata akcualitasu klasta sarukuma. Péc tam, kad tika atlaists Karlis Streips,
diskusiju raidijuma “Skats no malas” vaditajs, raidijums parstaja eksistét;* ietekmigais iknedélas raidijums
“Kas notiek Latvija? ari pazuda no LTV, kad Janis Domburs un televizijas vadiba nespéja panakt vieno$anos
7 p ) peja p
par to, uz kadiem noteikumiem varétu notikt sadarbiba nakotné; un visbeidzot pétnieciska zurnaliste Ilze

Nagla un Zinu dienesta vaditajs Mareks Gailitis no zurnalistikas un pievérsusies sabiedriskajam attiecibam.

Pédéjos dazos gados zinu un aktualitasu produkcija Latvijas televizijas kanalos kopuma nedaudz palielinajusies
(no 5,6 procentiem visu raidijumu 2005. gada lidz 6,6 procentiem 2010. gada). Taja pasa laika gandriz
visi vadogie aktualiti$u raidijumi pieredz&jusi auditorijas sarukumu. Si tendence nav pagijusi secen ari
tadiem tradicionaliem LTV aktualita$u raidijumiem ka “De facto” un “Kas notiek Larvija?”, kas izcelas ar
skarbiem jautajumiem politikiem. Valsts pasatijuma dokumenta LTV zino, ka auditorija LTV1 dramatiski
samazinajusies 2010. gada, seviski visskatitakaja laika, kad tiek piedavata lielaka dala faktu satura: 16 procenti
LTV1 visskatitaka laika auditorijas 2006. gada nokritas lidz 10 procentiem 2010. gada (pirmajos devinos
ménesos).? 2011. gada LTV bija spiesta atteikties no sava darbdienu aktualitasu raidijuma “700.pants” slikto

reitingu dél, kuri bija pasliktinajusies, kop$ ta visskatitakaja laika parstaja raidit ziepju operu “Neprita cena”.

LR1 un LR4 veiksmigak izdevies piesaistit klausitajus, un dala no to zinu un aktualita$u produkcijas ir
loti populara.” Tomér, gluzi tapat ka sabiedriskas televizijas gadijuma, aktualita$u formatu diapazons LR
ir ierobezots; visbiezak tiek piedavati dzivie uz intervijam balstitie raidijumi. Pétnieciskas reportazas un
dokumentala produkcija ir LR informativo un analitisko programmu vajakais kédes posms, ka méroga, ta

zurnalistiskas kvalitates zina.

2.1.2 Digitalizacija un pakalpojumi

Interneta mediju paplasinasanas un ciparu virszemes apraides ievie$ana nav likusi sabiedriskajam radio un
televizijai mainit piedavato pakalpojumu skaitu. Nav iedibinati jauni kanali, kas batu domati konkrétam
mérkauditorijam, tapat ari sabiedriska labuma saturs nav kluvis plasak pieejams péc pieprasijuma ar interneta

starpniecibu.

Spriezot péc tas stratégiskas attistibas dokumentiem, LTV plano paplasinaties uz trim kanaliem, izveidojot
LTV Kultara, kur dominés kultarai un makslam veltitie raidijumi.’® Parbaudes rezima kanalam bija jasak

darboties 2009. gada, ta¢u finanséjuma samazinasanas rezultata projekta uzsaksana aizkavéjusies. LTV

23. Kaut gan populara zurnalista atlaiSanas iemesls bija Skietami aizvainojo$a leksika, kadu vips lietojis tieSraidé, apspriezot kadas vadosas politiskas
partijas ricibu, dala sabiedribas uzskata, ka $is incidents kalpojis vienkarsi ki iegansts, un LTV vadibas lémums Zurnalistu atlaist visticamak bijis
politiski motivéts.

24.  Lawijas Televizijas Sabiedriskais pasitijums 201 1.gadam, Riga, 2010, 6.—7. Ipp, pieejams http://www.ltv.lv/Iv/ltv/mes/698/ (apmekléjums 2011.
gada 25. februari).

25. Starp pieciem vadosajiev LR1 raidijumiem, kas piesaista visplasiko auditoriju, tris ir zinu un aktualita$u raidijumi: Labriz! (rita zinu programma,
kur zurnalistiska produkcija mijas ar muzikas pauzém), Pusdiena (dienas vidus zinu apskats), un Krustpunkti ( politisko debasu un analizes
raidijums darbdienas).

26. LTV plano piedavat savu 3. kanalu ka dalu no Lattelecom IPTV.
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generaldirektors Edgars Kots saka, ka, nemot véra nelielo mediju tirgu, LTV nav iemesla paplasinaties vairak
neka uz trim kanaliem.” Ari komerctelevizijas LNT un TV3 ienémusas nogaido$u nostdju un lidz $im nav
nakusas klaja ar planiem paplasinat savu darbibu tirga.® LR ir ieprieks eksperimentéjis ar jauniem ciparu
pakalpojumiem, izveidojot interneta dzeza kanalu 2008. gada, ta¢u gadu vélak tas finanséjuma trikuma
dél tika slégts. Patlaban LR nepiedava nekadus tikai timekli rodamus radio kanalus un tuvakaja nakotné ari

neplano tadus izveidot.

Pédéjos gados sabiedriskie raiditaji maz darijusi, lai paplasinatu savu klatbaeni interneta, un to darbiba
tieSsaisté ir vaja. Kaut gan dazi LTV un LR Zurnalisti entuziastiski iesaistijusies ar savu auditoriju ar Twitter
un citu socialo mediju starpniecibu, $o kanalu klatbatne socialo mediju platformas ir neregulara un tai tritkst

jebkadas saskatamas stratégijas vai redakcionalas politikas.

interneta nodrosina tikai zinu un ierobezota skaita aktualitasu un kultaras programmu raidijumus, be
LTV interneta nod tikai zin bezota skaita aktualit kult g d bet
piekluve tiem izkaisita pa dazadam interneta vietném; tikai loti ierobezots skaits raidijumu tiek simultani
parraiditi interneta. Agrak LTV tiessaisté piedavaja visu saturu, par to prasot nelielu samaksu, ta¢u $im
pakalpojumam neizdevas piesaistit kaut cik ievérojamu pircéju skaitu, un LTV bija spiesta no ta atteikties.
Pat LR, kas piedava visu savu programmu, tai skaita tie$a étera raidijumus, tiesaisté un par brivu, kam LR1
studija pat ir timekla kamera, turklat pieejams arhivs, sakot no 2008. gada, nav izsmélis visas tieSsaistes

platformas piedavatas unikalas iespéjas, kuru vida ir, pieméram, podkasti.

Gan sabiedriskais radio, gan sabiedriska televizija lidz $im veidojusi tie$saistes platformas ka vienkarsi papildu
kanalu savu programmu izplatisanai, nepievienojot iezimes, kas raksturigas tikai timeklim, pieméram, blogi,
zinu akrtualizé$ana vai lietotaju komentari. Ne LTV, ne LR $obrid nenodrosina regularus mobila interneta

pakalpojumus (pieméram, ar aplikacijam mobilajiem telefoniem).

2.1.3 Valdibas atbalsts

Parejas laika LTV no valdibas nesanéma nekadu finansialu, ne ari cita veida palidzibu. Tomér LTV—atskiriba
no tas komercialajam sancensém—digitalizacija noziméjusi finansialus ieguvumus, jo patlaban LTV maksa
mazak par parraidisanu: no LVL 2,4 miljoniem 2009. gada (par abiem kanaliem), tarifi samazinajusies lidz
LVL 1,58 miljoniem 2011. gada. Abu LTV kanalu teritorialais parklajums péc parejas uz digitalo apraidi nav
paplasindjies tada pasa méra ka komercialajiem kanaliem, un tapéc TV3 un LNT digitalizacija noziméjusi

tarifu paaugstinajumu, kuru tie tas uzskata par nesameérigi lielu.

27. J. Juzefovics, “Saturs no arpuses, reklama — vietéja”, Kapitils, 2010. gada marts, 82.-84. Ipp., picejams http://www.kapitals.Iv/zurnala/kapi-
tals-032010 (apmekléjums 2011. gada 25. februari) (talak teksta — Juzefovics, “Saturs no arpuses, reklima — vietéja”).

28. Juzefovids, “Saturs no arpuses, reklama — vietéja.”
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21.4 Sabiedriskie mediji un pareja uz digitalo apraidi

Péc parejas uz ciparu apraidi 2010. gada LTV raidijumu teritorialais parklajums mazliet paplasinajies. Tomér
gan sabiedriska televizija, gan tas komercialas sancenses, piedzivojusas digitalizacijas stimulétu auditorijas
sarukumu. Ta LTV1 auditorijas dala sarukusi no 10,1 procenta 2009. gada lidz 8,8 procentiem 2010. gada.
LTV7 pozicijas saglabajusas stabilas, galvenokart pateicoties Kontinentalas hokeja ligas spélém, kas piesaista

lielu skaitu skatitaju (4,5 procenti 2009. gada un 4,8 procenti 2010. gada).

2.2 Sabiedriska labuma nodrosinasana

2.21 Sabiedrisko mediju uztvere

Televizijas un radio lietosanas paradumi atspogulojas sabiedrisko raiditaju uztveré sabiedriba. Ta reklamas
agentaras DDB ikgadéjais popularako zimolu reitingi norada uz sabiedriskas televizijas slikto télu, salidzinot

ar komercialajam tirgus dalibniecém.*

Sabiedriskas domas aptaujas radio un televizija bijusi visuzticamako mediju vida, salidzinajuma ar drukatajiem
medijiem. 2008. gada aptauja respondenti uzskatija sabiedrisko radio un televiziju par uzticamakiem neka to
komercialie sancensi.*® Ta 76,3 procenti noradija, ka sabiedriskajai televizijai vini uzticas vairak, salidzinot ar
63,4 procentiem, kas pauda uzticibu komerckanaliem, savukart 63,1 procents izteica uzticibu sabiedriskajam

radio, salidzinot ar 49,3 procentiem, kas uzticas komercialajam raidstacijam.

Visvairak respondentu, kuri uzticas sabiedriskajam radio un sabiedriskajai televizijai, bija vecuma grupa
pari 55 gadiem, tie bija etniskie latviesi, dzivoja arpus Rigas un bija mazak turigi, kas atbilst visparéjam
sabiedrisko mediju auditorijas socialdemografiskajam profilam. Tipisks lojals LTV1 auditorijas skatitajs ir
sieviete, latviete, vecuma pari 55 gadiem, dzivo arpus galvaspilsétas (iznemot Latgali, kur ir liels krievvalodigo

iedzivotaju ipatsvars) un ar zemu socialekonomisko statusu.’’

Sabiedriskas debates par sabiedrisko raiditaju nakotni neparprotami liecina par to, ka politiskajai elitei
trikst zinaSanu un izpratnes par sabiedriska labuma konceptu, misiju un pienakumiem pret sabiedribu.
Sads izpratnes trikums tika plasi uzskatits par iemeslu, kapéc parlamentam bija nepiecie$ami vairaki gadi, lai
piepemtu jaunu likumdosanas ietvaru; 1995. gada Likums par Radio un televiziju tika nomainits ar jaunu

Likumu par elektroniskajiem masu medijiem (talak teksta Elektronisko mediju likums) tikai 2010. gada.

Ta ka politiki kontrolé sabiedrisko raiditaju finanséjumu (visi méginajumi ieviest abonésanas maksu lidz

$im izgazusies), vini laiku pa laikam méginajusi netiesi ietekmét redakcionalos léemumus un joprojam nereti

29. Pilnu Latvijas iemilotako zimolu sarakstu skat. http://www.zimolutops.lv/tops/top50/ (apmekléjums 2011. gada 30. julija).
30. Rozenvalds un Ijabs, Latvia Human Development Report 2008/2009.

31. Pilnu Nacionalas elektronisko plassazinas lidzeklu padomes pasitito Baltijas Sabiedrisko zinatnu institiita zinojumu par TV auditorijam Latvija
skat. htep;//nrep.Iv/lv/padome/aktualitates/petijumi/1299-petijums (apmekléjums 2011. gada 27. jalija).
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turpina uzskatit sabiedrisko apraidi par dalu no valsts aparata, ka tas bija padomju perioda. Parlamentaras
darba grupas sanaksmés par sabiedrisko raiditaju attistibu nakotné 2009. un 2010. gada, parlamenta deputati

paradija, ka vini neizprot sabiedriskas apraides lomu demokratiska sabiedriba.

Politiki nereti apgalvo, ka sabiedriskajai televizijai un sabiedriskajam radio jakalpo ka valdibas sazinas
kanalam, ar kura starpniecibu ta varétu informét sabiedribu par saviem lémumiem un tos izskaidrot. Vini
joprojam médz uzskatit sabiedriskos raiditajus ka paternalas organizacijas, kuru galvenais mérkis ir sabiedribas
izglitosana. Kopuma politiska elite joprojam uzskata sabiedriskos raiditajus par vél vienu valsts instittciju,

kuras galvenais mérkis ir kalpot valsts aparata, nevis sabiedribas interesém.

Vadosi politiki nereti kritizéjusi LTV par to, ka ta neparstav oficialo politisko dienaskartibu vai ka ta labvéligi
atspogulo opozicijas spékus. Debates par LTV neitralitati un méginajumiem iejaukties tas redakcionalaja

autonomija no jauna paradijas sabiedriskaja vidé pirms 2010. gada visparéjam vélésanam.?

2.2.2 Sabiedriska labuma satura reguléjums komercmedijos

Elektronisko mediju likums uzliek visiem raiditajiem par pienakumu respekeét viedoklu daudzveidibu un
atbalstit Latvijas suverenitati, demokratiju un tiesiskumu, ievérot cilvéktiesibas un darboties sabiedribas
interesés. Radio un televizijas organizacijam janodrosina, ka fakti un notikumi tiek taisnigi un objektivi
atspoguloti, veicinot viedoklu apmainu, un tam jaievéro visparpienemtie zurnalistikas un étikas principi.

Tapat arl likuma uzskaititas vairakas prasibas attieciba uz raidijumu producésanu.

Likums atlauj Nacionalajai elektronisko plassazinas lidzeklu padomei (turpmak NEPLP) pieskire lidz
15 procentiem finanséjuma, kas nodrosinats sabiedriska pasatijuma izpildei, par brivu pieejamajiem
komercialajiem televizijas kanaliem. Kaut gan dala no nacionilo komerckanalu piedavajuma kvalificéjama
ka sabiedriska pasatijuma izpilde (pieméram, pétnieciskie un aktualitasu raidijumi, dokumentalas filmas),
komercialie tirgus dalibnieki lidz $im nav sanémusi nekadas valsts subsidijas. Lidz $im tikai regionalajiem

televizijas kanaliem nodro$inats valsts finanséjums, lai LTV zinu izlaidumos ieklautu viet&jas zinu reportazas.

Televizijas komerckanalu parstavji jau sen kritizé Padomi par aizspriedumiem par labu sabiedriskajiem
raiditajiem, atstajot komerckanalus bez jebkada valsts atbalsta. Tie apgalvo, ka, nemot véra ekonomisko
klimatu un valsts atbalsta trikumu, viniem nav citas izejas ka atteikties no raidisanas par brivu un turpinat
darbibu ka maksas kanaliem. Uz $o bridinajumu nav reagéjusi ne Padome, ne Sacima. Tiekoties ar
komerctelevizijas sektora parstavjiem 2011. gada februari, parlamenta Cilvéktiesibu un sabiedrisko attiecibu

komisijas priekssédétaja Ingrida Circene apgalvoja, ka valsts subsidiju pieskirsana komercialajiem kanaliem

32. Isi pirms vélé$anim kads bijusais LTV zinu reportieris anonimi apsiidzéja zinu dienesta vaditaju Mareku Gailiti méginajumos ietekmét zipu
saturu, labvéliga gaisma paradot apvienibu Par labu Latviju, vienu no prieksvélésanu cinas dalibniecém. Dagnija Neimane, ilggadéja raidijuma
Panorima producente $os apgalvojumus apstiprinaja. Péc vinas teiktd, Gailitis atkartoti uzspiedis Par labu Latviju lidera Ainira Slesera aktivitasu
atspogulojumu, pat tad, kad notikumam nav bijusi zinu vértiba. Gan atzistot saikni ar Par labu Latviju, Gailitis noliedzis jebkadu tendenci zinu
saturd un pats izvirzijis apsadzibas pret politikiem par spiedienu attieciba uz prieksvéléSanu procesa reprezentaciju.
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notiktu uz sabiedriska radio un sabiedriskas televizijas rékina, kuri jau ta pasreizéjo subsidiju limeni uzskata

par nepietickamu.*

2.3 Assessments

Pareja no analogas uz digitalo apraidi paplasinajusi abu sabiedriskas televizijas kanalu parklajumu un Sobrid
lielakajai dalai majsaimniecibu sabiedriskie kanali ir pieejami. Postanalogaja laikmeta LTV maksa mazakus
raidiSanas tarifus, kas uzlabojis tas finansialo stavokli. Komerckanali tagad maksa vairak par parraidisanu, jo

digitala apraide ievérojami paplasinajusi to teritorialo parklajumu.

Tacu digitalizacijas rezultata bijusi ari auditorijas zaudéjumi. LTV kanalu skatitaju procents sarucis, tapat ka
tas sarucis visiem virszemes par brivu raidosajiem kanaliem; tas mediju kopaina vél vairak pasliktinajis LTV
jau ta nedrosas pozicijas. LTV ir plani paplasinat savu portfeli, tacu ekonomiska lejupslide likusi tai atlike

tresa kanala ieviesanu.

Par spiti jauno mediju uznaksanai uz skatuves, sabiedriska televizija un radio nav attistijusi interneta
pakalpojumus, nemaz nerunajot par satura nodrosinajumu mobilaja formata, kas, skiet, vispar nav ietilpis
sabiedrisko raidorganizaciju vadibas dienaskartiba. Tie$saistes formatu neizmantosana liela méra izskaidro
sabiedrisko raiditaju nespéju sasniegt jaunakas vecuma grupas, kuru mediju paradumi skiet vairak saistiti ar
nelinearu pieeju un vairaku mediju lietosanu vienlaikus. levérojamaka klatbatne timekla formatos ne vien
piesaistitu jaunus cilvékus, bet ari piespiestu sabiedriskas organizacijas vairak iet kopsoli ar laiku. LTV un LR
Sodien galvenokart mérké savu darbibu sev lojalajam auditorijam: vecaka gadagajuma lietotajiem, etniskajiem
latvie$iem, lauku iedzivotajiem un mazak turigajiem. Tie veltijusi maz palu, lai batu pievilcigi jaunakam un
turigakam auditorijam, ka ari etniskajam minoritatém. Aptaujas vedina uz paradoksaliem secinajumiem:
kaut gan sabiedriskajai televizijai uzticas vairak neka tas komercialajam sancensém, ta nav visvairak skatita.

Sabiedriskajam radio labak veicies ar ievérojama klausitaju skaita piesaistiSanu.

Par spiti zinu un jaunako notikumu produkcijas pieaugumam LTV un LR pédéjos gados, tas kvalitate nav
uzlabojusies. LTV gadijuma ta ir pat pasliktinajusies, jo 2007. gada vairaki ievérojami zurnalisti konflikta dé]
ar vadibu aizgaja no LTV un parcélas uz privato TV3, bet vél viena pazistamu zurnalistu aizcelosana notika

2011. gada. Sis aizie$anas talak pasliktinajusas zinu un jauniko notikumu apskatu kvalitati LTV.

Kaut gan iknedélas diskusiju raidijums “Kas notiek Latvija?” lidz pat 2011. gadam piedavaja skarba stila
politiskas debates un lieliskas pétnieciskas reportazas joprojam laiku pa laikam paradas iknedélas jaunako
notikumu Sova “De facto”, LTV zinu un jaunako notikumu raidijumu kopéjais limenis ir viduvéjs. Viens no

galvenajiem iemesliem ir LTV tracigie zurnalistu resursi: pédéjos piecos gados vairakus veteranus nomainijusi

33. LETA, Elektronisko plassazinas lidzeklu likums pagaidim netiks grozits, www.diena.lv, 2011. gada 9. februari, pieejams http://www.diena.lv/lat/
politics/hot/elektronisko-plassazinas-lidzeklu-likums-pagaidam-netiks-grozits (apmekléjums 2011. gada 25. februari).
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mazak pieredzéjusi zurnalisti, kuru profesionalas spéjas ir nepietieckamas, lai nodrosinatu robustu un trapigu
zinu un aktualita$u saturu. Mediju eksperti spriez, ka LTV $tata zurnalistu aiziesana bijusi politiski motivéta,
tacu nav neapgazamu pieradijumu par tiesu politisku spiedienu uz LTV vadibu atlaist Zurnalistus, kas sagada

galvassapes politiskajai elitei.

Sabiedriskas raidorganizacijas skaidro pieauguso zinu un jaunako notikumu apskatu produkciju pédéjos dazos
gados ar pienémumu, ka ekonomiskas lejupslides laika auditorijas vajadzibas ir mainijusas un péc $ada veida
programmam ir lielaks pieprasijums. Runajoso galvu formatu plaso izplatibu programmu sastaditaji skaidro
ar sabiedrisko raidorganizaciju budzetu samazinasanu, kas tos piespiezot veidot létaku formatu raidijumus.
Samazinatie budzeti spiez tos palauties uz dziva étera raidijumiem uz citu formatu, tai skaita dokumentalo
filmu un pétniecisko reportazu rékina. Rezultata gan LTV, gan LR ievérojama apjoma piedava zinu un

aktualitasu produkciju, tacu tas zurnalistiska vértiba ir apSaubama un auditorijas procents nereti zems.

Dazadu sarezgitu iemeslu dél sabiedriskie raiditaji nerazo zurnalistiski asus zinu un aktualitadu raidijumus
un nenosaka standartus komercialajiem tirgus dalibniekiem. Pédéjie patiesiba biezi vien ievérojusi augstakus
zurnalistiskas kvalitates standartus un piesaistijusi ievérojamas auditorijas. Tomér tirgus logika, saskana ar
kuru darbojas komercialie kanali, ierobezo zinu un jaunako notikumu apskatu raidijumu daudzumu un
dazos gadijumos to politiska iesaistitiba traucé politiski neitralam sniegumam. So iemeslu dé| komercialais
sektors nevar atvietot sabiedriskos raiditajus, pat ja tas mégina nodrosinat zurnalistiski izcilu sniegumu un

piesaistit plasas auditorijas.
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3. Digitalie mediji un sabiedriba

3.1 Lietotaju raditais saturs (LRS)

3.1.1 Parskats par LRS

Visizplatitakas darbibas interneta Latvija ir meklétajprogrammu, e-pasta pakalpojumu, socialo tiklu
izmanto$ana, ka ari zinu portalu lasisana. Péc TNS Latvia un Gemius Latvia datiem, vairaki portali pédéjos
piecus gadus konsekventi atradusies popularako vietnu prieksgala: globala meklétajprogramma Google;
izklaides portals Inbox.lv, kas piedava e-pasta pakalpojumus, iepazisanos, spéles, datu uzglabasanu utt.; vietéja
sociala tikla vietne Draugiem.lv un zinu vietne Delfi.lv. Tie$saistes reklamas vietnes SS.lv, ZIPlv un Reklama.
lv, zinu portali TVNET.lv un Apollo.lv, informacijas servisi 1188.lv un ZL.lv, vietgjais socialais tikls One.lv,
ka ari mobilo operatoru TELE2.lv un LMT.lv majas lapas ari piesaistijusas plasas auditorijas. Pieaugusi ari
video hostinga portala YouTube popularitate. Un lidz ar straujo interneta izplatibu visu meinstrima interneta

platformu lietotaju skaits krasi pieaudzis.

16. tabula
10 lielakas interneta vietnes péc dienas apmeklétaju skaita, ’000, 2005-2010
2005 2006 2007 2008 2009 2010
Delfi.lv 181 Draugiem.lv 283 Inbox.lv 436 Google.com 526 Google.com 647 Google.com 709
Inbox.lv 156 Google.com 281 Google.com 418 Inbox.lv 459  Inbox.lv 521  Inbox.lv 586
Google.com 148  Inbox.lv 267 Draugiem.lv 332 Draugiem.lv 400 Draugiem.lv 454 Draugiem.lv 468
Draugiem.lv 139  Delfi.lv 234 Delfilv 322  Delfilv 310  Delfilv 377  Delfilv 387
One.lv 107 Onelv 168 One.v 164 SS.v 231 SS.v 260 SS.v 280
TVNET.Iv 80 TVNET.Iv 124 SS.v 141 TVNET.v 205 TVNET.v 248 Youtube.com 277
TELE2.lv 67 SS.v 115  TVNETIv 117 One.lv 182  Youtube.com 228 TVNETIv 263
LMT.lv 56  TELE2.v 79  1188.v 108 Youtube.com 149 One.lv 182  One.lv 170
Apollo.lv 55 1188.lv 76 Apollo.lv 87 1188.lv 105  Apollo.lv 109  Apollo.lv 154
SS.lv 47  LMTlv 73 TELE2.Iv 60  Apollo.lv 92  1188.lv 99 1188.lv 97

Avots: TNS Latvia
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Table 17.

10 popularakas vietéjas interneta vietnes, realie lietotdji, vidéji gada, 2007-2010

2007 2008 2009 2010
Inbox.lv 651.190 Inbox.Ilv 728.356 Inbox.lv 776.885 Inbox.Ilv 799.835
Draugiem.lv 565.336 Draugiem.lv 611.393 Draugiem.lv 674.176 Draugiem.lv 750.807
SS.lv 451.368 Delfi.lv 566.691 Delfi.lv 647.239 Delfi.lv 655.720
One.lv 381.545 SS.lv 513.411 SS.lv 579.370 SS.lv 615.003
TVNET.Iv 378.693 TVNET.lv 411.108 TVNET.Iv 440.565 TVNETIv 466.299
1188.Iv 317.249 One.lv 391.535 Apollo.lv 376.794 Apollo.lv 426.180
Apollo.lv 317.042 Apollo.lv 362.347 One.lv 362.687 One.lv 326.574
Baltgames.lv 317.042 1188.lv 317.110 ZIPIv 291.551 1188.Ilv 318.322
Reklama.lv 196.594 ZIPIv 251.748 Kasjauns.lv 212.849 ZIPIv 283.955
Videogaga.lv 184.913 Reklama.lv 213.808 ZL.Iv 212.542 Mail.ru 243.858
Avots: Gemius Latvia

Lai ari nostabilizéjusas mediju vietnes ka, pieméram, zinu portali un dazi drukato mediju tie$saistes varianti
piesaista lielas auditorijas, $o vietnu LRS dala lietotajiem ir mazak interesanta neka tradicionala zurnalistika.
Delfi.lv lietotaju statistika ir labs piemérs. 2011. gada janvari Delfi.lv nacionalo zinu apskats izraisija 5,8
miljonus skatijumu, salidzinot ar nodalu Aculiecinieks (pilsoniskas zurnalistikas materials), kas izraisija 1,2
miljonus skatijumu, un debasu platformu Forums, kas piesaistija 1,4 miljonus skatijumu. Delfi.lv galvenais
redaktors Ingus Bérzins atziméja, ka tikai neliela Delfi.lv apmeklétaju minoritate pievieno komentarus zinu
materialiem un no tiem, kuri izsaka savu viedokli, ap 60 procent, zinu stastam attistoties, atstaj tikai vienu

komentaru, un tikai saujina lietotaju iesaistas talakas debatés.*

Neatkarigajam LRS vietném médz but ievérojami mazak apmeklétaju neka ierastajam mediju platformam.
Tikai tam, kuras piedava izklaidi, derigus rikus datnes koplietosanai un praktisku informaciju, izdevies
piesaistit véra liekamas auditorijas. Vispopularaka vietéja LRS vietne ir krievvalodiga Irc.lv, kas piedava plasu
izklaidéjosu saturu, tai skaita video un foto koplieto$anu, blogus un reklamas izvietosanu tiessaisté. Video un
foto koplietosanas vietnes (Fotki.lv, Videogaga.lv, Bildites.lv), virtuala pavargramata Receptes.lv un emuaru
vietne Klab.lv ari ir starp plasi lietotam LRS platformam. Ar ironisko lozungu “Miljons iemeslu, kapéc Latvija
ir labaka zeme pasaulé,” vietne Miljons.com aicina lietotajus ievietot fotografijas, kuras atspogulota ikdienas
dzive Latvija. Nereti LRS platformu meérkauditorija ir jaunatne, piedavajot socialo tiklosanu, iepazisanas

pakalpojumus un spéles (pieméram, Oho, Krabjiem un Baltgames).

34. Gemius: mail.ru, krievu vietne tiek lietota Latvija un pardod reklimas, kas témétas Latvijas auditorijam, tapéc ta ieklauta vietéjo vietnu saraksta..

35. E-pasta intervija ar Ingu Bérzinu, zinu portala Delfi.lv galveno redaktoru, Riga, 2011. gada 28. februaris.
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18. tabula
Vietéjo LRS vietnu apmeklétaju skaits, gada vidéji, 2010

Irc.lv 149.232
Fotki.lv 114.946
Receptes.lv 93.666
Ideogaga.lv 76.664
Miljons.com 74.144
Bildites.lv 50.442
Klab.lv 43.379

Avots:  Gemius Latvia

3.1.2 Socialie fikli

Visizplatitakais socialais tikls Latvija ir vietéjais Draugiem.lv, kura aktivo lietotaju skaits ménesi sasniedz ap
800 000, ievérojami parsniedzot globalo tiklosanas vietni Facebook. Draugiem.lv tika izveidota 2004. gada,
un $odien vairak neka puse iedzivotaju ir ievietojusi savu profilu Draugiem.lv. Saskana ar Socialbakers.com
un Soon.lv mérijjumiem, 2011. gada februari latviesu skaits, kuri lieto Facebook sasniedza 260 000, bet
tikai 40 000 bija iesaistijusies Twitter, kaut ar abas $is vietnes piesaista aizvien vairak lietotdju.’® Péc Gemius
datiem, citas popularas socialas tiklosanas vietnes ir One.lv, Boomtime.lv, Orb.lv, Amigos.lv un Face.lv, tacu
tam visam ir ievérojami mazaks apmeklétaju skaits neka lielakajai tirgus dalibniecei Draugiem.lv.

19. tabula Vietéjo socialo tiklu vietnu apmeklétaju skaits, realie lietotaji, vidéji gada, 2010

19. tabula
Vietéjo socialo tiklu vietnu apmeklétaju skaits, realie lietotaji, vidéji gada, 2010
Draugiem.lv 750.806
One.lv 326.573
Boomtime.lv 173.405
Orb.lv 94.139
Amigos.lv 65.567
Face.lv 63.026
Klab.lv 43.379

Avots:  Gemius Latvia

3.1.3 Zinas socialajos medijos

Blogu rakstisana nav izplatita interneta aktivitate, un blogu rakstitaju skaits ir marginals. 2008. gada aptauja
par darbibu interneta vidé liecinaja, ka tikai 6,7 procenti lietotaju blogo, salidzinot ar citam satura veidosanas
aktivitatém. Pieméram, 25 procenti lietotaju augsupieladé fotoattélus un video, 23,1 procents cato, un

14,9 procenti komenté interneta ievietotos rakstus, tacu neliels vairakums (55 procenti) nepiedalas satura

36. Skat. http://televizors.soon.lv/ un http://www.socialbakers.com/facebook-statistics/latvia.
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veido$ana vai vispar nelieto mijiedarbes rikus. Tuvak iepazistoties ar sociodemografiskajiem datiem, izradas,

ka visaktivakie blogeri ir virieu dzimuma studenti un menedzeri vecuma no 18 lidz 24 gadiem.”

Zinu patérin$ nav viena no popularakajam aktivitatém Draugiem.lv; vairakums lieto $o socialo tiklu
personigai komunikacijai. Visizplatitakas aktivitates Draugiem.lv lietotaju vida ir pasta lasi$ana un satisana,

ka ari fotoattélu ievietosana un citu fotoattélu aplukosana.’®

Kaut gan Twitter lietotaju skaits Latvija joprojam ir neliels, salidzinot ar socialas tiklosanas vietném Draugiem.
Iv un Facebook, daudziem Twitter kluvis par galveno zinu avotu. Liela méra to var izskaidrot ar faktu, ka
mediju organizacijas Twitter platforma ir starp aktivakajam. Visietekmigakie zimoli Twitter ir nedélas zurnals

Ir, zinu portals Delfi.lv un Radio 101. LTV zinu raidijuma “Panorima” Twitter kontam ari ir labi panakumi.”

Twitter statistika liecina par tvitu skaita palielinasanos, kad risinas kada aktualitate, tai skaita politiskas
aktivitates. Pieméram, 28. maija, kad toreizéjais Latvijas prezidents Valdis Zatlers televizija naca klaja ar
pazinojumu, kas bija iniciativa referendumam par parlamenta atlaiSanu, tvitu skaits, kuros bija pieminéts
uzvards “Zatlers” bija milzigs. Ja piecas dienas pirms 28. maija diena tika publicéti vidéji 78 tviti, kuros
minéts “Zatlers”, 28. maija tvitu skaits sasniedza 1842.%° Tas liecina, ka politiski stridigos brizos Twitter
kalpo ka platforma politiskajam debatém. Daudzi zurnalisti, ka ari politiki un to padomnieki ir aktivi Twitter
lietotaji, kuri nodrosina aizkuli$u informaciju un nereti iesaistas dzivas debatés. Kaut gan Twitter ir zinama
loma, atspogulojot sabiedribas izjitas, ta lomu sabiedriskaja sféra kopuma nevajadzétu parvértét, nemot véra

nelielo Twitter lietotaju skaitu Latvija.

3.2 Digitalais aktivisms

3.2.1 Digitalas platformas un pilsoniskas sabiedribas aktivisms

Pilsoniskas sabiedribas organizacijas izmanto digitalas platformas, lai saglabatu savu ikdienas komunikaciju ar
atbalstitajiem un citiem aktivistiem, ka ari iesaistitu sabiedribu savas aktivitatés, parsvara rikojot sabiedriskas

apzinas kampanas. Pétnicki uzskata, ka treais sektors parak maz izmanto digitalas platformas.*!

Nevalstiskas organizacijas (NVO) Latvija galvenokart palaujas uz tradicionalajam majas lapam, un tikai
dazas aktivistu grupas riko ipasas interneta kampanas; divi $adi pieméri ir Tautvaldiba.lv (platforma
likumprojektu ieteik$anai un savas gribas izteiks$anai ar e-parakstu) un Kreisie.lv (vietne, kura popularizétas

socialdemokratiskas idejas).

37. Rozenvalds un Ijabs, Latvia Human Development Report 2008/2009, 187. lpp.
38. Visi dati no Draugiem.lv.

39. letekmigako Twitter zimolu sarakstu Latvija regulari public reklamas agentira DDB. Ietekme tiek mérita, pemot véra sekojosos kritérijus: retvitu
skaits, sekotdju skaits un zimola pieminé$anas biezums citos tvitos. Skat. http://www.zimolutops.lv/.

40. skat. http://radio.soon.lv/.
41. E-pasta intervija ar Ivetu KaZoku, Sabiedriskas politikas centra Providus politologi, Riga, 2011. gada 21. februari.
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Digitalas platformas piedava értus bezmaksas rikus sava viedokla izteiksanai un kolektivu akciju organizésanai,
tai skaita digitalo peticiju parakstiSanai un zibakciju rikosanai. Digitalo platformu izmanto$ana protestu

rikosanai Latvija, kopuma nemot, ir sporadiska un neorganizéta.*

Daudzas no peticijam protesté pret politikiem un vinu ricibu. 2003. gada aktivistu grupa, to vida pazistami
mauziki, aktieri, Zurnalisti un reklamas profesionali nodibinaja vietni, Esparmieru.lv, aicinot parakstit virtualu
peticiju, protestéjot pret gaidamo karu Iraka. Akcijas laika tika savakti tikstosiem parakstu. Sis kampanas

otrais posms tika istenots ASV prezidenta Dzordza V. Busa vizites laika Latvija 2005. gada.

Pedéjos gados, pieaugot socialas tiklosanas un socialo mediju platformu popularitatei, interneta peticijas

kluvusas par ierastu protesta formu, kas izmantota plasam problému lokam un dazadas izpausmés.

Digitala aktivisma kampanas

2010. gada Resursu centrs sievietem Marta nodibinja viltus prostitiicijas interneta vietni Meitenes24.lv.* Vietne
ne ar ko neatskiras no tipiskas interneta lapas, kur piedavati prostititu pakalpojumi. Projekta mérkis bija pieverst
sabiedribas uzmanibu prostiticijas negativajam sekam. Policija $o vietni noblok&ja driz vien péc tas atklasanas,
apgalvojot, ka tur veicinata prostitlcija. PEc mediju zinam, Meitenes24.lv tagad parvietota uz arvalstu doménu un ir
atvérta apmeklatajiem.* Sis skandals |ava organizacijai Marta popularizét savu profilu medijos.

2009. gada notikusT Mémeles un Msas tiltu blokade Bauska uzskatama par vienu no ievérojamakajiem interneta
inicietas pilsonu mobilizacijas piemériem. Protesti pret planiem ierobezot vietéjas slimnicas sniegto pakalpojumu
klastu tika organizéti ar vietéja laikraksta vietnes Bauskasdzive.lv foruma nodalas starpniecibu, bet vélak zinas
izplatTjas no mutes muté. Notikumi Bauska attistijas spontani, tie reti tika planoti vai ripigi organizéti.

2010. gada Latvijas bijusies prezidenti Guntis Ulmanis un Vaira Vike-Freiberga aizsaka interneta peticiju toreizgja
generalprokurora Jana Maizi$a atbalstam, kad vina amata termin$ tuvojas beigam. Bijusie prezidenti kritiz&ja Saeimu
par to, ka ta sakotngji solfjusi Maiziti atbalstit, bet tad savu nostaju mainijusi preteja virziena.

2008. gada interneta tika uzsakta satiriska peticija ar ligumu Zviedrijai okupét Latviju. Peticijas autori apgalvoja, ka

politiku uzvediba apdraud neatkarigas Latvijas pastavé$anas tiesibas.

2010. gada toreizéjais finanSu ministrs Einars RepSe kluva par publisku apsmieklu, ierodoties uz oficialam sanaksméem
divaina adas uzvalka. Interneta tika uzsakta parakstu vaksana, aicinot Rep$i “beigt apkaunot masu valsti un atteikties
no adas uzvalka.” Paradijas ar peticija, atbalstot RepSes garderobes izvéli.

2011. gada junija tika uzsakta novatoriska tiessaistes iniciativa ar nosaukumu ManaBalss.lv, kur individiem
bija dota iespéja parakstit peticijas elektroniski, identitates apstiprinajumam, izmantojot vinu internetbankas

kontus. Kad savakti 10 000 paraksti, priekslikuma iniciators iesniedz to Saeimai. Lidz $im vajadzigo atbalstu

42. E-pasta intervija ar Andreju Berdnikovu, Latvijas Universitates Socialo un politisko pétijumu institiita pétnieks, Riga, 2001. gada 1. marta.
43. E-pasta intervija ar internet mediju ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2011. gada 15. februari.

44. A. Abolina, “Policijai $adi ’joki* nepatik. www.diena.lv, 2010. gada 7. jlija, skat. hetp://www.diena.lv/Iv/laikraksts/741234-policijai-sadi-jo-
ki-nepatik (apmekléjums 2001. gada 25. februari).
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guvusas divas iniciativas: viena izteikta prasiba atklat ofSoru firmu patiesos ipasniekus, bet otra aicinats
elektroniski parakstitas peticijas tiesi ieklaut Saeimas darba kartiba. Pirmo iniciativu parlaments ir atbalstijis,

tacu otrs priekslikums patlaban tiek apspriests Sacimas Juridiskaja komisija.

Pirms 2010. gada visparéjam vélésanam vairakas NVO uzsika kampanas, kuras nodro$inija politisko norisu

analizi un politiskas lidzdalibas rikus (Skat. 4. nodalu).

Digitalajos formatos nesen organizétas ari vairakas labdaribas kampanas. Viens no redzamakajiem digitala

pilsoniska aktivisma piemériem Latvija bija kampana “Lielie Bérnu slimnicai”, kuru aizsaka viens vienigs

Twitter tvits 2009. gada. Kads tévs, kur$ bija nogadajis savu bérnu Bérnu slimnica Riga, ievéroja, ka slimnica
& 8 &

guloSo bérnu vecakiem pasiem japérk termometri un ievietoja par to tvitu, aicinadams ziedot termometru

iegadei.® Vina Twitter sekotdji uzsaka kustibu Bérnu slimnicas atbalstam. Driz vien kustiba izveidoja savu

lapu interneta, uzsaka akciju slimnicas apkartnes sakopsanai, savaca ziedojumus slimnicas vecaku majas

rekonstrukcijai, ka ari noorganizéja vairakas citas aktivitates.

3.2.2 Digitalas mobilizacijas ietekme

To, ka Bérnu slimnicas kampana panaca, ka par to zino tradicionalie mediji, liela méra var izskaidrot ar
faktu, ka tas atbalstitaju vida bija daudzi sabiedrisko attiecibu specialisti, reklamas profesionali un zurnalisti.
Sai kampanai izdevas piesaistit atbalstitajus un piesaistit mediju uzmanibu, entuziasmu apvienojot ar labu
mediju menedZmentu. Tomér $is nav tipisks pilsoniskas kustibas piemérs Latvija, bet gan drizak iznémums.
Interneta rikotas ari citas labdaribas kampanas, kuras parasti piesaista mediju uzmanibu Ziemsvétku perioda,

tacu atlikuso gadu tiek aizmirstas.

Interneta balstitas pilsoniska protesta kampanas, kas Seit aprakstitas, virzijusi zurnalisti vai reklamas eksperti.
lerindas pilsoniem, kam nav pieredzes un zinasanu par to, ka darbojas mediji, ir mazak iespéju piesaistit
sabiedribas uzmanibu ar tradicionalo mediju kanalu starpniecibu. Si iemesla dé| vairakas digitala aktivisma
iniciativas palikusas plasakas sabiedribas nepamanitas un zinamas tikai Joti ierobezotam interneta lietotaju
skaitam. Tikai neliela iedzivotaju dala izmanto internetu, lai meklétu politiska rakstura informaciju, tapéc

iespéja sasniegt plasiku publiku bez iekla$anas tradicionilo mediju dienaskartiba ir maz ticama.”’

Eksperti norada, ka digitalajam peticijam vairuma gadijumu ir tikai marginals iespaids uz politisko
dienaskartibu. Pat bijuso prezidentu aizsakta peticija, kuru sabiedriskajai redzamibai batu jagaranté mediju
uzmaniba, bija maza ietekme; generalprokurora amatam tika izraudzits cits kandidats. Lidz ar to digitalajam

aktivismam diez ko nav pa spékam ietekmét politiskas elites lemumus.®® 2007. gada protests pret valdibas

45. S. Jemberga, “Gaismas salas”, www.citadiena.lv, 2009. gada 17. novembri, skat. htep://citadiena.ir.lv/2009/11/17/gaismas-salas/ (apmekléjums
2011. gada 25. februari).

46. E-pasta intervija ar interneta mediju ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2011. gada 15. februari.
47. E-pasta intervija ar Sabiedriskas politikas centra Providus politologi Ivetu Kazoku, Riga, 2011. gada 21. februari.

48. E-pasta intervija ar internet mediju ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2011. gada 15. februari.
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planiem atlaist Korupcijas novér$anas un apkaro$anas biroja direktoru bija rets piemérs, kad protesta akcijai
bijusi reila ietekme.* Tomeér ari $aja gadijuma paraléli komunikacijai interneta tradicionalajiem medijiem un

kultairas elites atbalstam bija nozimiga loma pilsonu mobilizacija.”

3.3 Vertejumi

Digitalo mediju kanalu lomu, visparéja zinu klasta veido$ana nevajadzétu parspilét. Pirmkare, galvenie zinu
portali nepiedava seviski daudz originala satura, parsvara izmantojot zinu agentiru un tradicionalo mediju
izplatitos materialus. Otrkart, auditoriju statistika liecina, ka, neraugoties uz dazadiem LRS piedavajumiem,
vairumu interneta lietotaju joprojam interesé zinu klasts, ko nosaka tradicionalo mediju organizaciju redakcijas,
nevis pilsoniska Zurnalistika. LRS sekcijas galvenajos zinu portalos tiek apmeklétas ievérojami mazak neka
zurnalistiska produkcija un tikai nedaudzas neatkarigas lietotaju raditas platformas piesaistijusas véra lickamas
auditorijas. Lietotaju lidzraditas vietnes, kas piedava izklaidi, fotoattélu un video augsupieladésanas rikus vai
iespéju dalities ikdienas pieredzé, kur lietotajs ir patérétaja, nevis pilsona loma, ir daudz veiksmigakas. Blogu
rakstiSana par sabiedriskiem un politiskiem jautajumiem lidz $im bijusi marginala aktivitate, seviski tapéc, ka

pati blogosana nav izplatita interneta lietotaju vida.

Blogosanas zemo limeni nevar izskaidrot ar pétijumos balstitiem datiem. Interneta mediju eksperts Janis
Buholcs uzskata, ka blogo$ana Latvijas interneta medijos paradijas vélu (kad tradicionalie mediji saka piedavat
blogosanas platformas) un bija tikai veidosanas stadija, kad sakas socialas tiklosanas vietnu bums, savukart
vélak blogo$anu nomainija Twitter.”' Citi eksperti aizrada, ka, ta ka tehnologiju attistibas zina Latvija atpaliek

no attistitajam valstim, ¢a atpaliek arT interneta lietoSanas veidu zina.

Interneta mediji piedava iespéjas pilsoniskam un politiskam aktivismam un, ka rada pieredze, tie izmantoti,
lai mobilizétu pilsonus politiskam protesta akcijam (interneta peticijas, zibakcijas, kas organizétas ar interneta
starpniecibu), organizétu labdaribas pasakumus un uzsaktu sabiedribas informésanas kampanas. Tacu lielakas

dalas digitalo akciju ietekme uz politisko dienaskartibu un to spéja uzrunat plasaku publiku bijusas minimalas.

Vissekmigakie digitala aktivisma pieméri skiet tie, kur iesaistijusies zurnalisti un sabiedrisko attiecibu un
reklamas profesionali ar savam dazadajam zinu virziSanas prasmém. Tas liecina, ka digitalais aktivisms nav
seviski efektivs bez tradicionilo mediju atbalsta. Pat tas politiska protesta formas, kur iesaistiti sabiedriba

pazistami individi, nav sp&jusas ietekmét tos, kuri piepem lémumus.

49. E-pasta intervija ar Latvijas Universitates Socialo un politisko pétijumu institiita pétnieku Andreju Berdpikovu, Riga, 2011. gada 1. marta.

50. 2007. gada 18. oktobri tiksto$iem cilveku pulcéjas Saeimas ékas prieksa, spitéjot spécigam lietum, lai paustu atbalstu toreizéjam Korupcijas
novér$anas un apkaroanas biroja vaditdjam Aleksejam Loskutovam, un $i iemesla dé] sekojoso protestu virkne ieguvusi nosaukumu Lietussargu
revolicija. Reaggjot uz augo$ajam sabiedribas dusmam, valdiba no saviem planiem atteicas.

51. E-pasta intervija ar interneta mediju ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2011. gada 19. jalija.
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Viens no digitala aktivisma mazas ietekmes iemesliem ir iesaistitu pilsonu trakums. Eksperti apgalvo, ka pat
NVO, kam pilsoniskaja sabiedriba ir viena no galvenajam lomam, neizrada aktivitati, lai pievérstu ierindas
cilvéku uzmanibu un iesaistitu vinus pilsoniskas aktivitatés ar digitalo platformu starpniecibu. Savas digitalajas
aktivitatés NVO reti kad dara ko vairak par savas majas lapas izveido$anu un dazu sporadisku timekli balstitu

projektu organizé$anu.
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4. Digitalie mediji un zurnalistika

41 letekme uz zurnalistiem un zipu redakcijam

411 Zurnalisti

Interneta zinu portalu paplasinasanas pédéjo piecu gadu laika nav novedusi pie plasaka originalo zinu klasta.
Zinu portalu produkcija ir parsvara homogeéna, jo tieSsaistes Zurnalistika parsvara nozimé tikai informacijas

uzkrasanu, nevis radisanu, turklat vairak koncentréjoties uz tabloidiem piemérotu saturu, nevis zipam.

Tipiskais dienas zinu cikls sakas ar zinu agenttiram, kuras dienas gaita sarazo milzumu zinu, no kuram liela dala
balstita uz sabiedrisko attiecibu profesionalu piegadatu informaciju un kuras vélak parstrada interneta zinu
portali. Biezi vien interneta vietnes iegtst kadu zinu no zinu agentiras vai kada cita medija—radio, televizijas,
drukata laikraksta vai zurnala vai citas vietnes—un izplata to talak, ar nelielu virsvértibu vai pilnigi bez tas.
Mediju profesionali apgalvo, ka tikai Joti nedaudzas interneta mediju vietnes piedava originalu saturu, parasti
aprobeZojoties ar copy-paste pieeju. Nereti vieniga pievienota vértiba ir zinu agentaras virsraksta nomainisana
ar krasnaku vai attéla pievieno$ana.’* Zinu portali ari liela méra palaujas uz tradicionalo mediju sarazoto.
Diena.lv parasti sak savu rita darbibu, parskatot dienas laikrakstu un radio un televizijas zinu programmu

saturu.”

Kaut gan interneta zinu vietnes parsvara piegada tikai zinas, pédéjos gados vado$as no tam (Delfi.lv, TVNET.ly,
Apollo.lv) piesaistijusas ari pieredzéjusus zurnalistus un redaktorus ar mérki piedavat zurnalistikas produkeiju,
kas nav zinas (reportazas, intervijas, pétnieciskos materialus un lielos rakstus). Sada cela tiessaistes mediji
lako apmierinat to lietotaju vajadzibas péc informacijas, kuri agrak bija lojali drukatajiem medijiem un tagad

pievérsusies tiessaistes platformam.*

52. E-pasta intervija ar TV3 pétnieciska raidijuma “Neka personiga” producenti Artu Gigu, Riga, 2010. gada 20. decembri.

53. E-pasta intervija ar bijuso zinu portila Diena.lv zinu redakrori, tagad zinu agentiiras BNS — Latvija zinu redakrori Barbaru Aliti, Riga, 2010.
gada 20. decembri.

54. E-pasta intervija ar zinu portala Delfi.lv galveno redaktoru Ingu Bérzinu, Riga, 2010. gada 22 decembri.

44 DIGITALO MEDIJU KARTE = LATVIJA



Finansiala krize likusi tradicionalajam mediju organizacijam samazinat personala izmaksas un pieredzéjusus
zurnalistus nomainit ar mazak kvalificétiem jaunpienacéjiem; tas neapSaubami ietekméjis produkcijas kvalitati
kopuma. Originalo materialu apjoms samazinajies, jo zinas aizvien vairak tiek vaktas, nevis meklétas. Turklat

zinu reportazam nereti tritkst fona informacijas, konteksta un vértéjuma.

Agrak agentiru zinu parpublicésana laikraksta Diena tika uzskatita par sliktu Zurnalistikas praksi, kurpretim
sodien agentaru materiali laikraksta tiek regulari parpublicéti, tos nekadi neparveidojot.” Ierasto mediju
organizaciju vajinasanas neizbégami ietekméjusi tieSsaistes Zurnalistikas devumu, kur galvena darbibas
forma lidz $im bijusi drukato mediju, radio un televizijas radito originalo materialu parstrade. Originalo
zinu galvenajiem piegadatajiem nopuloties piedavat tadus pasus zurnalistiskas produkcijas apjomus ka pirms

finansialas lejupslides, zinu portaliem trukst zurnalistu resursu, lai Sos robus aizpilditu.

Zinu cikls divdesmit cetras stundas diena un septinas dienas nedé]a un milzigi informacijas daudzumi,
ko piedava interneta zinu portali novedusi pie informacijas parbagatibas, un tas savukart pavéris celu uz
tirgu jaunpienacéjiem, kas var piedavat alternativas. Ta pieméram Irlv (vietnes producents ir Cits Medijs,
uznémums, kas izdod ari nedélas zurnalu /7) ir zinu portals, kas piedava tikai 12 dienas svarigakas zinas. Vel
viens piemérs ir Pietick.com vietne; tas veidotaji liko piedavart lasitajiem nevis milzigu zinu apjomu, bet

originalus materialus, tadéjadi nereti nosakot lielako mediju dienaskartibu.

Zinu konvergence tipiski bijusi problematiska, jo zurnalisti, kas darbojas ierastajos formatos sakotnéji nelabprat
apvienoja tradicionalo un tiessaistes zinu produkciju, lidz ar to tradicionalo mediju organizaciju tieSsaistes
platformas nereti ir nepieskatitu pabérnu statusa. Tradicionalas mediju organizacijas uzskata internetu par
jaunu satura izplatisanas kanalu, nevis par jaunu mediju, kas piedava acskirigu saturu. Interneta zurnalistika
tiek uzskatita par mazak prestizu un mazak prasigu zurnalistikas formu, kura var nodarbinat jebkuru, pat bez
jebkadas kvalifikacijas, vai ari kur var dot izméginat roku zurnalistikas studentiem. Interneta zurnalistiem ari

maksa mazak. Visi Sie faktori ietekméjusi interneta mediju produkciju.’

Tradicionalo mediju organizaciju pieredze, paplasinot savu darbibu uz interneta formatiem, paradijusi, ka
zurnalistu un redaktoru atticksmes maina ir lielaka probléma neka ierobezotie finansu resursi un digitalas
tehnologijas pieejamiba. Pieméram, laikraksta Diena redaktori nav izradijusi lielu interesi par sadarbibu
ar kolégiem tiessaistes redakcija un pat bijusi neapmierinati, ka drukata medija zurnalisti raksta portalam
Diena.lv.” Turklat augstakas kvalitites materiali parasti tiek taupiti laikrakstam.’® Sadi stasti ir ilustracija

tipiskajai darba daliSanai apvienotajas zinu redakcijas: parasti originalie materiali un personala resursi tiek

55. E-pasta intervija ar zinu portala Diena.lv un laikraksta Diena bijuso zinu redaktori Maru Mikelsoni, Riga, 2010. gada 22. decembri.

56. E-pasta intervija ar Rigas Stradina Universitates Komunikaciju fakultites Komunikacijas studiju nodalas vaditaju dr. Andu Rozukalni, Riga,
2011. gada 7. janvari.

57. E- pasta intervija ar bijuso portala Diena.lv un laikraksta Diena zinu redaktori Maru Mikelsoni, Riga, 2010. gada 22. decembri.

58. E- pasta intervija ar bijuso zinu portala Diena.lv zinu redakrori, paireizéjo zinu agentiiras BN'S — Latvija zinu redaktori Barbaru Aliti, Riga, 2010.
gada 20. decembri.
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veltiti tradicionalajam formatam. Pieméram, LR un LTV katra ir tikai pa vienam Stata darbiniekam, kur$

strada pie tieSsaistes zinam.>’

Rezultata drukato mediju sniegums tiessaistes platformas ir vajs, un neviena no zinu vietném, ko apkalpo
dienas laikraksti, nav apmeklétako vida — atskiriba no Igaunijas un Lietuvas. Izdevéji gadiem ilgi vairijas
izveidot tiessaistes produktus, jo baidijas, ka tadéjadi tiks aplaupits vinu pamatprodukts, t.i., drukatais
izdevums.®® Tas pats sakams par radio un televizijas kompaniju, tai skaita sabiedrisko raiditaju, klatbutni

interneta.

Nepieciesamiba nodro$inat pastavigu informacijas plasmu un piesaistit auditoriju novedis pie aizvien
lielakiem daudzumiem sensacionalu zinu no ap$aubamiem avotiem. Interneta medijiem nav laika un telpas
ierobezojumu un tapéc tie ir vairak gatavi pienemt sabiedrisko attiecibu profesionalu piegadatu informaciju,

reklamas materialus un baumas.®'

Ka jau minéts, Pietiek.com tiek uzskatits par vienu no nedaudzajiem interneta portaliem, kas nodrosina
originalu saturu, nereti radot ekskluzivus zinu materialus. Tac¢u arl $i vietne kritizéta par skandalozas
informacijas izplatiSanu, kuras avoti ir apsaubami, galvenokart anonimi, ne vienmér atvélot vietu abu
disputa pusu viedoklim un jaucot subjektivus blogus ar reportazam, kas balstitas faktos. Pietick.com vairak

pievérsusies sensacijam neka dzilai analizei.*?

Mediju organizacijas kopuma kluvusas atkarigakas no sabiedrisko attiecibu un marketinga specialistu
piedavatas informacijas. Spilgts piemérs ir stasts par Mazsalacas meteoritu — 2009. gada oktobri mediji zinoja,
ka netalu no Mazsalacas nokritis meteorits. Galu gala izradijas, ka stasts par meteoritu ir telekomunikaciju
uznémums Tele2 marketinga triks. Tele 2 darbinieki plavas vida bija izrakusi bedri, izsaukusi ugunsdzéséjus
un pat uznémusi viltotu aculiecinieka video; tas viss nonaca medijos, kuri izradijas viegli manipuléjami un
gatavi noticét reklamas noliikos inscenétam jokam. Kaut gan informacija bija pretruniga un nepilniga, mediji

sakuma zinoja par nokrituso meteoritu ka par notikusu faktu.

Interneta portali ar priecku uznémusi LRS, iepazistinot ar jaunam balsim un avotiem, kam ieprieks bija grati
apiet tradicionalo mediju vartsargus. Zinu redaktori seko saviem lietotajiem dazados socialajos medijos
un mikrobloginga vietne Twitter, iespéjams, ieguvusi vislielako popularitati ka informacijas noplades un
pavedienu avots, no kuriem vélak iespéjams var izveidot zinas. Visiem galvenajiem zinu portaliem ir specialas

platformas LRS publicésanai.

59. Latvijas Radio un Latvijas Televizijas dati.
60. E-pasta intervija ar zinu portila Delfi.lv galveno redaktoru Ingu Bérzinu, Riga, 2010. gada 22. decembr.
61. E-pasta intervija ar TV3 pétnieciska raidijuma “Neka personiga” producenti Artu Gigu, Riga, 2010. gada 20. decembri.

62. E-pasta intervija ar Latvijas Universitates Socialo un politisko pétijumu institiita pétnieci Ilzi Sulmani, Riga, 2010. gada 28. decembri.
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Plasakai mijiedarbei ar auditorijam varétu bat ari negativas sekas. Interneta zinu portali sanem tie$us un
talitéjus lietotaju komentarus. Tas biezi vien liek zinu piegadatajiem lukot izdabat savai auditorijai, upuréjot
uz faktiem balstito zinu saturu. Visvairak lasito vida ir triviali stasti par cilvéku ikdienas dzivi, kas redaktoriem
liek koncentréties uz sadiem stastiem ar mérki palielinat apmeklétaju skaitu, kas savukart svarigi, lai piesaistitu
reklamdevéjus.®* LRS ieviesana vispar parbidijusi mediju saturu no oficiala un politiska uz sociiliem un

sadziviskiem stastiem.%*

No vienas puses raugoties, sai parbidei piemit pascenziiras vaibsti. Dazas mediju organizacijas labpratak
piedava reportazas par socialiem jautajumiem, nevis politiku, jo politiku darbibas analize $kiet jutigaka téma.
Lai izvairitos no iespéjama konflikta ar ipasnieku vai konkrétu politisku grupéjumu, redaktori izvélas zinamus
jautajumus apiet. Redaktori oficiali apgalvojusi, ka vinu léemumus ietekméjusi auditorijas lielaka interese par
socialiem, nevis politiskiem jautdjumiem. Izdevniecibas Dienas Mediji galvenais redaktors Guntis Bojars
uzskata, ka mediji Latvija ir parak politizéjusies un tiem vajadzétu mazak runat par politiskiem jautajumiem,

iznemot vélédanu kampanu laika.®

Tehnologiju attistiba Javusi ierindas pilsoniem ieklat sabiedriskaja aprité, tac¢u vienlaikus pilsoniska
zurnalistika nav nozimigi uzlabojusi mediju satura daudzpusibu. Lietotdji parasti ievieto vienveidigus
komentarus, parasti sidzoties par sabiedriska labuma satura kvalitati.® Pilsoniskas zurnalistikas vértiba
izteiktak redzama zinojumos par negadijumiem vai dabas katastrofam. Turklat, ka iztirzats 3. nodala, pasi

lietotaji, maz uzmanibas pievérsusi lietotaju raditajiem materialiem.

41.2 Etika

Digitalizacija nav nopietni ietekméjusi Zurnalistu étiku. Tomér, ka aprakstits ieprieks, zurnalisti un redaktori
nereti uztver interneta medijus ka mazak nozimigus un tapéc étikas standartu parkapumi interneta platformas
ari tiek uzskatiti par pienemamakiem. Mediju profesionali atzist, ka digitalajas platformas redaktoru kontrole

nav tik stingra ka tradicionalajos medijos.

Interneta mediji saskaras ar lielaku prasibu péc talitéjas reakcijas, un tam ir negativa ietekme uz kvalitati.
Turklat, ka apgalvo dazi mediju profesionali, internets ari izraisijis sacensibu starp tradicionalajiem medijiem.
Informacijas plasmas atrums interneta medijos licis tradicionalajiem medijiem par savu galveno mérki izvirzit

sensacijas, neizvértéjot informacijas patieso nozimi.”’

63.  E- pasta intervija ar bijuso zinu portila Diena.lv zinu redaktori, paireizéjo zinu agentiiras BNS — Latvija zinu redaktori Barbaru Aliti, Riga,
2010. gada 20. decembri.

64. E- pasta intervija ar bijuso zinu portala Diena.lv un laikraksta Diena zinu redaktori Maru Mikelsoni, Riga, 2010. gada 22. decembri.

65. BNS, “Bojars centisies Dienu padarit ne tik politisku”, www.apollo.lv, 2010. gada 15. janija, skat. htep://www.apollo.lv/portal/panorama/artic-
les/206197 (apmekléjums 2011. gada 19. jalija).

66. E-pasta intervija ar zinu portila Delfi.lv galveno redaktoru Ingu Bérzinu, Riga, 2010. gada 22. decembr.

67. E- pasta intervija ar TV3 pétnieciska raidijuma “Nekdi personiga” producenti Artu Gigu, Riga, 2010. gada 20. decembri.

ATVERTAS SABIEDRIBAS MEDIJU PROGRAMMA = 2011 47



Mediju profesionali norada, ka pasreiz nav noteiktibas vizualo materialu izmanto$ana interneta portalos.
Pasreizéja prakse dazos gadijumos robezojas ar juridisko vai étisko normu parkapumu. Dazas zinu vietnes
nenorada attéla avotu (autoru), radot aizdomas, ka vizualais materials vienkarsi samekléts Google meklétaja
un nokopéts, parkapjot elementaros autortiesibu likumus. Tapat mediju profesionali ari norada, ka nepastav

noteikumi attieciba uz vizualajiem materialiem, kas nemti no socialo tiklu vietném.

4.2 Petnieciska zurnalistika

4.2.1 lespéjas

Tiessaistes datu bazes, meklésanas programmas, valdibas iestazu informacija interneta vidé, socialas tiklosanas
vietnes, kas pielauj crowdsourcing (pula inteligences izmantosana) tehniku un LRS atziti par digitalizacijas
piedavatajiem rikiem, kas uzlabo pétniecisko zurnalistu darbu. Ta¢u Zurnalisti neizmanto $is iespéjas pilna
méra, datorastistéta reportaza nav attistijusies un pat crowdsourcing riki tiek izmantoti tikai retumis.® Sodien
ievérojams daudzums datu ir publiski pieejami valsts iestazu majas lapas, tacu zurnalistiem trikst zinaSanu to

pielieto$anai un vini, skiet, seviski nevélas §is iemanas attistit pétnieciskas zurnalistikas noltkos.

2010. gada Latvijas Universitates Matematikas un Informatikas pétnieks Ilmars Poikans nejausi atklaja
drosibas “caurumu” Valsts ienakumu dienesta elektronisko ienakumu deklaraciju sistéma. Vins lejupieladéja
milzigus informacijas apjomus par valsts un pasvaldibu iestazu darbinieku algam no minéta dienesta datubazes.
Sakotnéji, ar segvardu Neo, vin$ nopludinaja $o informaciju Ilzei Naglai, LTV pétnieciska raidijuma De
Jacto zurnalistei, bet vélak publicéja nopludinatos materialus brivi pieejama interneta vidé un sazinajas ar
sabiedribu ar sava Twitter konta starpniecibu. Mediju eksperti apgalvo, ka nopludinata informacija nestimuléja
zurnalistus veike pétijumus; dati tika vienkarsi apkopoti, tos tikpat ka vai nemaz neanalizéjot.®” Pats Poikans

intervijas presei izteicies, ka vins gaidijis, ka Zurnalisti bas vairak ieintereséti parbaudit vina piegadatos datus.

Zurnalisti ari konstaté, ka modernas tehnologijas un sazina interneta ne vien lavusi paradities jauniem
informacijas neséjiem, ka Neo gadijuma, bet ari pamudinajusi valdibas un uznéméju vides dalibniekus
anonimi zinot par parkapumiem savas organizacijas. Socialie tikli ari lauj publicét informaciju vietéjo apstaklu
pazingjiem, kuriem citadi varbit nebutu tiesas pieejas medijiem.”” Visbeidzot organizacijas biezak izmanto

interneta piedavatas iespéjas ickséjai sazinai, kas padara vieglaku informacijas nopludinasanu medijiem.

68. E-pasta intervija ar bijuso laikraksta Diena pétniecisko Zurnalisti, patlaban H. Hamfrija programmas stipendiati Ingu Springi, Vasingtona, 2010.
gada 21. decembri.

69. E-pasta intervija ar sabiedriskas politikas portala Politika.lv galveno redaktori Ditu Araju, Riga, 2011. gada 3. janvari.

70. E-pasta intervija ar bijuso dienas laikraksta Neatkarigi Rita Avize un biznesa laikraksta Dienas Bizness politisko reportieri Agnesi Margévicu,
patlaban internet projekrta Pietick.com Zurnalisti, Riga, 2011. gada 10. janvari.
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4.2.2 Draudi

Pétnieciskie zurnalisti norada uz vienu digitalizacijas trakumu: parlieka palausanas uz internetu veicinajusi
pasapmierinatibu pétnieciskaja Zurnalistika, jo zZurnalisti parlieku bieZi uztver interneta publicéto ka uzticamu,
to neparbaudot.”" Citi digitalizacijas raditie draudi Zurnalistu darbibai aprakstiti ieprieks, nodala par mediju

étiku.

Tomér par nopietniem draudiem digitalizacijas rezultata ka datu zadzibas, blokéts saturs un cita veida

spiediens vai cenziira mediju profesionali nezino vai nav tadus novérojusi.

Mediju eksperti uzskata, ka pétnieciskas zurnalistikas materiali vienkarsi pazad milzigaja informacijas klasta
un biezi vien tas secinajumi paliek nepamaniti. Mediju profesionali ari atzist, ka pétnieciska zurnalistika tapat
ka citi zurnalistikas zanri sakusi vairak pievérsties ekskluziviem un sensacionaliem materialiem uz nopietnas
analizes rékina. Mediju vidé, kur valda liela konkurence, pétnieciskie Zurnalisti spiesti publicét savus rakstus
pusgatava stadija, baidoties, ka konkurenti varétu to pasu materialu nopublicét pirmie.”> Ekonomiska
lejupslide ari noziméjusi novérSanos no pétnieciskas zurnalistikas, jo mediji zaudéjusi iespéjas producét

pétnieciskus materialus. Rezultata pétnieciskas zurnalistikas izplatiba un lidz ar to ietekme ir mazinajusies.

Tomér dazi eksperti apgalvo, ka pat ekonomiskas izaugsmes gados pétnieciskas zurnalistikas sniegums bija
nevienads. Mediju organizacijam nekad nav pieticis lidzeklu, lai pétnieciskajiem projektiem atvélétu vairakus
ménesus un tik maza mediju tirgn, kads ir Latvija, patiesa pétnieciska zurnalistika diez vai var uzplaukt.”?
Pédéja laika tiek mekléti jauni pétnieciskas zurnalistikas finanséjuma veidi, un nevalstiskais sektors nodrosinajis
atbalstu novatoriskiem interneta bazétiem projektiem, kas piedava pétijumus un analizi; So méginajumu

dzivotspéja pagaidam nav parbaudita.

Dazi no intervétajiem zurnalistiem apgalvo, ka vinu kolégi reti kad izseko stastam neatkarigi un parasti
seko pavedieniem, ko piedava neapmierinati apstaklu pazinéji vai reportazu varonu konkurenti. Finansialo
ierobezojumu dé] vini biezak palaujas uz informacijas nopladém neka vinu Rietumu kolégi. Ta ka resursi
budZeta samazinajumu dé] ir tracigi, pétnieciskie Zurnalisti galu gala buvé savus rakstus uz piegadato
materialu pamata, kas nozimé riskét ar kalposanu kadam specifiskim interesém vai iesaistiSanos viedoklu
manipulacija.”* Nellija Lo¢mele novérojusi, ka prese labprat izplata kompromitéjosus materialus, tatu
neatkarigiem pétijumiem nereti ir grati savake batiskus pieradijumus, jo avoti nereti nav gatavi runat ar

zurnalistiem, pat anonimi.”

71.  E-pasta intervijas ar Latvijas Televizijas raidijuma De facto pétniecisko zurnalisti Ilzi Naglu, Riga, 2011. gada 23. janvari.
72. E-pasta intervijas ar Latvijas Televizijas raidijuma De facto pétniecisko zurnalisti Ilzi Naglu, Riga, 2011. gada 23. janvari.
73. E-pasta intervija ar sabiedriskas politikas portila Politika.lv galveno redaktori Ditu Araju, Riga, 2011. gada 3. janvari.

74. E-pasta intervija ar Latvijas Televizijas raidijuma De facto pétniecisko zurnalisti Ilzi Naglu, Riga, 2010. gada 30. novembri.

75. E-pasta intervija ar nedélas laikraksta /7 galveno redakrori Nelliju Lo¢meli, Riga, 2010. gada 11. decembri.
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4.2.3 Jaunas platformas

Lai ari pastav dazi pétnieciskas zurnalistikas blogi, to devums netiek uzskatits par butisku. Pétnieciskie
reportieri atzist, ka atseviski blogi ir noderigi, lai arT to saturs nav pétniecisks. Dazi blogeri sniedz saturu, ko
varétu uzskatit par pétniecisko reportazu, tacu sai produkcijai reti kad ir nozimiga ietekme uz sabiedrisko
dzivi. Blogu vide bieZi nodrosina nias zurnalistiku un viedoklus, tacu reti kad ta ir pétnieciska zurnalistika,

kam nepiecieSama ekspertize un resursi.”®

Jaunpienacgji, profesionali vai neprofesionali, nav pamaniti. Pietiek.com varétu uzskatit par vienigo jaun-

pienacéju, kas piedava pétniecisko zurnalistiku, ta¢u $is vietnes Zurnalisti ir pétnieciskas reportazas veterani.

4.3 Sociala un kulturas daudzveidiba

4.3.1 Sensitivie jautajumi

Sociologiskie pétijumi par diskriminaciju un minoritaSu grupu atspogulojuma medijos kontentanalize
liecina, ka visjutigakie jautajumi, kas izaug no socialas un kulttiras daudzveidibas Latvija, ir neiecietiba pret

etniskajam un seksualajam minoritatém un sociala neaizsargatiba.

Saskana ar kadu 2008. gada aptauju, individi visbiezak saskarusies ar netaisnu vai aizskaro$u izturésanos
valodas (14 procenti, no tiem vairakums krievvalodigie) un vecuma (12 procenti) dél.”” Gandriz desmita dala
(8-9 procenti) uzskatija, ka vini aizskarti sava sociala vai mantiska stavokla (9 procenti), etniskas piederibas vai
rases (8 procenti, ari $oreiz parsvara krievvalodigie) vai veselibas stavokla dé] (8 procenti). Par diskriminaciju
dzimuma (3 procenti), politiskas parliecibas (3 procenti), religijas (2 procenti) un seksualas orientacijas (0,3

procenti) dél zinots reti.

Nedaudz vairak par ceturto dalu jeb 27 procenti respondentu zinoja, ka iepriekséjo divu gadu laika parkaptas
vinu tiesibas vai pret viniem vérsta diskriminacija, galvenokart darba attiecibas (12 procenti), sakara ar
veselibas aizsardzibu (6 procenti) un socialo nodrosinatibu (5 procenti). Respondenti uzskatija tiesibas uz
veselibas aizsardzibu, socialo nodrosinatibu (socialie pabalsti, pensijas), darbu, taisnigiem un labiem darba

apstakliem un izglitibu par vissvarigakajam cilvéktiesibam.

Saskana ar Elektronisko mediju likumu, raidijumi nedrikst saturét “mudindjumu uz naida kurinasanu vai
aicinajumu diskriminét kadu personu vai personu grupu dzimuma, rases vai etniskas izcelsmes, valstspiederibas,

religiskas piederibas vai parliecibas, invaliditates, vecuma vai citu apstak]u dé].””®

76. E-pasta intervija ar laikraksta Diena bijuSo pétniecisko Zurnalisti, tagad nedélas zurnala /r Zurnalisti Sanitu Jembergu, Riga, 2011. gada 19.
janvari.

77. Pétijumu centrs SKDS, “Informétiba par cilvéktiesibu aizsardzibu Latvija. Latvijas iedzivotaju aptauja. 2008.gada novembris), Riga, 8.-20. Ipp.
Skat. http://www.tiesibsargs.lv/lat/tiesibsargs/majas_lapas_jaunumi/?doc=445 (apmekléjums 2010. gada 27. decembri).

78.  Elektronisko plassazinas lidzeklu likums, Latvijas Vestnesis, 118 (4310), 2010. gada 28. julija, stajas speka 2010. gada 11. augusta. 2010, arts 5,
12, and 13, available in English at heep://www.likumi.lv/doc.php?id=214039 (apmekléjums 2011. gada 24. maija).
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Sabiedriskajam raidorganizacijam noteiktas specialas prasibas attieciba uz programmu: tiem jaievéro
“Latvijas sabiedribas dazadiba socialaja, ekonomiskaja, regionalaja, izglitibas, kultiras un religijas zina.”
To programmam japalidz veicinat “sabiedribas integraciju un saliedétibu uz latviesu valodas pamata”; tiem
javeicina “dazadu sabiedribas grupu parstavju lidzdaliba programmu un raidijumu satura veidosana’; japaredz
raidijumi “mazakumgrupam un cilvékiem ar ipasim vajadzibam” un janodro$ina “atsevisku raidijumu

pieejamiba cilvékiem ar redzes un dzirdes traucéjumiem.”

Sabiedriskie raiditaji nodrosina specialas programmas cilvékiem ar Ipasam vajadzibam un etniskajam
mazakumgrupam, bet, ka apgalvo $is mérkauditorijas, nepietickama daudzuma. Tacu sabiedriskie raiditaji
neveic regularus auditorijas pétijumus un kvalitativa informacija nav pieejama no Nacionalas Elektronisko

plassazinas lidzeklu padomes (turpmak NEPLP), kas varétu $os apgalvojumus apstiprinat.

LTV darbdienas nodrosina 26 minates garu zinu izlaidumu krievu valoda, tacu tas nav pieejams nedélas
nogalé, un neviens cits regulars aktualitasu raidijums netiek veidots krievu valoda. LR nodrosina plasaku
programmu krievu valoda: ceturtaja kanala visu diennakti nodrosinata krievu valodas programma, kas
sastav no sarunu un mazikas raidijumiem. LR4 ari tris reizes nedéa nodrosina pusstundu raidlaika etnisko
mazakumtautibu kultiiras organizacijam (baltkrieviem, ukrainiem, poliem, lietuviesiem, u.t.t.). Tapat ari tick

piedavata programma Latgales iedzivotajiem latgaliesu dialekta.

Pirmaja Sabiedriskas konsultativas padomes sanaksmé (2011. gada janvari)”® Latvijas Nedzirdigo savienibas
parstave Inese Immure apgalvoja, ka LTV programmu pieejamiba nedzirdigajiem nav pietickama un ka
japaplasina subtitru lietosana. Organizacijas, kas parstav cilvékus ar ipasam vajadzibam ari aicinajusas uz
ieklaujosaku programmu stratégiju. LTV patlaban regulari piedava tikai surdo (zimju valodas) tulkojumu
savam zinu raidijumam plkst. 18.00 un cilvékiem ar ipasaim vajadzibam domaitajam raidijumam Kopa.
Turklat LTV nodrosina tulkojumu zimju valoda vai subtitrus ipasiem dievkalpojumiem, Ipasam Saeimas
sédém un prezidenta un ministru prezidenta uzrunam tautai. LTV apgalvo, ka finansialie ierobeZojumi nelauj

tai paplasinat raidijumu klastu ar subtitriem vai tulkojumu zimju valoda.®

Sulmane un Kruks sava 2005. gada pétijuma par mazikumtautibu grupam un drukatajiem medijiem
noradija, ka mediji par minoritatém galvenokart vésta neitrala toni un diskurss presé nav ne tiesi ieklaujoss,
ne negativs.®' Pozitivaka tendence vérojama rakstos par romiem, bet negativaka atticksme paradas rakstos par
musulmaniem un ¢eéeniem. Par minoritatém parasti ir runa kultiras aktivitaSu konteksta, un to socialas,

ekonomiskas un politiskas problémas tiek apspriestas reti.

79. Sabiedrisko konsultativo padomi NEPLP nodibimajusi, lai nodrosinatu sabiedribas lidzdalibu valsts pastatijuma un Nacionalas stratégijas elek-
tronisko plassazinas lidzeklu sektora izstradasanas procesa. Tur ieklauti savienibu, fondu un profesionalo iestazu un citu organizaciju parstavji no
masu medijiem, izglitibas, kultaras, zinatnes un cilvéktiesibu jomas.

80. E- pasta intervija ar LTV parstavi levinu Ancenu, Riga, 2011. gada 21. janvari.

81. I Sulmane un S. Kruks, “Neiecietibas izpausmes un iecietibas veicinasana Latvija’, Riga, 2006., 4.-88. Ipp., skat. http://www.politika.lv/index.
php?id=9563 (apmekléjums 2011. gada 22. janvari).
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Sulmanes un Kruka pétijuma konstatéts, ka krievvalodigie medijos attéloti negativi biezak neka etniskas un
seksualas minoritates vai invalidi. Valoda, kas veicina negativu atticksmi un neiecietibu lietota rakstos par
vésturi, valodas politiku un izglitibas reformu. Tac¢u sava 2007. gada zinojuma Sabiedriskas politikas centrs
Providus secinaja, ka neiecietigu rakstu un delegitimizéjosas retorikas mérkis latviesu drukatajos medijos ir
seksualas minoritates, kam seko nelatviesi/krievi.®* 2008. gada zinojuma tas pasas divas mazakumgrupas —
seksualas minoritates un krievvalodigie — uzraditas ka neiecietigu rakstu objekti daudz biezak neka citas.®
Bez tradicionalajam etniskajam un seksualajam minoritatém zinojuma uzraditas vél divas grupas, pret kuram

medijos pastav diskriminacija: NVO aktivisti, bégli un nesenie imigranti.

Geju praids 2005. un vélakajos gados pievérsa mediju uzmanibu seksualajam minoritatém, seviski ta izraisitas
polemikas un konflikcu dél, tai skaita uzbrukumus gajiena dalibniekiem; tacu geju un lesbiesu problematikas
atspogulojums bijis iepriek$ paredzami atbalstoss vai negativs, un racionalu debasu vieta nereti risinajies
emocionals vai sensacionals diskurss. So grupu portretégjumu medijos noteikusi notikumi: plasi atspoguloti
pretéji viedokli par geju praida pasakumiem, tacu plasiks konteksts (pieméram, homoseksualu ikdienas

pieredze, likumdosanas trakums, kas regulétu homoseksualas partnerattiecibas) sniegts reti.

Citu mazakumgrupu portretéjums ari bijis visuma neregulars. Noziegumi, divainas zinas, kultiras pasikumi

un seminari parasti kalpojusi ka pamats mediju sizetiem, kurpretim analize sastopama reti.

Vérts atzimét, ka 2007. gada Providus zinojuma secinats, ka redaktori un zurnalisti ir neiecietiga satura
Latvijas medijos galvenais avots. Zinojuma teikts: “2007. gada zurnalisti un redakrori bija atbildigi par 149
rakstiem, kas saturéja retoriku, kura apsaubita mazakumgrupu legitimitate, politikus atstajot iepakal ar “tikai”

57 gadijumiem.”®

4.3.2 Telpa publiskam izpausmém

Kopuma digitalie mediji principiali paplasinajusi publiskas izteik$anas telpu, tai skaita ari mazakumgrupam.
Seviski socialo mediju vietnes piedava platformu balsim, kuras nereti marginalizétas meinstrima medijos,
klat sadzirdamam publiskaja sféra. Tomér Seit aprakstita realitate neliecina, ka Sis potencials tiktu istenot
un $obrid nav butisku pieradijumu, lai spriestu par lomu, kada digitalajiem medijiem ir mazakumgrupu

problematikas atspogulosana.

82. Sabiedriskas politikas centrs Providus, “Shrinking Citizenship: Analytical Report on the Monitoring of Printed Media, Parliamentary Debates
and Legislative Initiative concerning Civic Participation in Latvia,” Riga, 2007, 5.=7. Ipp., skat. http://www.providus.lv/public/27124.html
(apmekléjums 2011. gada 11. jalija) (turpmak Providus, “Shrinking Citizenship”).

83. Sabiedriskas politikas centrs Providus un Atvértas sabiedribas institats, “Izaicinajums pilsoniskajai lidzdalibai. 2008.gada gala zinojums”, Riga,
2008, 60. Ipp., skat. http://www.politika.lv/temas/politikas_kvalitate/17057/ (apmekléjums 2011. gada 20. jalija).

84. Providus, “Shrinking Citizenship,” 6. Ipp.
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4.4 Politiska daudzveidiba

4.41 Velésanas un politikas atspogulojums

Pedéjos piecos gados noteikumos par vélésanu atspogulojumu medijos bijusas ievérojamas izmainas: dazas no
tam izraisijusi digitalizacija. Ieviesti vairaki jauni normativi, kas regulé vélésanu atspogulojumu tradicionalajos
medijos, tacu tie pieméroti ari interneta medijiem. Mediju organizacijam, tai skaita interneta portaliem
janosiita izcenojumu saraksti par raidlaiku vai prieksvélésanu kampanas materialiem NEPLP vai KNAB ne
velak ka 150 dienas pirms vélésanam. Prieksvélésanu kampanas materialu ievietosana medijos, tai skaita

interneta ir aizliegta vélésanu diena, ka ari dienu pirms vélésanam.

Jauns noteikums, ar kuru aizliegts izvietot sléptus véléSanu kampanas materialus izvieto$anu ir ievérojams
uzlabojums likumdosana. Saskana ar Saskana ar Likumu par Prieks$vélésanu kampanu pirms Saeimas
vélésanam un Eiropas Parlamenta vélésanam (turpmak teksta Vélésanu kampanas likums), ja maksatajs par
kampanu netiek atklats, tad kampanas materials tiek uzskatits par sléptu. Divi noteikumi, kas regulé vélésanu

atspogulojumu, tagad bez sabiedriska radio un televizijas attiecinati ari uz citam raidorganizacijam.®

4.4.2 Digitala politiska komunikacija
Minétas parmainas normativajos aktos, kas regulé vélésanu atspogulojumu, nav ietekméjusas politiskas

komunikacijas kopéjo daudzveidibu. Tacu, péc ekspertu teikea, digitalo mediju izplatiba lavusi politiskos

jautajumus atspogulot daudzveidigak.®

Blogi, tai skaita mikroblogo$anas vietne Twitter, kalpo ka platforma debatém par politiskajiem jautajumiem,
ko adekvati nesedz ierastie mediji, un lauj tie$i uzzinat politiku viedoklus, apejot mediju vartsargus.’” 2010.
gada visparéjas vélésanas liecinaja, ka interneta mediji spéj veiksmigi kalpot ka alternativa tradicionalajiem
mediju kanaliem, mazinot meinstrima mediju ietekmi un to iespéjas manipulét ar elektoratu. Citi iebilst, ka
masu medijiem turpina biit nozimiga vartsarga loma un ka parasti blogeriem un Twitter aktivistiem ir neliela
ietekme masu mediju publiskaja stéra un ka sabiedriba ieglitu no ciesakas mijiedarbibas starp blogosféru un

tradicionalajiem masu medijiem.*

85. Saskana ar Likumu par Prieksvélésanu kampanu pirms Saeimas véléSanam un Eiropas parlamenta véléSanam, personas, kas nominétas ka depu-
tata kandidati vai kas pirms véléSanam publiski pazinojusi par lidzdalibu jebkadas politiskas organizacijas vai politisko organizaciju asociacijas
darbiba, nav tiesigas veidot raidijumus radio un televizija, gatavot komentarus, intervijas un reportazas, sikot ar 60. dienu pirms véléSanam.
Tapat ari aizliegts ieklaut sabiedriskas domas aptauja rezultatus attieciba uz politisko organizaciju, politisko organizaciju asociaciju vai atsevisko
deputata kandidatu popularitati vélésanu dienas raidorganizaciju programmas lidz pat plkst. 22.00.

86. E-pasta intervija ar Sabiedriskas politikas centra Providus politologi Ivetu Kazoku, Riga, 2010. gada 27. decembri; e-pasta intervija ar Vidzemes
Augstskolas Sabiedrisko zinatnu fakultates asociéto profesoru dr. Visvaldi Valtenbergu, 2011. gada 19. janvari.

87. E-pasta intervija ar Sabiedriskas politikas centra Providus politologi Ivetu Kazoku, Riga, 2010. gada 27. decembri.

88. E-pasta intervija ar Vidzemes Augstskolas Sabiedrisko zinatnu fakultates asociéto profesoru dr. Visvaldi Valtenbergu, Valmiera, 2011. gada 19.
janvari.
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Interneta mediji, tai skaita NVO veidotie, nodro$inajusi ipasus komunikaciju formatus un datubazes pirms
parlamenta véléSanam, pieméram, 2010. gada: Delfi.lv, Ir.lv, Kandidatiuzdelnas.lv, Gudrasgalvas.lv, Scenariji.

Iv un Politika.lv. Privatie satiriskie blogi, pieméram, Cieti.lv piedavaja vélésanu kampanu parodijas.

2010. gada parlamenta vélésanu laika tikai neliels skaits politisko partiju aktivi izmantoja interneta sazinas
rikus, lai mijiedarbotos ar vélétajiem.® Lidziga karta tikai atseviski politiki, kas izmanto socialos medijus,
pilniba izmanto to potencialu, lai uzturétu dialogu ar sabiedribu (dominé vienvirziena komunikacija). Parasti

politiki zaudé interesi par socialajiem medijiem driz péc vélésanam.

Interneta platformas mainijusas politisko aktivistu skaitu un tipus, tau ne nozimiga veida. Ta marginals
politiskais aktieris, Pédéja partija, kas paradijas uz politiskas skatuves isi pirms 2010. gada parlamenta
véléSanam nevaréja uzsakt darbibu bez Twitter organizatoriska spéka. Analitiki norada, ka aktivistu grupas
izmantojusas internetu, lai mobilizétu savus dalibniekus un rezultata ieklatu politiskaja telpa, ta¢u vinu

klatbtitne biezi vien ilgst tikai isu bridi.

Trakst datu, lai noteiktu, vai digitalie mediji nozimigi pastiprinajusi sabiedribas interesi par politiku. Visuma
sabiedriba maz intereséjas par politisko procesu un neizrada vélésanos taja piedalities, tapéc maz ticams, ka
interneta mediji vieni pasi varétu sekmét sabiedribas lidzdalibu politika. Sabiedribas prasiba péc digitalajam
platformam, kas paredzétas politiskajai mobilizacijai un lidzdalibai paradisies tikai tad, kad bas pastiprinajusies

interese par politiku.”

45  Vértgjumi

Interneta mediju izplatiba negativi ietekméjusi produkciju. Informacijas apjomi un atrums veicinajusi
tie$saistes zurnalistiku, kas ari atstajis savu iespaidu uz Zurnalistikas tradicionalajam formam. Zurnalisti
atzist, ka precizitate biezi vien tiek upuréta steidzamibas varda. Interneta zurnalistika, seviski tradicionalo
mediju organizaciju zinu redakcijas nereti tick uzskatita par mazak svarigu vai nopietnu. Rezultata pazeminati
zurnalistikas standarti, kas novedusi pie ta, ka vadoSie tiessaistes mediju vartsargi pielauj neparbauditas

informacijas un viena avota balstitu stastu publicésanu.

Kaut gan interneta mediji piedava platformas LRS, veicinot daudzveidibu balsis, kas sasniedz publisko telpu,
interneta portalu zinu saturs palicis homogéns. Zinu vietnes parasti piedava tas pasas zinas, kas nokopétas
no tradicionalajiem medijiem, zinu agentaram vai preses relizém. Mediju profesionali un eksperti uzskata
originala satura trikumu par vienu no asakajam tie$saistes zurnalistikas problémam. Interneta zurnalistikas
prakse arl negativi ietekméjusi citas Zurnalistikas formas un veicinajusi aizvien pieaugo$u sensacionalisma un

tabloidizacijas limeni analizes un pétijumu vieta.

89. E-pasta intervija ar Sabiedriskas politikas centra Providus politologi Ivetu Kazoku, Riga, 2010. gada 27. decembri.

90. E-pasta intervija ar Vidzemes Augstskolas Sabiedrisko zinatnu fakultates asociéto profesoru dr. Visvaldi Valtenbergu, Valmiera, 2011. gada 19.
janvari.
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Tomeér ne visi faktori, kas ietekmé zurnalistiku ir tikai un vienigi saistiti ar digitalizaciju; dazus pastiprinajusi
saimnieciska krize. Personala un finan$u samazinasana ir visspilgtakie pieméri negativajai ietekmei,
kada saimnieciskajai krizei bijusi uz mediju industriju, un tas neizbégami ietekmé Zurnalistu sniegumu.
Zurnilisti ir parstradajusies, un viniem nereti tritkst laika, lai veiktu nepieciesamos pétijumus. Sadi darba
apstakli kombinacija ar tie$saistes zurnalistikas prasibu péc lieliem zinu produkcijas apjomiem un straujiem
informacijas piegades tempiem vajinajusi zurnalistikas standartus (pieméram, originala satura triakums,
palausanas uz sabiedrisko attiecibu profesionalu piegadatiem materialiem, sensacionalisms un tabloidizacija,

avotos vaji pamatotas zinas u.t.t.).

Tradicionalas mediju organizacijas ilgu laiku uzskatijusas savu darbibu tiessaisté par draudiem savam pamata
biznesam, druka vai étera, un tiessaistes platformas joprojam nereti tiek uzskatitas tikai par tradicionala satura
blakusproduktu. Tiesi tada atticksme valda sabiedriskajas raidorganizacijas, kuru tie$saistes sniegums ir vajs.
Lidz ar to nav brinums, ka zinu redakciju konvergence reti kad noritéjusi gludi. Zurnalisti zino par spiedzi

un sancensibu starp drukato mediju un raidorganizaciju reportieriem un vinu kolégiem, kas strada tiessaiste.

Digitalizacija nodrosinajusi zurnalistus ar vairakiem vértigiem rikiem datu vaksanai un analizei. Tiesaistes
datubazes, meklésanas programmas, socialas tiklosanas vietnes un LRS tiek uzskatiti par pétnieciskajam
reportazam visnoderigakajiem rikiem, ko atnesusi digitalizacija. Tomér dazi eksperti norada, ka Zurnalisti $is
inovacijas lieto parak maz. Turklat mediju organizacijam joprojam triukst nepiecieSamo finansu resursu, lai

apmaksatu pétniecisko zurnalistiku, un saimnieciska lejupslide situaciju padarijusi vél smagaku.

Marginalizétajam grupam un politikas jaunpienacgjiem digitalizacija piedavajusi mobilizacijas un
komunikacijas rikus gan iekséjai lietoSanai, gan sazina ar plasiko publiku, dodot iespéju lielakai balsu
daudzveidibai publiskaja telpa. Tacu jaatzimé, ka interneta publiska sféra parasti neparklajas ar publisko sféru,
ko piedava meinstrima mediji, un nereti marginalizétas balsis netiek sadzirdétas konvencionalajos medijos.

Tiek uzskatits, ka blogostérai nav liela ietekme uz tradicionalo zurnalistiku.

Nedzirdigajiem cilvékiem nenodrosinata pietickama pieeja LTV raidijumiem joprojam ir nozimigs Skérslis
cilvéku ar ipasam vajadzibam integracijai. LTV arl nepietiekami nodrosina zinu un jaunako notikumu apskata
raidijumus krievvalodigajiem, kuri tapéc pievérsas Maskavas kanaliem. Digitala apraide nav $aja zina nesusi

nozimigus uzlabojumus.

Izmainas noteikumos par vélésanu atspogulosanu maz ietekméjusas politiskas komunikacijas daudzveidibu.
Tomér digitalie formati ir nodrosinajusi jaunas komunikacijas formas starp politisko eliti un sabiedribu.
Isi pirms pédéjam vélésanam vairiki jauni interneta projekti piedivija mijiedarbes rikus, mudinot pilsonus
piedalities politiskajas aktivitatés. Tomér ne visas politiskas partijas aktivi izmantojusas interneta sazinas rikus

mijiedarbei ar vélétajiem.
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5. Digitalie mediji un tehnologija

5.1  Spektrs

5.1.1 Spektra pieskirsanas politika

2009. gada februari Satiksmes ministrija noturéja konkursu digitalo multipleksu darbibai. Taja uzvaréja te-
lekomunikaciju uzpémums Lattelecom, kuras lielakais akcionars ir Latvijas valsts, un ta tadéjadi sanéma
ekskluzivas tiesibas izmantot radio frekvences, kas nepieciesamas digitalajai virszemes apraidei, lidz 2013.

gada 31. decembrim.”

2009. gada novembri Valsts kontrole publicéja kritisku zinojumu par apraides spektra pieskirsanu, netiesi nora-
dot, ka Lattelecom sanémusi prieksrocibas: ka teikts zinojuma, digitalizacija izmaksajusi dargak neka nepiecie-
$ams. Spriezot péc informacijas nopladém no Valsts kontroles, virszemes digitalas televizijas apraides izmaksas
uzpistas par apméram 3.8 miljoniem latu.? Sadu skaitli min mediji, ta¢u Valsts kontroles revizijas dokumenta

tas nav atrodams; tas ir vienigais pieejamais konkrétais skaitlis, un sakotnéji léstas izmaksas nav zinamas.

Auditori uzskata, ka pareja uz digitalizaciju izmaksajusi dargak tapéc, ka Lattelecom izmantojis privata
uznémuma, Hannu Digital, infrastruktiru, lai nodrosinatu digitalo apraidi Riga un tas apkartné. Saskana ar
zinojumu Hannu Digital lidzdaliba ir sakotnéja politikas dokumenta un konkursa noteikumu parkapums,
jo tajos bija paredzéta Latvijas Valsts radio un televizijas centra (turpmak teksta, Centrs) infrastrukearas
izmantosana. Valsts audits secina, ka Hannu Digital infrastruktiras palielinajusi virszemes digitalas televizijas

apraides izmaksas, savukart palielinot raidorganizaciju un gala lietotaju, t.i., skatitaju maksatos tarifus.”

91. Saskana ar Elektronisko plassazinas lidzek|u likumu, valdibai jaizstrada un lidz 2012. gada 31. decembrim jaiesniedz izskatiSanai Sacima likum-
projekts, kura paredzéti noteikumi, péc kuriem elektroniskie mediji vai nu izvélas starpnicku, kas nodro$ina to raidijumu izplatiSanu vai ari
pasi nodrosina savu raidijumu virszemes izplatiSanu digitalaja formata, sakot ar 2014. gada 1. janvari. Visticamak tiks rikots jauns konkurss. Ja
Lattelecom taja zaudés, tad, sakot ar 2014. gadu, tas vairs nenodrosinas digitalo virszemes apraidi. Valdibas ligums ar Lattelecom notek 2013.
gada beigas un, sikot ar 2014. gada janvari, §is ligums tiek pagarinats vai izraudzits jauns operators.

92. S. Jemberga, “VK vérsisies prokuratira par digitalizacijas konkursu”, www.citadiena.lv, 2009. gada 1. decembri, skat. http://citadiena.
ir.lv/2009/12/01/vk-par-digitalo-televiziju-parmaksati-38-miljoni (apmekléjums 2011. gada 6. februari) (talak teksta Jemberga, “VK vérsisies
prokuratra par digitalizacijas konkursu”).

93. Valsts kontrole, “VAS “Latvijas Valsts radio un televizijas centrs” ienémumu izlietojuma likumiba un atbilstiba VAS “Latvijas Valsts radio un
televizijas centrs” darbibas mérkiem,” Riga, 2009, 4.-8. Ipp, skat. http://www.Irvk.gov.Iv/upload/Rev_zin_publicesanai_9Nov2009.pdf (apme-
klgjums 2011. gada 6. februari) (talak teksta Valsts kontrole, “Revizijas zinojums”).
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Uzpémums Lattelecom ir noraidijis auditoru kritiku, pamatojot Hannu Digital pakalpojumu izmantosanu ar
faktu, ka $is uznémums bijis pirmais — jau 2009. gada marta, kad Lattelecom ligums ar valdibu stajas spéeka
— kam bija nepiecieSama apraides infrastruktira, lai nodro$inatu virszemes digitalo televiziju visa Riga un
Rigas rajona, kamér Centrs $adu infrastruktaru tobrid tikai veidoja. Lattelecom ari skaidro, ka Hannu Digital

priekslikums ari bijis visizdevigakais cenas zina.”

Lidz ar kanaliem, kas pieejami par brivu (tie tiek izplatiti pa vienu programmu bloku, kas paredzéts $im
nolukam, kamér paréjie multipleksi tiek lietoti maksas kanalu apraidei) Lattelecom piedava virszemes maksas
kanalus. Lattelecom konkurenti, kabeltelevizijas un satelittelevizijas operatori uzskata, ka bezmaksas un

maksas TV pakalpojumu apvienosana paaugstinajusi visa projekta izmaksas.

Citi operatori uzskata, ka Lattelecom piedava maksas TV pakalpojumus zem pasizmaksas un izmanto
ienakumus no tarifu maksajumiem, kas sanemti no bezmaksas TV kanaliem, lai subsidétu savus digitalos
virszemes maksas pakalpojumus. Kabeltelevizijas operatori un satelittelevizijas operators Viasat apgalvo,
ka $ada cela vini zaudé klientus, kuri pariet pie Lattelecom zemas cenas piedavajuma dél.”> Lattelecom
sanem maksajumus no sabiedriskas televizijas un nacionalajiem komercialajiem TV kanaliem, lai izplatitu
nacionalos virszemes kanalus un, izmantojot to pasu infrastruktiiru un apraides spektru, piedava maksas TV
pakalpojumus, kas nostada citus operatorus neizdevigakas pozicijas.”® Lattelecom $is apsidzibas noraida,

apgalvojot, ka bezmaksas kanalu un maksas TV raidisanas izmaksas ir savstarpéji nodalitas.

Zviedrijas Mediju kompanijas Modern Times Group (MTG) bezmaksas televizijas un radio kanalu Baltija
izpilddirektors Kaspars Ozolin$ uzskata, ka Latvijai batu vajadzgjis pielietot Lietuvas un Igaunijas modeli,
kur virszemes digitala bezmaksas kanalu apraide tick nodro$inata bez starpnieka.” Péc Ozolina domam, tapéc

Latvijas nacionalie kanali spiesti maksat augstakus apraides tarifus neka to lidzinieki paréjas Baltijas valstis.”®

Sadam viedoklim piekrit Latvijas Konkurences padome, kas ari pétijusi digitalas virszemes apraides ieviesanu.
Padomes prickssédétaja leva Jaunzeme saruna ar zurnalistiem atzina, ka starpnieka ievie$ana sadardzinajusi

digitalizacijas projektu.”” Vina uzskata, ka valdiba ieviesusi digitalo apraidi uz televizijas kanalu rékina.'"

94. E-pasta intervija ar Lattelecom sabiedrisko attiecibu departamenta vaditiju Lindu Stokmani, Riga, 2011. gada 22. jalija.

95. E- pasta intervija ar Latvijas Elektroniskos sakaru asociacijas valdes priekssédétaju Ilmaru Muulu, Riga, 2011. gada 25. janvari.
96. E-pasta intervija ar Baltkom preses sekretaru Lauri Klavinu, Riga, 2011. gada 7. februari.

97. E-pasta intervija ar MTG bezmaksas televizijas un radio Baltija izpilddirektoru Kasparu Ozolinu, Riga, 2011. gada 28. janvari.

98. K.Ozolins uzskata, ka Latvijas gadijuma nacionalajiem kanaliem biitu vajadzéjis slégt ligumu ar infrastruktiiras operatoru Centru, nevis Lattele-
com.

99. Konkurences padome sava “Darbibas parskata. 2006-2010” min, ka péc Lattelecom licences termina beigam jaizslédz starpnieka pakalpojumi
vai jaizvélas neitrals starpnicks. Kaut gan Lattelecom izmanto Latvijas Valsts radio un televizijas centru, Lattelecom ir virszemes digitalas televizi-
jas oficiala piegadataja statuss, lai ari, saskana ar sakotnéjiem valdibas nostajas dokumentiem, digitalo apraidi paredzéts ieviest Centram sadarbiba
ar privadu partneri. Ka audita zinojuma norada Valsts kontrole, Centrs zaudéjis savu lomu digitalas virszemes televizijas ieviesana.

100. A. Brauna, “No aboliem uztaisit bumbierus”, www.irlv, 2011. gada 28. janvari, skat. http://www.ir.lv/2011/1/28/no-aboliem-uztaisit-bumb-
ierus (apmekléjums 2011. gada 6. februari).
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Lattelecom turpretim uzskata, ka projekta izmaksas ievérojami pieaugusas isa licences termina dél, jo
vienreizéjos ieguldijumus nav iespéjams amortizét garaka laika perioda. Kaut gan formali Lattelecom ieguvusi
tiesibas izmantot raidiSanas spektru cetrus gadus un devinus meénesus,'’! faktiskais licences termins vir veél
isaks, jo digitalizacija pabeigta vélak, neka sakotnéji planots. Kabeltelevizijas operators Baltkom, Lattelecom

sancensis konkursa, piekrit, ka periods, uz kadu pieskirts raidiSanas spektrs, ir palielinajis projekta izmaksas.

Lattelecom sanémusi tiesibas izmantot frekvenéu spektru (174-230 MHz un 470-862 MHz), icklaujot
790-862 MHz joslu, kas atbrivojusies, parejot no analoga uz digitalo signalu — t.s. “digitala dividende”.
Lattelecom patlaban izmanto digitalo dividendi digitalas virszemes apraides nolikos un nav tiesiga to

izmantot citiem mérkiem.

Ka skaidro Satiksmes ministrija, saskana ar starptautiskiem noligumiem, analogo apraidi Krievija un
Baltkrievija, kuram ir robeza ar Latviju, paredzéts partraukt lidz 2015. gada janijam, un tikai péc tam digitalo
dividendi bas iespéjams izmantot citiem mérkiem neka digitala virszemes apraide. Ligums ar Lattelecom
notek 2013. gada 31. decembri.

Ka zino mediji, ministrija plano sadalit digitalo dividendi izsoles cela. Ta¢u pieskir$anas kritériji un digitalas
dividendes izmanto$anas noteikumi pagaidam nav izstradati, tapéc Sobrid grati izvértét, vai §i pieskirSana

notiks saskana ar sabiedribas interesém.

Satiksmes ministrija sava nostadnu dokumenta atsaucas uz ES nostaju, saskana ar kuru digitala dividende
batu jaizmanto, lai attistitu un paplasinatu virszemes digitalas televizijas tiklu (HD televizija, interaktivie
pakalpojumi, video péc pieprasijuma, mobila televizija u.t.t.), ka ari lai attistitu platjoslas interneta
pakalpojumus.’®® Digitalas televizijas projekta isteno$anas laika valdibas amatpersonas apgalvoja, ka
atteik$anas no analogas apraides attiris celu digitalas dividendes izmantosanai, lai nodrosinatu modernus

mobila platjoslas interneta pakalpojumus.'®

Kas attiecas uz neaiznemtajiem radio vilpiem, kurus dévé ari par “baltajam zonam,” Satiksmes ministrija
norada, ka debates par to, ki izmantot baltas zonas vél tikai notiks un $obrid valdibai nav konkrétu planu.
Tapat Lattelecom norada, ka ir par agru apspriest $o neizmantoto kanalu sadali, jo $i tehnologija vél esot tikai

izpétes stadija.'*

101. Valdiba apstiprinaja Lattelecom ka virszemes digitalas televizijas ieviesgju 2009. gada februari, un lémums stajas speka 2009. gada marta.

102. Satiksmes ministrija, “Latvijas Republikas elektronisko sakaru nozares politikas pamatnostadnes 2011.-2016. gadam”, Riga, 2010, 16.—40. Ipp.,
skat. http://www.sam.gov.lv/images/modules/items/PDF/item_2826_Elektronisko_sakaru_nozares_politikas_pamatnostadnes_2011-16_gad-
am_projekts.pdf (apmekléjums 2011. gada 6. februari).

103. Ar mérki izveidot 4G pakalpojumus, valdiba ari planojusi izsolit tiesibas lietot 2500-2690 Mhz frekvenci, sikot ar 2014. gada 1. janvari. Patla-
ban tiesibas lietot $o spektru pieskirtas Baltkom, kas to izmanto, lai izplatitu raidijumus ar MMDS tehnologijas palidzibu.

104. E- pasta intervija ar Lattelecom biznesa atbalsta nodalas menedZeru Tomu Meisiti, Riga, 2011. gada 2. februari.
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5.1.2 Caurskatamiba

Sava digitalas virszemes televizijas (DVT) ieviesanas audita Valsts kontrole secinaja, ka Satiksmes ministrijas
izstradartais noteikumu kopums nav saskana ar ES un Latvijas prasibam péc caurskatamibas un vienlidzigas
atticksmes. Saskana ar zinojumu ministrijas izveidota Konkursa komisija nav ievérojusi godigas sacensibas
noteikumus un ir istenojusi necaurskatimu un neizsekojamu konkursa vértéSanas procesu. Valsts
kontrole apgalvo, ka Konkursa komisija nav nodro$inajusi, ka tiek izraudzits piedavajums, kas ir finansiali

vispievilcigakais un piedava visaugstako tehnisko kvalitati.

Valsts kontrole secinaja, ka auditoriem ir pamats uzskatit — tad, ja butu izveidoti izsekojami, caurskatami
un profesionali konkursa noteikumi, konkursa rezultati varétu bat citadi. Medijos citéti valsts kontrolieres
Ingtinas Sudrabas izteikumi, ka digitalizacijas konkurss bijis pilns nelikumibu un neétisku izdaribu.'®
Medijos ari paradijusas zinas, ka péc kritiska audita zinojuma generalprokuratira uzdevusi KNAB uzsakt

kriminalizmeklé$anu.'* Ministrijas amatpersonas noliegusas, ka burtu izdariti kadi parkapumi.

Apgalvojot, ka konkurss noticis nelikumigi, Baltkom vérsies ar sadzibu pie Eiropas Komisijas. Baltkom cer, ka

komisija atcels konkursa rezultatu.'” ES Konkurences direktorats vél nav beidzis izmeklét Baltkom sadzibu.

Audita zinojuma noradita saistiba starp 2009. gada konkursu un skandalozo pirmo méginajumu ieviest
digitalo virszemes apraidi 2000.gadu sikuma.'®® Zurnaliste Ilze Jaunalksne, kura pétijusi pirmo méginajumu
ieviest digitalo televiziju, norada, ka fakes, ka digitalizacija ir saistita ar diviem kriminalprocesiem, runa pats
par sevi: projekts ne tuvu nav caurskatams, finansiali izdevigs un sabiedribas interesés, nemaz nerunijot, ka

tas neatbilst taisniguma un tiesiskuma principiem.'?”’

105. Jemberga, “VK vérsisies prokuratiira par digitalizacijas konkursu.”

106. TV3, TV pétnieciskais raidijums “Nekd personiga”, 2010. gada 9. maija, skat. htep://www.tv3play.lv/play/229174/ (apmekléjums 2011. gada 6.
februari).

107. LTV, TV diskusiju raidijums Kas notick Latvija?, 2009. gada 9. decembri, skat. http://www.knl.lv/video/960/ (apmekléjums 2011. gada 6.

februari).

108. Saskana ar zinojumu, Konkursa komisija konkursa nolikuma ieklava vértéjosu noteikumu sakara ar terminiem, kuros Riga un tas apkartné
ievieSama digitala apraide, kas dalibniekam ar funkciongjosu tehnisko platform raidisanai $ajas teritorijas noziméja ievérojamas prieksrocibas.
Ka auditori noskaidrojusi, $adas iekartas priekslikumu pienemsanas laika bija tikai Hannu Digital, kas ieprieks bija parbaudijis digitalo apraidi,
izmantojot iekartas, ko bija iepirkusi firma Kempmayer Media Latvia. Ka rakstijis S. Kruks, pirma méginajuma laika ieviest digitalizacijas
projektu 2002. gada, Kempmayer Media Latvia kluva par galveno ligumslédzéju virszemes digitalas apraides tikla instaléSanai. Tacu 2003. gada
projects tika apturéts, jo jauna valdiba pazinoja, ka vieno$anas ar Kempmayer ir negodiga. Vélak tiesibsargajosas iestides uzsika tiesas pravu
pret vairakiem valsts ierédniem un Kempmayer vaditdjiem. Lidz pat $im laikam i digitalas televizijas kriminallieta nav iztiesata un 20 cilveki
ir apsudzéti negodiga riciba un kriminala cela iegiitu ienakumu atmazgasana vai valsts ierédna ricibas trakumu — daudzi no apsiidzétajiem ir
sabiedriba pazistamas personas, un daziem no tam ir ciesi sakari ar vietéjo politisko eliti. Skat S. Kruk, “Latvia,”, “Television across Europe:
regulation, policy and independence,” Open Society Institute, 2005, skat. http://www.soros.org/initiatives/media/articles_publications/publica-
tions/eurotv_20051011 (apmekléjums 2010. gada 19. decembri) (turpmak Kruks “Latvia”).

109. E-pasta intervija ar TV3 pétnieciska raidijuma “INeka personiga” zurnalisti 1lzi Jaunalksni, Riga, 2011. gada 26. janvari.
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5.1.3 Sacensiba par spektru

Virszemes digitalo apraidi ieviesis viens piegadatajs saskana ar valdibas lémumu. Lidz ar to $is piegadatajs
bauda monopola tiesibas virszemes digitalaja apraidé. Nemot véra Lattelecom panakumus konkursa, apraides
spektrs tika pieskirts Lattelecom; citiem tirgus dalibniekiem, vai tie batu televizijas kanali vai citi operatori, nav
tiesibu izmantot digitalo virszemes apraidi bez Lattelecom piekrisanas.!® Kaut gan NEPLP turpina pieskirt

raidisanas tiesibas,'"!

televizijas kanalam de facto javienojas par apraides noteikumiem ar Lattelecom pirms
tas sak raidit ar virszemes digitalaja formata. Lattelecom priekslikumu noraida, apraides tiesibu istenosana ir

sarezgita vai neiespéjama.

Sakotnéji, 2010. gada sakuma, NEPLP Zurnalistiem apgalvoja, ka tik$ot rikots konkurss par digitalas maksas
televizijas kanalu retranslacijas atlaujam, kas tika uztverts ka signals, ka Lattelecom vairs nebus vienigais
apraides spektra “saimnieks”.!"* Tacu vélak padome nostaju mainija un ari retranslacijas atlaujas tika izsniegtas

tikai Lattelecom.'® Lidz ar to citiem operatoriem liegta pieeja digitalas virszemes apraides tiklam.

Konkurences padome secinajusi, ka apraides spektra pieskirsana tikai vienam operatoram, Lattelecom,
samazinajusi iespéju paplasinat maksas televizijas tirgu ar virszemes platformas starpniecibu un mazinajusi
sacensibu starp operatoriem, kas piedava pakalpojumus lauku rajonos, kur kabelu tikli nav pieejami.'t
Lattelecom monopola negativas sekas, ka tas uztver citi tirgus dalibnieki, iztirzatas zemak.

leguvusi tiesibas izmantot apraides spektru, Lattelecom ieguva kontroli ari par raidijjumu paketésanu.'”
Parasti raidijumu apvienosana paketés balstas sabiedribas pieprasijuma analizé (skatitaju aptaujas). Lattelecom
jaiegtist padomes atlauja savam maksas televizijas kanalu sarakstam, ko tas vélétos retranslét. Tacu nozares
eksperti uzskata, ka padome, kurai butu jaaizstav sabiedribas intereses, neizbégami bus spiesta paklauties

Lattelecom biznesa interesém, kas varétu nonakt sadursmé ar sabiedriska pakalpojuma étiku.''®

110. Vienigais iznémums ir bezmaksas nacionalie televizijas kanali, kuru raidiSana Lattelecom ir obligata.

111. Raidi$anas tiesibas ir dala no divpakapju procesa, kuru rezultats Latvija salidzinams ar raidianas licence citas zemés. Otra pakape ir raidiSanas
atlaujas iegiidana. Likuma teikes: apraides tiesibas ir tiesibas veidot un izplatit programmu noteikta raidlaika un geografiska teritorija. Apraides
atlauja apliecina elektronisko plassazinas lidzeklu tiesibas veidot un izplatit raidijumus un noteikt to tiesibas un pienakumus. Apraides atlauju
izsniedz Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome. Apraides atlauja tiek izsniegta uz 10 gadiem.

112. B. Alite, “Lattelecom tiesibas retranslét kanalus digitalaja tv ir tikai uz laiku; bits konkurss”, www.diena.lv, 2010. gada 23. februari, skat. heep://
diena.lv/lat/politics/hot/deputati-aicina-prokuraturu-verte-nrtp-darbibu (apmekléjums 2011. gada 8. februari).

113. E-pasta intervija ar Baltkom preses sekretaru Lauri Klavinu, Riga, 2011. gada 7. februari.

114. Konkurences padome, “Zinojums par maksas televizijas tirgus uzraudzibu”, Riga, 2010, 14.—15. Ipp., skat. http://www.kp.gov.Iv/uploaded_files/
KPPP080MaksasTelevizijasUzraudziba.pdf (apmekléjums 2011. gada 7. februari).

115. Lidz $im Lattelecom piegada cetrus bezmaksas TV kanalus (abus sabiedriskas televizijas kanalus LTV1 un LTV7, plus nacionalos komerckanalus

LNT un TV3), ki ari 40 maksas TV kanalus.

116. NEPLP prickssédétaja vietniece D. Buceniece norada, ka Padome izsniedz retranslacijas atlaujas Lattelecom digitalas virszemes maksas TV
kanalu vajadzibam uz tiem pasiem pamatiem ka kabeloperatoriem (t.i., the operators iesniedz visu nepiecie$amo dokumentaciju, lai retranslétu
zinamus televizijas kanalus un Padome vienkarsi parbauda, vai ievérota attieciga juridiska procediira), kaut gan Lattelecom, atskiriba no kabelop-
eratoriem, izmanto sabiedrisko ipa§umu, apraides spektru.
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5.2 Digitalie vartsargi

5.2.1 Tehniskie standarti

Digitala virszemes apraide ieviesta, izmantojot DVB-T apraides standartu un datu kompresijas tehnologiju

MPEG-4. Patlaban Centrs vada sesus multipleksus jeb izplatisanas tiklus, kas darbojas Latvija.'”

Nozares eksperti neuzskata, ka kads no tirgus dalibniekiem varétu bt ieguvis no pienemta tehniska standarta.
Dazi, kas parstav kabeltelevizijas tiklus, apgalvo, ka tehnisko standartu pienemsana nav bijusi politiski

motivéta, ta¢u varétu but tehniskas pieredzes trikuma rezultats.''®

Satiksmes ministrija apgalvo, ka konsultacijas ar elektronisko sakaru industrijas NVO notikusas 2006. gada,
kad notika debates par principiem, péc kadiem attistama digitala virszemes apraide. Tomér dzivas debates

sabiedriba un medijos par konkrétajiem tehniskajiem standartiem notika tikai isi pirms parejas.

So standartu piepemsana izgaismoja trikumus sabiedribas zinafanas par digitilo pareju. Sabiedribas
izglitosanas kampanas, ko veica LTV, padome un Lattelecom bija novélotas un retas. Skatitajiem traka
praktisku vadliniju, ka pareja no analogas uz digitalo apraidi ietekmés vinu majsaimniecibas un kas viniem
jadara, lai sanemtu digitalas televizijas signalu. Lidz ar to izplatijas dazadi miti.'”

Nedélas pirms tika atslégts analogais signals, mediji zinoja par vairakiem gadijumiem, kad skatitaji sadzas
par sliktu digitalo signalu vai jauna digitala dekodera tehnisko darbibu vai par majsaimniecibas televizora
vai antenas nesavietojamibu ar MPEG-4 kompresiju. Saniknotie skatitaji pat sadzéjas par Lattelecom
pakalpojumu kvalitati Saeimas Cilvéktiesibu un sabiedrisko lietu komisija. Lattelecom valdes priekssédétajs
Juris Gulbis komisijai paskaidroja, ka kopéjais klientu skaits, kas sadzéjusies par tehniskam gratibam sanpemt

digitalo signalu, esot niecigs.'*’

MPEG-4 video signals kompresijas formata MPEG-2 vieta ir nepamatota izvéle, jo ievérojamam skaitam
skatitaju naksies iegadaties jaunus dekoderus, lai varétu skatities HD televiziju. Patlaban lidz ar dargakiem
piedavajumiem Lattelecom propagandé mazcenas MPEG-4 dekoderus, kas nenodros$ina HD televizijas
programmu uztverSanu. Tacu jaatzimé, ka jau pavisam driz lielaka dala televizijas kanalu turpinas darboties
SDTV (standarta), nevis HD rezima, lidz ar to virszemes televizijas skatitaji nebas spiesti nekavéjoties

nomainit savus dekoderus.

117. Saskana ar Satiksmes ministriju, ievérojot frekvencu planu Eiropas regionam, kas apstiprinats Regionilaja Radio komunikaciju konferencé
(RRC-06), Latvija iespéjams izveidot septinus vai astonus multipleksus.

118. E-pasta intervija ar Latvijas Elektronisko komunikaciju asociacijas valdes priekssédétaju Ilmaru Muulu, Riga, 2011. gada 25. janvari.
119. Pieméram, viens no popularakajiem mitiem bija, ka vajadzés nopirke digitalo dekoderu, ka ari jaunu televizoru.

120. LTV, Panorimas zinu raidijums, 2010. gada 11. marta, skat. htep://www.ltvzinas.lv/?n=video&id=1200 (apmekléjums 2011. gada 8. februari).

ATVERTAS SABIEDRIBAS MEDIJU PROGRAMMA = 2011 61



Lattelecom galvenais arguments par labu MPEG-4 ir, ka ta ir jaunaka datu kompresijas tehnologija, kas
piedava iespéju raidit lielaku skaitu kanalu, salidzinajuma ar MPEG-2. Lattelecom ari pamato prieksroku

MPEG-4 ar to, ka tikai $is standarts tiek lietots HD apraidei citas Eiropas valstis.'*!

Saskana ar Satiksmes ministriju, DVB-T (virszemes) platformai, nevis DVB-C (kabelis) vai DVB-S (satelits)
dota prieksroka divu iemeslu dél. Pirmkart, Valsts radio un televizijas centram ir pieredze, ka ari nepieciesama

infrastruktara virszemes apraidei. Otrkart, Centrs jau veicis investicijas virszemes digitalas apraides izveidé.

5.2.2 \Vartsargi

Lattelecom sanémis bargu kritiku no nacionalajiem komercialajiem televizijas kanaliem, kuri apgalvo, ka
Lattelecom digitalas virszemes apraides tarifi ir nesamérigi augsti.'”> TV3 pat piedavaja turpinat analogo
apraidi péc 2010. gada 1. janija. Galu gala TV3 tomér valsts amatpersonu iespaida bija spiesta pariet uz

digitalo apraidi lidz ar citiem kanaliem.

Tiek uzskatits, ka augstajiem apraides tarifiem ir negativa ietekme uz nacionilo komercialo kanalu
konkurétspéju salidzinajuma ar to arzemju sancensiem, kuriem ir daudz lielaki budzZeti. Nacionalo kanalu
amatpersonas izsakas, ka tas spiestas térét ievérojamus resursus, lai segtu izplatiSanas izmaksas ta vieta, lai
investétu satura uzlabosana. Turklat nacionilie televizijas komerckanali Sobrid darbojas stipri ierobezota

ekonomiska rezima tapéc, ka pasliktinajies reklamas tirgus.

Nozares eksperti ari norada uz ne tik labajiem apstakliem, kadus digitalizacija piedavajusi vietéjam un
regionalajam televizijas studijam, kam trakst resursu translacijas maksai. Sakara ar protestiem vietéjiem un
regionalajiem raiditajiem tagad laut turpinat analogo virszemes apraidi lidz 2011. gada 1. decembrim. Sakot
ar 2011. gada 1. februari, vietéjam un regionalajam telekompanijam tika piedavats étera laiks (trisreiz pa
45 minatém diennakti darbdienas un papildus 30 minutes sestdienu vakaros) sabiedriskas televizijas otraja

kanala. Dazi no tiem lidz ar LTV7 turpina savus raidijumus analogaja formata vietéjos kabela tiklos.'*

Valsts kontrole sava zinojuma norada, ka, kaut gan virszemes digitalas televizijas apraides izmaksas ir

efektivakas neka analogajai apraidei, raidorganizaciju tarifi lidz ar to paaugstinajusies.

Ta ka viss spektrs, kas nepiecie$ams virszemes digitalajai apraidei, pieskirts vienam piegadatajam, Lattelecom,
$is uznémums ieguva kontroli par raidijumu paketém un apraides tarifu politiku. NEPLP ka regulators
nenosaka tarifus un tai ir tikai minimala loma raidijumu pakesu apstiprinasana. Rezultata Lattelecom bauda

monopolu virszemes apraides sektora, ka ari lielu neatkaribu no radio un televizijas tirgus reguléjosas iestades.
) g gule)

121. E-pasta intervija ar Lattelecom biznesa atbalsta nodalas menedzeru Tomu Meisiti, Riga, 2011. gada 10. februari.
122. Péc Latvijas Raidorganizaciju asociacijas zinam, pasreizéjais tariffs ir LVL650,000 gada; Igaunija un Lietuva tas esot LVL200,000.

123. E-pasta intervija ar NEPLP priekssédétaja vietnieci Daci Bucenieci, Riga, 2011. gada 27. janvari.

62 DIGITALO MEDIJU KARTE = LATVIJA



lesaistitas puses minéjusas virkni iemeslu augstajam digitalizacijas izmaksam. Vispirmam kartam, Lattelecom
iegadajas apraides pakalpojumus no privata uznémuma Hannu Digital, nevis pilna méra palavas uz Valsts
radio un televizijas centra tehniskajiem resursiem. Otrkart, Lattelecom parraida gan bezmaksas, gan maksas
digitalos virszemes kanalus, un bezmaksas nacionalie kanali spiesti slégt ligumu ar Lattelecom ka starpnieku,
nevis tieSu vieno$anos ar infrastruktiiras operatoru Valsts radio un televizijas centru. Visbeidzot, Lattelecom

biznesa planu ierobezo licences isais termins.

Darba grupa, kas strada pie sabiedriskas apraides attistibas nakotné, ari zinojusi par caurskatamibas trikumu
tarifu aprékinos. Ka atzimé darba grupa, nav skaidrs, kapéc digitalas apraides izmaksas kaiminvalsti Igaunija

ir ievérojami zemakas.'**

Reaggjot uz o kritiku, Saeima piekritusi, ka, sakot ar 2014. gadu, kad beigsies ligums ar Lattelecom, valdiba

noteiks gan aprékinu metodologiju, gan maksasanas procedaru.'

Lattelecom apgalvo, ka maksajumu pamata nav tikai apraides izmaksas, bet ari dekoderu nodrosinasanas,
klientu apkalposanas un bezmaksas palidzibas liniju, ka ari informacijas kampanu par digitalo pareju u.tml.
izmaksas. Uznémums uzsver, ka digitalas apraides tarifi ir par 30 procentiem zemaki neka analogaja laikmeta,
tacu telekompanijas tagad maksa vairak tapéc, ka digitala apraide noklaj lielaku valsts teritoriju.'*® Tas izteicis
priekslikumu pazeminat tarifus par lidz pat 25 procentiem raidorganizacijam, kuru raidijumi pieejami bez
maksas (LTV1, LTV7, TV3, LNT), ja Lattelecom ligums ar valdibu tiks pagarinats lidz 2018. gadam.'”

Tirgus dalibnieki atzinusi, ka pastav saspilétas attiecibas starp operatoriem (kabelu, satelitu un virszemes
tikla) un satura veidotdjiem (TV kanaliem), kas vél saasinajusas digitalizacijas procesa, kad jauns spécigs

spélétajs, Lattelecom, ienaca maksas TV tirga.

MTG bijusi konflikti ar operatoriem par bezmaksas, ka ari maksas TV kanalu izplatisanu.'® Tikai neliels skaits
kabeloperatoru translé Viasat satelitkanalus, tacu konflikti izraisijusies par TV3 retranslésanu (to rezultata
kanals pazuda no Baltkom un Lattelecom IPTV tikliem), ka ari par Konkurences padomes sankciju TV3 un
Viasat. Vairuma gadijumu konflikts starp operatoriem un TV3 saasinajas péc tam, kad TV3 pieprasija maksu

par tas izplati$anu $ajos tiklos.

124. Sabiedriskas apraides nakotnes attistitbas darba grupa, Zipojums, Riga, 2010, 16. Ipp.

125. Elektronisko mediju likums, Latvijas Véstnesis, 118 (4310), 2010. gada 28. jalija, speka no 2010. gada 11. augusta, 72.(5) pants, 14. punks,
skat. htep://www.vve.gov.lv/export/sites/default/docs/LRTA/Likumi/Electronic_Mass_Media_Law.doc (apmekléjums 2011. gada 10. maija)

126. Bezmaksas televizijas kanalu parklajums digitalaja laikmeta ir 99.6 procenti Latvijas teritorijas, salidzinot ar LNT un TV3 50 procentiem un
analogas LTV 90 procentiem.

127. E-pasta intervija ar Lattelecom televizijas nodalas vaditaju Ingu Aliku, Riga, 2010. gada 4. novembri.

128. MTG darbojas Latvija abas platformas: satura veidoana (TV3 un maksas TV kanali 3+, TV6, ka ari Viasat filmu, sporta un popularzinatniskic
kanali) un izplatiSana (satelitoperators Viasat).
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Operatoru galvenais arguments ir, ka TV3 ir pieejama par brivu virszemes formata un tapéc nedrikst pieprasit
maksu par tas izplatiSanu citos formatos. Atskiriba no 1996. gada Radio un televizijas likuma, Elektronisko
mediju likums aizliedz $adas maksas ickasé$anu. Tapéc TV3 tagad mégina savos ligumos ar operatoriem
ieklaut punktu, ka tad, ja TV3 atteiktos no raidisanas virszemes bezmaksas formata un klatu par maksas
televizijas kanalu, operatoriem bis jasik maksat TV3 par izplatisanu.'” Operatori noraidijusi ari $o TV3

ierosinajumu.

5.2.3 Translacijas tikli

Virszemes apraides translacijas tikli pieder valstij, un translacijas tikla administrators ir valsts akciju sabiedriba
Valsts radio un televizijas centrs. Tikai centram ir tehniskas iesp&jas nodro$inat virszemes apraidi, kas pieskir
tam monopolu. Ta¢u centrs nav iesaistits Iémumos par spektra pieskir$anu. Ari Valsts kontroles zinojums

neliecina, ka translacijas tiklu piederiba atstajusi ietekmi uz spektra resursu sadali.'

5.3 Telekomunikacijas

5.3.1 Telekomunikacijas un zinas

Virszemes digitalo apraidi isteno Lattelecom, kas piedava ne vien bezmaksas un maksas virszemes digitalos
kanalus, bet ari IPTV maksas pakalpojumus, interaktivo TV."! Digitala televizija tiek piedavata ari kabela
un satelita rezimos, un galvenas uznémums te ir Baltkom (kabelis un MMDS), IZZI (kabelis) un Viasat

(satelits).'3?

2010. gada Baltkom un IZZI pazinoja planu apvienoties un pat sanéma tam zalo gaismu no Konkurences
padomes,'*® ta¢u domstarpibu dél apvienosanas tika atcelta 2011. gada. Tagad abam firmam ir atseviski
attistibas plani.'** Péc mediju zinam, Baltkom sakotnéji pamatojis apvienosanos ar nepieciesamibu izveidot
dzivotspéjigu konkurenci Lattelecom. Lattelecom iebilda, apgalvojot, ka apvienotais uznémums iegis tirgi
dominéjosas pozicijas, kas atstas negativu ietekmi uz konkurenci. TV3 ari izteikusi bazas, ka Baltkom un

[ZZ1 konsolidacija varétu apdraudét nacionalo komercialo televizijas kanalu attiecibas ar operatoriem.'”

129. E-pasta intervija ar MTG bezmaksas TV un radio Baltija izpilddirektoru Kasparu Ozolini, Riga, 2011. gada 28. janvari.

130. Tacu, saskana ar zinojumu, fakts, ka Lattelecom izmanto Hannu Digital infrastrukeiiru, kas ieprieks piederéja slikeu repurtaciju ieguvusajai firmai
Kempmayer, noveda pie Lattelecom uzvaras konkursa.

131. Lattelecom piedava pladu pakalpojumu klastu, tai skaita fikséto telefoniju, virszemes un IP televiziju, ka ari internetu.
132. Baltkom un IZZI ari piedava fikséto un mobile telefoniju, ki ari internet pakalpojumus.
133. Pilnu Konkurences padomes zinojumu skat. http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/2010/A083_1311.pdf (apmekléjums 2011. gada 6. februari).

134. Saskana ar mediju zinam, IZZ1 interesé 100 procentu Baltkom akciju pirkums, nevis uznémumu apvienosana.Baltkom pazinojis, ka tam jau ir
cits investors.

135. Ka izsakas Ozolins, operatori uzvedas ka kartelis. 2009. gada, kad TV3 pieprasija maksu no operatoriem, tie bridinaja, ka tad, ja TV3 uzstas uz
samaksu, operatori kolektivi izsléegs TV3 no saviem tikliem. Zinu agentaras LETA/Nozare.lv telekomunikaciju redakrtors Juris Kaza norada, ka,
ta ka kabeltelevizija turpina bat vadosa maksas TV tirgt, kabeloperatori, nevis Lattelecom, ir spécigakas pozicijas, apspriezot sadarbibu ar TV
kanaliem.
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Laiku pa laikam patérétaji cietusi no piegadataju vida valdosa saspiléjuma. Kad vien kads operators nav
varéjis vienoties ar televizijas kanalu par izplatiSanas noteikumiem, ta parraidisana uz laiku partrauketa.
Tomér videi, kura pastav tik siva konkurence, ir ari savas prieksrocibas. Sacensiba par abonentiem likusi
operatoriem uzlabot savu pakalpojumu kvalitati (saturs HD kvalitaté, interaktivie pakalpojumi, tai skaita
raidijumu ierakstiSanas iespéja, video péc pieprasijuma) un nodros$inat patérétajiem draudzigu cenu
politiku. Digitalizacija palielinajusi virszemes apraidé pieejamos televizijas kanalus un piedavajusi alternativu
kabeloperatoriem un satelitoperatoriem, no kuriem pédgjie lidz $im bijusi vieniga izvéle tiem, kuri dzivo
mazak apdzivotas vietas. Nozares eksperti tomér norada, ka parejas rezultata nav uzlabojies televizijas
raidijumu saturs. Ta ka skatitaju pirktspéja ir ierobezota, tiek piedavati bezmaksas un zemu izmaksu kanali

lidz ar Krievijas televizijas raidijumiem.'?

Lidz ar tehnologiju modernizaciju (palielinajies interneta atrums, vairak pieejami viedtalruni) mobilajiem
operatoriem aug klientu pieprasijums péc mobila interneta. Latvijas Mobilais Telefons zino, ka klientu skaits,
kuri lieto internetu mobilaja telefona, 2010. gada vairak neka triskarsojies,'”” kameér Tele2 atzist, ka ta klienti
aizvien biezak meklé mobilos telefonus, kuros iespéjama darbosanas timekli.'*® Vadosie mobilie operatori
Latvijas Mobilais Telefons, Tele2 un Bite savstarpéji sivi sacensas, ka rezultata ievérojami pazeminajusas

mobila interneta izmaksas.

Mobilie operatori apgalvo, ka $obrid satura veidosana mobilajam platformam nav to prioritate. Tacu tie
ciesi sadarbojas ar satura veidotajiem, lai veicinatu mobila interneta izplatibu. 2010. gada Latvijas Mobilais
Telefons sadarbiba ar televizijas kanaliem LNT un TV5, ka ari zinu vietni TVNET.lv, uzsaka projektu Latvijas
Mobilais Reportieris, kas aicina uz LRS. Mobilo telefonu lietotaji aicinati iesniegt video un fotoattélus, kas

gust iespéju tikt publicéti tradicionalajos medijos un sanemt balvas.

Nozares eksperti apgalvo, ka mobilo operatoru klatbatne zinu satura platformas, tai skaita mobilaja televizija,
paplasinasies, kolidz tiks ieviestas 4G tehnologijas. Tam butu janotiek, kad tiks atbrivots radio frekvencu
spektrs. 2010. gada Latvijas Mobilais Telefons piedavaja saviem klientiem iespéju izméginat 4G tehnologijas.
Mobilie operatori tostarp piedava platjoslas internetu ar 3G tiklu starpniecibu. Mobila interneta popularitate

pieaug, un mobilie operatori uzlabo 3G pakalpojumu parklajumu un veido planus 4G ieviesanai.'

Likums nosaka, ka kabeloperatoriem jaizplata bezmaksas TV kanali, neprasot par to maksu. Ari pretéji — $ie
televizijas kanali nedrikst pieprasit maksu kabelsignala neséjiem par to satura izplatiSanu kabela platformas.
Tacu tas attiecas tikai uz kabeltelevizijas piegadatajiem. Uz telekomunikaciju firmam netiek attiecinatas

prasibas par konkréta satura obligatu piegadi.

136. Bez tam sarezgitie ekomoniskie apstakli piebremzéjusi nacionilo televizijas kanalu planus paplasinat savu klatbatni tirgt, ievieSot jaunus kanalus
ar vietéja rakstura saturu, kaut gan digitalizacija piedava tehniskas iespéjas raidit lielakam skaitam kanalu.

137. E-pasta intervija ar Latvijas Mobila telefona preses sekretari Elinu Lideri, Riga, 2011. gada 3. februari.
138. E-pasta intervija ar Tele2 sabiedrisko attiecibu konsultanti Egitu Malinu, Riga, 2011. gada 9. februari.

139. E-pasta intervija ar laikraksta Dienas Bizness telekomunikaciju un IT Zurnalisti Sanitu Igauni, , Riga, 2011. gada 1. februari.
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5.3.2 Telekomunikaciju operatoru spiediens uz zinu piegadatajiem

lepriekséjas nodalas uzraditi stridigi gadijumi, kur kabeloperatori un telekomoperatori izdarijusi spiedienu uz

satura veidotajiem, televizijas kanaliem.

54 Vertejumi

Valsts kontrole izteikusi nopietnas $aubas par spektra pieskirsanas procesu. Pieradijumi, uz kuriem atsaucas
auditori, raisa dzilas bazas par DTT ievie$anas Latvija likumigumu un godigumu. Auditori secina, ka projekta

izmaksas nesameérigi palielinatas par LVL 3,8 miljoniem.

Dargais digitalizacijas projekts pazeminajis nacionalo televizijas kanalu konkurétspéju, kas negativi ietekmé
satura kvalitati. Tas savukart ir netaisni pret televizijas skatitajiem. Tapéc drosi var sacit, ka 1éméji, kas bijusi

iesaistiti spektra pieskir$anas procesa, skiet, nav bijusi uzmanigi attieciba uz sabiedribas interesu ievérosanu.

2010. gada pienemtajam Elektronisko mediju likumam vajadzétu nodrosinat caurskatamakas tarifu politikas

procediiras un, sakot ar 2014. gadu, valdiba noteiks aprékinu metodologiju un maksas procediru.

Konkurences padome, ka arl Lattelecom sancensi atkartoti noradijusi uz Lattelecom dominéjoso poziciju
negativajiem aspektiem. Televizijas kanali liecina, ka tie spiesti samierinaties ar apraides tarifiem, kadus iesaka
Lattelecom, jo virszemes apraidé nav alternativas (saskana ar pasreizéjo likumdosanu, citiem operatoriem
nav piekluves virszemes digitalajam tiklam), kamér kabeloperatori un satelitoperatori apgalvo, ka Lattelecom
buitiba nodarbojas ar dempingu, subsidéjot savus maksas TV pakalpojumus no ienakumiem, ko dod apraides
tarifi. Tomér Lattelecom ienaksana maksas T'V tirgi izraisijusi taja sivu sancensibu un nodrosinajusi klientiem

pievilcigas cenas.

Balto zonu un digitalas dividendes pieskirsana un regulésana ir agrina stadija; Sobrid vél grati spriest, kada
méra tiek kalpots sabiedribas interesém. Pasreizéjie nostadnu dokumenti liecina, ka digitalas dividendes
sadale tiks organizéta ar izsoles palidzibu, neminot konkrétus pieskirSanas kritérijus. Sagaidams, ka diskusijas
par digitalo dividendi publiskaja telpa klis energiskakas 2012. gada un péc tam, jo analogo apraidi Krievija
un Baltkrievija planots atslégt lidz 2015. gadam, kas atlautu sadalit digitalo dividendi Latvija.
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6. Digitalais bizness

6.1 Ipasnieki

6.1.1 Mediju piederibas juridiskie aspekti

Mediju piederibas aspektus regulé vairaki likumi:
= 1991. gada likums Par presi un citiem masu medijiem (turpmak teksta 1991. gada Preses likums);

= 1995. gada Radio un televizijas likums, grozits 2010. gada, klastot par Elektronisko plassazinas lidzeklu
likumu (turpmak teksta 2010. gada Electronisko mediju likums);

» Konkurences likums,

1991. gada Preses likums aizliedz preses un citu masu mediju monopolizaciju. Tac¢u tas skaidri nedefing, kads
ipasumtiesibu koncentracijas limenis tiek uzskatits par §is normas parkapumu. 1991. gada Preses likuma nav

minéts termins “dominéjosais stavoklis”.

2010. gada Elektronisko mediju likums ienesis izmainas mediju piederibas juridiskaja regulacija; $is
izmainas tomér nav saistitas ar digitalizaciju. Par izmainam likumdosana, kas attiecas uz mediju piederibas

caurskatamibu skat. 6.1.5 apaksnodalu.

Pretstata agrinakajam 1995. gada Radio un televizijas likumam, 2010. gada Elektronisko mediju likums
neierobezo mediju kompaniju skaitu, kas var piederét vienai personai.'® Nav pielaujama elektroniska
plassazinas lidzekla dominéjosas pozicijas launpratiga izmantosana. Domingjosais stavoklis tiek definéts ka
elektronisko plassazinas lidzeklu kompanijai piederosa konkréta tirgus dala, kas parsniedz 35 procentus.
Tomeér joprojam nav skaidrs, ka tirgus dala batu aprékinama un vai taja icklaujami ne tikai ienakumi no

reklamas, bet ari televizijas reitingi un citi radicaji.'*!

140. Radio un televizijas likuma teikes, ka fiziskai personai, kas ir vieniga kadas raidorganizacijas dibinataja vai kuras ieguldijums raidorganizacija
nodro$ina kontroli par to, vai kas ir $adas personas laulatais, nedrikst piederét vairak neka 25 procentu kapitaldalu citas raidorganizacijas. Tacu,
ka raksta Nagla un Kehre (skat. 141. atsauci), $is noteikums bija viegli apejams, pieméram, nodibinot ofora firmu.

141. E-pasta intervija ar bijufo NEPLP locekli un padomes konsultantu, patlaban Eiropas Padomes ricibas komitejas par medijiem un jaunajam
komunikacijam prickssédétaju Andri Mellakaulu, Riga, 2010. gada 25. novembri.
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2 sniedz citu

Visbeidzot Konkurences likums, kur nav ieklauti speciali noteikumi mediju kompanijam,'*
“dominéjosas pozicijas” definiciju. Te domingjosais stavoklis definéts ka “tirgus dalibnieka vai vairaku tirgus
dalibnieku ekonomisks (saimniecisks) stavoklis konkrétaja tirgh, ja Sis dalibnieks vai $ie dalibnieki spgj
ievérojami kavét, ierobezot vai deformét konkurenci jebkura konkrétaja tirgni pietiekami ilga laika posma,

darbojoties pilnigi vai daléji neatkarigi no konkurentiem, klientiem, piegadatajiem vai patérétajiem.”'*

6.1.2 Tirgus jaunpienacéji

2009. un 2010. gada divi arvalstu investori, zviedru mediju grupa Bonnier un Raperta Mérdoka News
Corporation aizgaja no Latvijas tirgus. News Corporation pameta Vidus un Austrumeiropu, pardodot savas
kompanijas vairakas regiona valstis. Bonnier vadiba apgalvoja, ka, pardodot savus aktivus Latvija, tas varés
spécinat savu biznesu prioritarakos tirgos citas valstis. Visticamak Bonnier aizieSana bija saistita ar drukato

mediju tirgus vajinasanos Latvija.

Tas atlava ienakt tirgn jauniem dalibniekiem, vietéjiem uznémeéjiem ar cieSiem sakariem ar politisko eliti.
Vienigie iznémumi acimredzamajai arvalstu investoru aizplasanai no Latvijas bija popularo zinu portalu
Apollo.lv un TVNET.lv parnemsana. 2011. gada septembri kontroli Apollo.lv, kura iepriekséja ipasniece
bija telekomunikaciju uzpémums Lattelecom, ieguva somu mediju uznémums Sanoma.'** 2011. gada marta
cita skandinavu mediju uzpémums, Norvégijas Schibsted pazinoja, ka ta iegadajusies 100 procentus akciju
TVNET.ly, kas ir tas pirma investicija Latvija.'® Komentétaji spriez, ka Schibsted varétu planot paplasinat
savu mediju portfeli valsti. Péc mediju zipam, TVNET.lv iepriekséjie ipasnieki slépusies aiz Britu VirdZzinu

salas registréta uznémuma.

2009. gada janija Bonnier piepesi pardeva vienu no Latvijas lielakajiem un ietekmigakajiem dienas laikrakstiem
Diena. Diena tika izveidota 1990. gadu sakuma ka Rietumu parauga rita avize ar neatkarigu redakciju un
caurskatamu ipasnieku strukeiru. Lidz ar to Dienas miklaina pardosana bija $oks tas vadibai un redakcijai.
Tikai 2010. gada augusta, péc gadu ilgusas slépsanas un parspriedumiem, kuras politiskas figiiras varétu stavét
aiz §i darijuma, vietéja oligarha Ainara Slesera un viena no politiska bloka Par labu Latviju lideriem draugs
un biznesa partneris Viesturs Koziols pazinoja, ka vins esot izdevniecibas ipasnieks. Divi sabiedrisko attiecibu
firmu vaditaji, kas ari saistiti ar Par labu Latviju, pievienojas Dienas komandai péc vélésanam un tika iecelti
vado$os amatos, viens no viniem redakcijas pusé. Tas radijis augsni aizdomam, ka politiskie spéki, kas saistiti

ar $o bloku, stav ari aiz Dienas pirkuma darijuma, kaut gan tam trikst tieSu pieradijumu.

142. I. Nagla un A. Kehre, “Latvia Chapter,” Brankica Petkovic (red.), Media Ownership and Its Impact on Media Independence and Pluralism, Peace
Institute and SEENPM, 2004, 252. Ipp., skat. http://www.mirovni-institut.si/media_ownership/latvia.htm (apmekléjums 2010. gada 19. de-
cembri) (turpmak teksta Nagla un Kehre, “Latvia Chapter”).

143. Konkurences likums, Latvijas Véstnesis, 151 (2538), 2001. gada 23. oktobri, spéka no 2002. gada 1. janvara, 1. pants, 1. punkes, skat. heep://
www.vvc.gov.lv/export/sites/default/docs/LRTA/Likumi/Competition_Law.doc (apmekléjums 2011. gada 30. jalija)

144. Skat Sanoma preses relizi http://www.sanoma.com/about-us/sanoma-news/news/sanoma-news-acquires-apollo-the-second-largest-online-news-
service-in-latvia (apmekléjums 2011. gada 16. septembri)

145. Skat. Schibsted preses relizi http://www.schibsted.com/en/Press-Room/News-archive/2011/Schibsted-acquired-internet-news-site-TVNETIv-
in-Latvia/ (apmekléjums 2011. gada 16. marta)
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Televizijas kompanija LNT piederéja News Corporation lidz 2010. gada martam, un péc tam, ar kompanijas
Neatkarigie Nacionalie Mediji starpniecibu tika nodota atpakal iepriekséjam ipasniekam generaldirektoram
Andrejam Elgim, kurs 2010. gada vélésanu kampanas laika ar atbalstija politisko bloku Par labu Latviju un

iesaistija savu televizijas kanalu politiskaja cina.

Arvalstu investicijam mediju tirgd sartkot, samazinajas arl distance starp mediju ipa$niekiem un satura
veidotajiem, kas potenciali apdraudéja redakcionalo neatkaribu.'*® Nemot véra Bonnier reputaciju
redakcionalas neatkaribas augsto standartu dé], mediju eksperti uzskata zviedru mediju giganta aizieSanu par

zaudéjumu Latvijas mediju industrijai.

2010. un 2011. gada notika izmainas mediju piederiba ari krievvalodigaja drukato mediju sektora. Ka
aprakstits 6.1.5. apaks$nodala, 2010. gada dienas laikraksts 7elegraf tika pardots sabiedribai nepazistamam
jaunam ipasniekam. Gadu vélak, 2011. gada janija, mediji zinoja, ka Aleksejs geir,lins, izdevniecibas Petits
vienigais ipasnieks, pardevis savu uznémumu Ukrainas bankai Legbank. Petit portfeli atrodas vairaki laikraksti
un zurnali, tai skaita ietekmigais dienas laikraksts Cas. Medijiem Seigins apgalvojis, ka Legbank solijis
ievérot redakcionalas autonomijas principus.'” Atskiriba no Zélegraf nav zinu par izmainam Petit izdevumu

redakcionalaja vadiba.

6.1.3 IpaSumtiesibu konsolidacija

Dienas un LNT ipasnieku maina tika uzskatita par mediju varas konsolidaciju viena politiska bloka, Par
labu Latviju, rokas isi pirms 2010.gada vélésanam, kaut gan tieSu pieradijumu tam nebija. Kada Eiropas
Drosibas un sadarbibas organizacijas (EDSO) zinojuma konstatéts, ka dazi komercialie raiditaji ir saistiti
ar uznéméjiem un politikiem un mediju piederiba nav caurredzama, kas ir problematiski no reportazu

neatkaribas un neitralitates viedokla.'*

Politiskas un ekonomiskas vides, kura mediju organizacijas darbojas Latvija, pasliktina$anas atziméta
arl Freedom House gadskartéja Preses brivibas indeksa. 2010. gada Latvijas reitings nokritas uz 55. vietu
lidzas Ganai un Tuvalu. Ta joprojam saglabaja vietu valstis ar “mediju brivibu”, ta¢u nokluva sis kategorijas
apaksgala, uz robezas ar “daléji brivo” grupu. Saskana ar Freedom House interpretaciju, Latvijas reitingu
pasliktinajis reklamas ienakumu kritums, ka ari necaurredzama Dienas pardo$ana.'”® Latvijas reitings kritas
arl Preses brivibas indeksa, ko publicé Reportieri bez robezam — no 13. vietas 2009. gada uz 30. vietu 2010.

gada.b’

146. E-pasta intervija ar Latvijas Televizijas pétniecisko Zzurnalisti, kura agrak pétijusi mediju ipasniekus Latvija, Ilzi Naglu, Riga, 2010. gada 30.
novembri

147. Diena.lv, “Izdevéjs: Petits pardosana neietekmés redakcionalo neatkaribu, Diena.lv, 2011. gada 3. jinija, skat. hetp://www.diena.lv/sabiedriba/

148. EDSO, “Statement on Preliminary Findings and Conclusions,” Riga, 6. Ipp., skat. http://www.osce.org/documents/odihr/2010/09/46664_
en.pdf (apmekléjums 2010. gada 19. decembri).

149. Freedom House, “Freedom of the Press. 2010 Edition. Full Report,” 2010, 29. Ipp., skat. http://www.freedomhouse.org/uploads/pfs/371.pdf
(apmekléjums 2010. gada 19. decembri).

150. Reporters Without Borders, “Press Freedom Index,” 2010, skat. http://en.rsf.org/spip.php?page=classement&id_rubrique=1034 (apmekléjums
2010. gada 19. decembri).
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Pédéjos piecos gados paradijusies jauna tendence: péc mediju ipasnieku mainam vai domstarpibam ar vadibu
zurnalisti sakusi atstat mediju kompanijas un uzsake pasi savus izdevumus. 2007. gada vairaki pétnieciskie
zurnalisti atstaja LTV un nodibinaja Red Dot Media, firmu, kas tagad producé iknedélas pétniecisko raidijumu
TV3, “Neka personiga”. Péc Dienas $aubigas ipasnieku mainas 2009. gada oktobri vairaki ievérojami zurnalisti,
tai skaita galvenie redakrori un visa komentétaju komanda iesniedza protesta atligumus, un dazi no viniem
uzsaka jaunus mediju projektus — iknedélas analitisko Zurnalu /7 (nodibinats 2010. gada aprili) un zinu vietni
Pietiek.com (palaista 2010. gada septembri). 2010. gada junija saka darboties jauna raidstacija Radio 101,
péc tam kad vairaki vadosie didzeji pameta savu iepriekséjo darba devéju Radio SWH, domstarpibu dé| ar

vadibu par raidstacijas talako attistibu.

6.1.4 Telekomunikaciju bizness un mediji

Visnozimigaka telekomunikaciju nozares iesaistiSanas uznéméjdarbiba mediju sektora bija Lattelecom

ienaksana digitalas televizijas tirghi (Skat. 5. nodalu).

6.1.5 Mediju piederibas caurskatamiba

Mediju piederibas caurskatamibas trakums jau pieminéts ka nozimiga probléma agrakos zinojumos par
mediju biznesa vidi Latvija."””' Prezidenta Konstitucionalo tiesibu komisija ari uzsvérusi nepieciesamibu

izveidot likumdosanas ietvaru, kas garantétu redakcionalo neatkaribu un mediju piederibas caurskatamibu.'>

Pédéjos piecos gados ievérojamu uzlabojumu nav bijis. Joprojam nav skaidrs, kas ir virknes mediju institaciju
gala ipasnieki. Sabiedriba izplatitas aizdomas, ka medijus kontrolé vietéjie oligarhi un politiski ekonomiskie
grupéjumi. Mediju eksperti un vaditaji ari atzimé, ka nesen pienemtais jaunais likumdosanas ietvars radio un

televizijas tirgum situaciju ievérojami neuzlabo.'

Atskiriba no iepriekséja likumdosanas ietvara apraides sektoram, 1995. gada Radio un televizijas likuma,
Elektronisko mediju likums nosaka, ka, lai sanemtu apraides atlauju, pieteikumam NEPLP japievieno
informacija par ipasnickiem.">* Ta¢u jaunas normas ieviesana diez vai novedis pie liclikas caurskatamibas, jo
likums nenosaka, cik detalizétai jabat informacijai par Ipasniekiem. Informacija par patieso labuma guvéju

netiek pieprasita, un tapéc jaunais likumdos$anas ietvars joprojam negaranté mediju piederibas caurskatamibu.

151. Nagla and Kehre, “Latvia Chapter”; Kruk, “Latvia.”

152. Prezidenta Konstitucionilo tiesibu komisija, “Viedoklis par sabiedrisko elektronisko plassazinas lidzeklu tiesisko reguléjumu demokratiskas
valsts iekarta”, Riga, 8.-21. Ipp., skat. http://www.president.lv/images/modules/items/Viedoklis_ KTK_sab_mediji_240510(1).pdf (apmekleé-
jums 2011. gada 6. maija).

153. E-pasta intervijas ar bijuso NEPLP locekli un padomes konsultantu, patlaban Eiropas Padomes ricibas komitejas par medijiem un jaunajam
komunikacijam prick$sédétaju Andri Mellakaulu, Riga, 2010. gada 25. novembri; ar Latvijas Televizijas pétniecisko zurnalisti, kura agrak péti-
jusi mediju ipa$niekus Latvija, Ilzi Naglu, Riga, 2010. gada 30. novembri; ar nedélas Zurnala /r galveno redaktori Nelliju Lo¢meli, Riga, 2010.
gada 11. decembri un augstskolas Turiba asociéto profesoru plassazinas lidzeklu teorija, komunikacijas zinatnu nodalas vaditaju, doktora studiju
programmas komunikaciju menedZzmenta direktoru dr. Ainaru Dimantu, Riga, 2010. gada 20. decembri.

154. Janodrosina ari informacija par raidijuma formatu un valodu, ka ari attistibas plans un dokumenti, kas liecina par iespéjamiem finanséjuma
avotiem vismaz pirmajam darbibas gadam.
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Mediju eksperti un profesionali atkartoti aicinajusi ieviest noteikumus, kas garantétu mediju piederibas
caurskatimibu. Visnesenikais no $adiem aicinijumiem nik no Latvijas Zurnalistu savienibas, ki reakcija
uz izmainam krievvalodiga dienas laikraksta 7élegraf ipasnieku sastava. 2010. gada novembri, péc izmainam
laikraksta ipasumtiesibas, no amata bija spiests atkapties 7élegraf galvenais redaktors Aleksandrs Krasnickis.
Ka oficialais iemesls tika minétas domstarpibas starp Krasnicki un jauno ipasnieku attieciba uz laikraksta
misiju.'” Joprojam nav skaidribas, kas isti ir pasreizéjais laikraksta ipasnieks. 2010. gada sakuma tika citéti kada
anonima Zélegraf zurnalista izteikumi, “Més nesaprotam, kam més piederam un kas ir pirkuma iemesls.”">
Laikraksta oficialais ipasnieks joprojam ir kada Kipra bazéta ofSora firma, kas, péc mediju zinam ieprieks
bijusi saistita ar Olegu Stepanovu, vietéjo uznéméju ar ietekmi politiskajas aprindas.2010. gada decembri
mediji izteica pienémumu, ka jaunajam ipasniekam varétu bat nekonkretizéti ciesi sakari ar Krievijas bankieri

Vladimiru Antonovu.

Zurnilistu savieniba aicinajusi grozit Preses likumu, ietverot taja noteikumu, ka masu mediju ipasnieki jauzrada
lidz patiesa labuma guvéjam. Saeimas frakcija 7évzemei un Brivibai/LNINK atsaucas uz $o aicindjumu, un
naca klaja ar grozijumu priekslikumiem, ko Saeima 2011. gada septembri pienéma pédéja lasijuma. Lidz ar to
mediju kompanijam (sabiedribam ar ierobezotu atbildibu un akciju sabiedribam) tagad japazino gala patiesa
labuma guvéjs Uznémumu registram. Neraugoties uz to, likuma ievieSana var bt sarezgita un pasreizéjais
likumdosanas ietvars, lai ari uzlabots, joprojam var praksé nenodro$inat mediju piederibas caurskatamibu.
Zurnalistu savienibas valdes locekle un TV3 pétnieciska raidijuma “Nekd personiga” producente Arta Giga,
uzskata, ka tagad likumdevéjiem vajadzétu spert nakamo soli un ieviest papildus noteikumus: kad izveidota
jauna mediju uznémums vai notiek mediju uzpémums parnemsana, ipasnickam japierada, ka nauda ieguta

likumiga cela."”

6.2 Mediju finansésana

6.2.1 Valsts un privatas finanses

Sakot ar 2008. gada beigam, Latvija piedzivoja smagu ekonomisko krizi, kas mainija saimniecisko fonu,
uz kura darbojas mediju organizacijas. Krize atstaja milzu caurumu mediju organizaciju budzetos. Turklat
sabiedriskajiem medijiem bija jasaskaras ar nozimigiem gadskartéjo valsts subsidiju samazinajumiem, ari
privatajam mediju kompanijam (un seviski nacionalo dienas laikrakstu izdevéjiem) nacas parskatit savus

biznesa modelus, jo reklamas ienakumu skaitli krasi kritas.

155. Intervijas medijos Kraspickis ieziméjis savu nostaju, saskana ar kuru 7elegraf jakalpo ka sargsunim, kas uzmana tos, kas pie varas, kurpretim
ipasnieki, ka atzimé Krasnickis, nakusi klaja ar savu ieceri, kas paredz laikrakstam veicinat sabiedriba pozitivu attieksmi.

156. V. Dreijere and D. Petrenko, “Telegraf pardosanas shéma varétu bit jimaina,” www.mansmedijs.lv, 2010. gada 1. decembr, skat. http://www.
mansmedijs.lv/saturs/telegraf-pardosanas-shema-varetu-jamaina (apmekléjums 2010. gada 19. decembri).

157. E-pasta intervija ar Zurnalistu asociacijas valdes locekli un pétnieciska TV3 raidijuma “Neka personiga” producenti Artu Gigu, Riga, 2011. gada
2. oktobri.
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Saimnieciska uzplaukuma gados, sabiedriskas raidorganizacijas piedzivoja savu budzetu palielinaganu, tai
skaita no valsts budzeta. 2009. un 2010. gada valsts subsidijas tika ievérojami samazinatas un reklamas
ienakumi strauji kritas; LTV un LR 2009. gada ienakumi nokritas lidz 2006. un 2007. gada limenim. Valdiba

solijusi 2011. gada neattiecinat nekadus talakus budzeta mazinajumus uz sabiedriskajam raidorganizacijam.

20. tabula
Latvijas Televizijas budzets, 2005-2011

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 (paredzéts)

Valsts subsidijas (€ '000) 7.435 9.279 11.895 13.702 11.891 10.144 9.988
Komercienakumi kopa (€ '000) 7.806 7.668 6.874 8.035 5.362 5.698 5.000
Kopégjie ienakumi (€ '000) 15.241 16.947 18.769 21.737 17.253 15.842 14.988
Avots: Latvijas televizija
21. tabula

Latvijas Radio budzets, 2005-2011
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 (paredzéts)

Valsts subsidijas (€ '000) 4.584 5.594 6.564 6.513 6.840 5.414 5414
Komercienakumi kopa (€ '000) 1.859 2.026 2.272 2.791 1.823 1.653 1.497
Kopgjie ienakumi (€ '000) 6.443 7.620 8.836 9.304 8.663 7.067 6.911

Avots: Latvijas Radio

No 2005. gada lidz 2007. gadam mediju reklamas tirgus piedzivoja iespaidigu pieaugumu. Katru gadu tas
vidéji pieauga par 24 procentiem, salidzinot ar to pasu laika periodu iepriekséja gada: no LVL 59,01 miljona
2005. gada lidz LVL 76,01 miljoniem 2006. un LVL 93,94 miljoniem 2007. gada. Pirmas saimnieciskas krizes
sekas mediju reklamu tirgh bija jatamas 2008. gada, kad gada pieaugums samazinajas lidz 3 procentiem, un
viss reklamas tirgus lidz LVL 97,1 miljonam. Pirmie cieta drukatie mediji: 15 procentu kritums laikrakstu
reklamas tirgli un 4 procentu kricums Zurnaliem jau 2008. gada, kad radio, televizija un internets vél audzéja,

lai ari lénak, savus ienakumus no reklamas.

Visu veidu mediji pieredzéja dramatiskus zaudéjumus savos reklamas ienakumos 2009. gada; reklamas tirgus
kopuma kritas par 46 procentiem un nopelnija tikai LVL 52,9 miljonus. 2010. gads nozarei nesa zinamu
stabilitati, kaut gan skaitli joprojam ir ar minusa zimi; tirgus saruka par 13 procentiem un bija LVL 45,9

miljonus vérts.
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22. tabula
Reklamas tirgus apjomi pa mediju grupam (neto LVL)

Mediji/Gads
Laikraksti 17.440.200 18.927.000 20.669.000 17.654.000 7.542.000 5.154.000
Zumali 7.815.942 11.189.000 16.264.000 15.557.000 5.809.000 4.078.000
v 20.641.005 27.112.000 32.783.000 34.684.000 20.752.000 20.536.000
Radio 6.788.447 8.531.000 9.764.000 10.606.000 6.520.000 5.294.000
Internets 1.686.386 3.263.000 5.889.000 8.491.000 6.019.000 5.906.000
Kino 175.350 453.000 494.000 635.000 355.000 317.000
Brivdabas 4.464.218 6.535.000 8.076.000 9.470.000 5.881.000 4.607.000
Kopa 59.011.549 76.010.000 93.939.000 97.097.000 52.878.000 45.892.000
Avots:  Latvijas Reklamdevéju asociacija

Ka redzams no 22. tabulas, visvairak cieta drukatie mediji. Reklamas tirgus neto raditaji liecina par dramatisku
lejupslidi gan laikrakstiem, gan Zurnaliem. Drukatie mediji, seviski laikraksti, pédéjos piecos gados ari zaudéja
ievérojamu dalu tirgus: no 30 procentiem 2005. gada lidz 11 procentiem 2010. gada. Ari elektroniskie un

digitalie mediji piedzivojusi ievérojamu kritumu, tacu ne tik dramatisku.

Interneta reklamas tirgus saimnieciskas krizes gados piedzivoja mazak dramatiskas parmainas. 2008. gada, kad
drukato mediju reklamas tirgus jau bija samazinajies un citos medijos pieaugums bija mazaks neka ieprieks,
interneta mediju reklama joprojam uzradija nozimigu picaugumu — 44 procenti gada. 2009. gada reklama
interneta kritas par 38 procentiem gada, kas atbilst divam tresdalam drukatajos medijos piedzivota krituma.
Interneta reklama ari ievérojami palielinaja savu dalu kopéja mediju reklamas tirgii pédéjos dazos gados:
no 3 procentiem 2005. gada lidz 13 procentiem 2010. gada. Tacu atskiriba no tradicionalajiem medijiem
tieSsaistes izdevumiem nebija daudz manevra iespéju samazinot izdevumus: ta ka to izmaksas jau ta bija

zemas, interneta mediji nonaca pat vél sliktaka situacija neka drukatie izdevumi.'®

Nav brinums, ka smagas saimnieciskas lejupslides apstaklos mediju biznesa sniegums divos lejupslides gados
bija vajs: lielaka dala mediju kompaniju $aja perioda uzradija zaudéjumus un mazaku apgrozijumu. Ka zinots
medijos, no visiem izdevéjiem 2009. gada izdevnieciba Dienas mediji (laikraksta Diena un vairaku regionalo
laikrakstu un Zurnalu ipasniece) cieta visvairak: apgrozijums kritas par 35,34 procentiem salidzinajuma ar
2008. gadu, un zaudéjumi sasniedza kopa LVL 2,422.02 miljonus, lielaka tiesa attiecas uz laikrakstu Diena.
Televizijas sektora abi galvenie komercialie tirgus dalibnieki LNT un TV3 pabeidza 2009. gadu ar attiecigi
LVL 1,120.40 miljoniem un LVL 1,419.66 miljoniem zaudéjumu.'”

158. R. Rudusa, “Latvia Country Report,” Footprint of Financial Crisis in the Media, Open Society Institute, 2009, 3. Ipp., skat http://www.soros.
org/initiatives/media/articles_publications/publications/financial-crisis-media-20091201 (apmekléjums 2010. gada 19. decembri) (turpmak
Rudusa, “Latvia Country Report”).

159. S. Igaune and D. Skreija, “Pagaidim vietéjas televizijas ar finansém nevar lepoties” Dienas Bizness, 2011. gada 10. janvari, 4.-5. lpp; Dienas
Bizness, “Top 500. Latvijas lielakie uzpémumi”, Riga, 115. Ipp.
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23. tabula
Atsevisku mediju firmu galvenie finansu raditaji, 2005-2009

Uznémums Tirais apgrozijums, LVL'000 Tira pelna, LVL

2009 2008 2007 2006 2005 2009 2008 2007 2006

Latvijas 11.310.821 14.649.576 13.801.609 12.285.029 10.236.318 -57.071  -94.238 1.097.085 779.148  3.414
Televizija

Latvijas 5.838.980 6.352.656 6.128.867 5.299.077 4.251.805 829.812 -800.950 -138.266 409.463  45.104
Radio

LNT 8.146.785 11.021.654 9.971.892 9.158.396 7.262.137 -1.120.397 154.939 -1.461.931 466.383 269.479
TV3 6.897.856 10.929.232 10.144.815 8.255.898 6.265.155 -1.419.664 2.350.098 2.461.116 1.780.407 1.026.691
Radio 1.917.773  3.994.417  3.221.967 2.767.559 2.321.835 -427.101 537.237  300.341  270.145 148.981
SWH

Dienas 5.446.682 8.159.079 9.591.390 7.129.293 n/p -2.240.192 -1.430.594 129.502  247.091 n/p

Mediji

Zurnals 5777469 8.511.590 8.132.940 6.903.981 6.004.781 -85.563  1.049.353 1.532.148 1.222.118 1.302.368
Santa

Delfi 1.235.765 2.105.064 2.011.720 1.485.358 992.173 -161.637 500.988  750.214  635.023 264.615
Piezime:  nlp: nav pieejami

Avots: Lursoft

Laikrakstu bizness Latvija jau labu laiku raksturots ka politisku apsvérumu vadits, nevis funkcionéjoss saskana
ar tirgus likumiem: laikrakstu ipasnieki, vairakos gadijumos slépdami savu identitati aiz ofSora izkartnes, sedz
savu laikrakstu zaudéjumus, lai uzturétu tos pie dzivibas ka politisku instrumentu. No biznesa viedokla, griti

atrast pamatojumu turpinat uzturét laikrakstu, kas gadu no gada nes milzu zaudéjumus.
p ) p g g )

6.2.2 Citi finanséSanas avoti

Nepieredzétais reklamas tirgus sarukums ne tikai paklava medijus lielam tirgus spiedienam, bet ari padarija
iespéjamu politisku iejauksanos, kam bija negativas sekas attieciba uz redakcionalo neatkaribu un mediju

produkcijas daudzveidigumu.

Jauni reklamas paveidi nav paradijusies. Tacu reklamas ienakumu sarukums padarijis mediju organizacijas
pielavigakas pret slépto reklamu un produktu izvietosanas piedavajumiem tradicionalas reklamas vieta, daléji

upuréjot redakcionalo neatkaribu. Ka izteicas Nellija Lo¢mele,

Meés regulari piedzivojam situacijas, kur uznéméji (un, gadas, ari politiki) jauta, vai viniem
jamaksa par publikaciju, bet reklamdevéji atsakas no tradicionalajiem, godigajiem reklamas
priekslikumiem, jo sagaida, ka lidz ar tradicionalo reklamu vini sanems ari sléptas reklamas
rakstu. Sadi priekslikumi —apmaksits saturs, kas netiek uzradits ki reklama — Latvijas medijos

kluvis par parastu paradibu.'®

160. E-pasta intervija ar nedélas zurnala /r galveno redaktori Nelliju Lo¢meli, 2010. gada 11. decembri.
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Ari Latvijas Reklamdevéju asociacija novérojusi pamatigu pieaugumu apmaksataja zurnalistiskaja satura.'®!

2010. gada prieksvélésanu laika MTG piederosa TV3 noraidija piedavajumus no politiskajam partijam,
kuras vélgjas pirkt tradicionalo reklamu apmaina pret labvéligu atspogulojumu. Sanémusi noraidijumu,
politiki zaudéja interesi izvietot reklamu TV3.'? Turpretim TV3 konkurente LNT producéja vairakas
pseidozurnalistiskas diskusijas raidijuma “Lazvija, més tevi dzirdam!”, kas tika pieteiktas ka legitimi redakcionali
produkti, kaut gan to saturs tiesa veida atspoguloja Par labu Latviju prieksvélésanu kampanas lozungus.
Ekis atzina, ka raidijumu finanséjusi (LVL 30 000 apjomi) NVO ar nosaukumu Par labu Latviju, kuras
priekssédétajs vins ir un kura izveidota isi pirms vélésanam ar mérki atbalstit lidziga nosaukuma politisko
speku.'®

Reaggjot uz reklamas tirgus pasliktinasanos, drukas mediju kompanijas, kas ieprieks piedavaja saturu timekla
vidé par brivu, saka veidot t.s. “maksas sienas” ar mérki papildinat savus sarukusos budzetus ar ienakumiem
no maksas satura tiessaisté.'* Sie projekti tomér nav nesusi nozimigus ienakumus, jo mediju lietotaji nav
gatavi maksat par to paSu zurnalistisko saturu, kas pieejamas drukas formarta un vélak ickopéts timekla vide.'®
Izdevéji atzist, ka Latvijas tirgus ir parak mazs, lai paplasinatu savu klatbatni jaunajas digitalajas un mobilajas

platformas, un tapéc tradicionalie drukato mediju formati tiek uzskatiti par to galveno biznesa prioritat.'®

Digitalas virszemes apraides ievie$ana un rikosais reklamas tirgus parveidojis televizijas ienakumu ainu.

Visnozimigakas parmainas ir tas, ka palielinajies abonementa maksu apjoms.

Sakara ar finansialajam gratibam vairakas mediju organizacijas aicinajusas savas lojalas auditorijas papildinat
to budZetus ar ziedojumiem, tai skaita sabiedriskais radio un televizija, kuri aicinaja ziedot 2009. gada sakuma.
Kamér LR ladza finansialu palidzibu, lai segtu ikdienas raidijumu veidosanas izmaksas, LTV aicinaja ziedot,
lai varétu turpinat veidot ziepju operu “Neprita cena’. Ar aicinajumiem ziedot naca klaja ari zinu vietne

Pietick.com un literatiras un filozofijas portals 1/4 Satori.lv.

161. E-pasta intervija ar Latvijas Reklimdevéju asociacijas prezidentu un MMS Communications direktoru Girtu Ozolu, Riga, 2010. gada 26. no-
vembri.

162. Intervija ar Free TV Latvia (TV3, TV6, 3+) un Star FM Latvia, MTG izpilddirektori Baibu Zizenu, Riga, 2010. gada 9. decembri. Ka vél vienu
iemeslu Ziizena minéja tolaik mazliet augstakos reklamas izcenojumus TV 3, salidzinot ar kanala galveno konkurenti LNT.

163. “30 tikstosus LNT Tautas deklaracijai iedeva kustiba “Par labu Latviju™, Rekurzeme.lv, 2010. gada 14. junija, skat. htep://www.rekurzeme.lv/
events/event.html?xml_id=22762 (apmekléjums 2010. gada 20. decembri).

164. 2009. gada zurnalu izdevnieciba Zurnals Santa uzsaka internet platformu manizurnali.lv; taja pasa gada 7elegraf saka iekasét maksu par saviem
timekli publicétajiem rakstiem, un gadu vélik Diena uzsika jaunu elektroniskas abonéanas servisu.

165. J. Juzefovics, “Atsléga prieksa”, Kapitals , 2010. gada aprilis, 68.—71. lpp., skat. http://www.kapitals.lv/zurnala/kapitals-0410 (apmekléjums
2010. gada 19. decembri).

166. Intervija ar Latvijas Preses izdevéju asocidcijas prezidentu un zurnala Santa valdes priek$sédétaju Ivaru Zarinu, Riga, 2010. gada 2. decembri.
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6.3 Mediju biznesa modeli

6.3.1 Izmainas mediju biznesa mode|os

Péc digitalizacijas gan sabiedriskie, gan komercialie nacionalas televizijas kanali zaudéja savas vadosas pozicijas
tirgll un tagad spiesti dalit reklamas tirgu ar jaunpienacéjiem — kanaliem, kas iepriek$ bija pieejami tikai
tiem, kuri abonéja kabeltelevizijas un satelittelevizijas programmas, bet tagad ieklautas ka virszemes digitalas

televizijas maksas pakalpojums.

Latvijas Raidorganizaciju asociacija 1&s, ka maksas televizijas tirgus paplasinajies no LVL 15 miljoniem
2008. gada uz LVL 21 miljonu 2010. gada.’”” Lidz ar to ienakumus no televizijas maksas pakalpojumiem
(abonementa maksas) raidorganizacijas uzskata par alternativu finanséjuma avotu. Maksas televizijas
tirgus 2010. gada aptvéra 45 procentus kopéja privata finanséjuma (konsolidétie reklamu térini) medijos
un apméram 40 procentus visu térinu medijiem (privato plus valsts, proti, valsts subsidijas sabiedriskajam
radio un televizijai). Sie ienakumi daléji kompensé sariiko$os ienakumus no reklimam, uzlabojot nacionala
komercialas televizijas sektora finansialo dzivotspéju.'®® Nacionilas komerctelevizijas kompanijas aicinajusas
valdibu mainit noteikumus un atlaut tam sanemt dalu no ienakumiem no abonementa maksam, ko tagad

iekasé maksas televizijas pakalpojumu piegadaraji (ka Lattelecom un citi).'®”

Nacionalie komerckanali LNT un TV3 pazinojusi, ka tad, ja valdiba nespers nozimigus solus, lai uzlabotu

170

finansialos apstaklus, kados darbojas komercialie tirgus dalibnieki,'”® abi kanali atteiksies no sava nacionala

kanala statusa un tapéc vairs nebis pieejami par brivu, ka tas ir Sobrid.'”!

Drukatajos medijos skaidri ieziméjusies viena tendence: ienakumi no reklamas vairs nav galvenie, ka tas bija
ekonomiska uzplaukuma laika. Tagad palielinajies abonementa maksu un mazumtirdzniecibas pardosanas
ienakumu ipatsvars to ienakumu strukt@ira; tas tomér nenozimé ienakumu pieaugumu. Lidz ar to ménesa
zurnali vairak neka nedélas izdevumi cietusi ekonomiskas lejupslides laika, jo to razosanas izmaksas ir lielakas

un ienakumi no reklamam bijis galvenais ienakumu avots.'”?

167. Aprékins balstas uz piepémumu, ka 2008. gada aptuveni 500 000 majsaimniecibu izmantoja maksas TV pakalpojumus un 2010. gada, péc
virszemes digitalas apraides ievieSanas, Sis skaitlis palielinajas lidz 700 000. Latvijas Raidorganizaciju asociacija pienem, ka viena majsaimnieciba
ménesi vidéji maksa ne mazak ka LVL 2,5 ménesi jeb LVL 30 gada par maksas TV pakalpojumiem.

168 Intervija ar Free TV Latvia (TV3, TVG, 3+) un Star FM Latvia, MTG izpilddirektori Baibu Zazenu, Riga, 2010. gada 9. decembri.

169. Saskana ar likumu, nacionalas komercialas televizijas nedrikst iekasét maksu no operatora par to raidijumu retransléanu. Lidz ar to TV3 un
LNT nesapem dalu aboné$anas maksas par tiem kanaliem, kas ieklauti bezmaksas kanalu paketé. TV3 gadijuma firma sanem ienakumus no
aboné$anas maksas tikai par jaunatnei domato kanalu TV6 un krievvalodigo kanilu 3+, kuri pieejami tikai ka maksas kanali, tacu par savu
galveno kanalu TV3, uzpémums nesapem ienikumus no abonéanas, jo $is kanals pieejams ari bez maksas.

170. Digitalas apraides tarifu samazinasana, valsts subsidiju ievie$ana komercialajiem TV kanaliem, sabiedriskas televizijas pakapeniska izstaSanas no
reklamas tirgus un noteikumu, kas regulé ienakumu no maksas TV pakalpojumiem sadali, mainu, ir nacionalo komercialo TV kanalu izteiktie
priekslikumi. of revenues from pay-TV service are among the proposals of national commercial TV channels.

171. TV3 aprékinajusi, ka klastot par maksas TV pakalpojumu sniedzéju, kanals nepiedzivotu nozimigus auditorijas zaudéjumus un lidz ar to
reklamas ienakumus. Tacu ta varés sapemt daju no abonésanas maksas, ko ievac maksas TV pakalpojumu sniedzgji.

172. Intervija ar Latvijas Preses izdevéju asociacijas prezidentu un zurnala Santa valdes priek$sédétaju Ivaru Zarinu, Riga, 2010. gada 2. decembri.
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Reaggjot uz krizi reklamas tirgn un visparéjo ekonomisko lejupslidi, kas ietekméjusi patérétaju pirktspéju,
mediju kompanijas parskatijusas savas razo$anas izmaksas. Samazinats darbavietu skaits, algas un marketinga
budzeti. Izdevéji samazinajusi lappusu skaitu un metienus, tomér ne dramatiski.'”® Dazi izdevumi likvidéti'”*
vai iznak retak.'”” Apraides sektora televizijas kompanijas nedaudz palielinajusas importéto programmu

atkartojumu skaitu (filmam, serialiem) un samazinajusas vietéjo (originalo) produkciju.'”®

Ne visas finanséjuma detalas pieejamas publiski. Mediju vaditaji nelabprat tas atklaj intervijas, atsaucoties
tikai uz visparéjam tendencém. Pieméram, mediju vaditaji atzist, ka samazinats gan personals, gan razoSanas
izmaksas, ta¢u sikaku informaciju nesniedz vai norada, ka reklamas apjoms samazinajies, lidz ar to abonementa

maksas un ienakumi no pardosanas kluvusi nozimigaki, tomér dramatiski nepieaugot u.t.t.

6.4  Vértajumi

Digitalizacija ietekméjusi nacionalo televizijas komerckanalu LNT un TV3 dominégjoso stavokli — tiem
tagad jadala tirgus ar jaunpienacéjiem. Virszemes digitalas apraides ievie$ana padarijusi maksas televizijas
pakalpojumus pieejamus lielakam skaitam skatitaju, paplasinot to televizijas kanalu sniedzamibu, kuri

ieprieks bija pieejami tikai kabela un satelita formatos.

Mediju ipasnieku caurskatimiba pédéjos gados nav palielinijusies. Arvalstu mediju investori—Bonnier un
News Corporation—ir pametusi Latviju, talak pasliktinot jau ta problematisko situaciju ar mediju piederibas
caurskatamibu un redakcionalo neatkaribu, kas uzskatami paradijas laikraksta Diena pardosana. Pozitiva
zime ir skandinavu mediju grup&jumu Schibsted un Sanoma ienaksana tirgt; tacu, ta ka tie kontrolé tikai

dazus interneta izdevumus, to ietekme uz kopéjo mediju ainu ir ierobezota.

Divu arzemju mediju atkap$anas nav radijusi nopietnus draudus mediju pluralismam, jo dazadi mediji
turpina sniegt dazadus viedoklus. Produkcijas dazadiba atseviskos medijos ir problematiskaka. Tomér mediju
patérétaju rukosa pirkespéja padarijusi pieeju dazadiem informacijas avotiem mazak iespéjamu, jo daudzi ir

spiesti ierobezot mediju skaitu, ko tie patéré ikdiena.

Jauna elektronisko mediju likuma pienemsana nav uzlabojusi likumdosanas ietvaru attieciba uz mediju
piederibu. Kaut gan ieviesta jauna norma, kas paredz radio un televizijas tirgus jaunpienacéjiem (bet ne jau
pastavosam kompanijam) sniegt NEPLP informaciju par to ipasniekiem, praksé turpina pastavét lidzsingjais

status quo, jo jaunais likums nepieprasa uzradit patiesa labuma guvéjus.

173. Sis tendencies ilustracijai noder kida populara nedélas urnala tiraza: ta apmaksata tiriza no aptuveni 45,000 eksemplaru 2009. gada 3. ceturksni
saruka lidz 44,000 eksemplaru 2010. gada 3. ceturksni.

174. Nisas produkti, kuru galvenais ienakumu avots bija reklamas (nevis abonementi un ienakumi no pardoasnas) pa lielakai dalai partraukusi iznakt.
Ta, pieméram, partrauca eksistét celojumu zurnals Cemodiins.

175. Pieméram, dienas laikraksts Latvijas Avize tagad iznak piecas, nevis sesas reizes nedéla, un kadreizéjais ikménesa dizaina, interjera un arhitektiras
zurnals Deko tagad iznak tikai reizi divos ménesos.

176. Daii seriali likvidéti vai ari sériju skaits samazinats. (Pieméram, populara nacionala ziepju opera “UgunsGréks” TV3 kanala no piecaim epizodém
nedéla pargaja uz Cetram).
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2011. gada septembri Sacima piepéma grozijumus Preses likuma, ko bija ierosinajusi Zurnalistu savieniba.
Tacu ir grud izvértét, kada méra tas uzlabos mediju piederibas caurskatamibu, jo dazi mediju eksperti jau

noradijusi, ka mediju organizacijas joprojam var viegli jauno likumu apiet.

2009.-2010. gada recesija dramatiski ietekméjusi mediju ienakumu no reklamas apjomus, ka ari ietekméjusi
mediju patérétaju pirktspéju. Tas savukart licis mediju kompanijam samazinat budzetu un meklét jaunus
ienakumu avotus. Neizbégami cietusi Zurnalistiskas produkcijas kvalitate. Zinu mediju tabloidizacija un
televizijas studiju, tai skaita sabiedriskas televizijas, komercializacija, mazinajusi viedoklu daudzveidibu,
palielinot palausanos uz sabiedrisko attiecibu produktiem un neapstiprinatam interneta zinam. Analizes un
konteksta trakums medijos uzradits ka faktors, kam ir negativa ietekme uz Zurnalistisko produkciju un tas
kvalitai."””

Vislielakas bazas rada augosa sléptas reklamas klatbatne, kad apmaksats saturs tiek uzradits ka zurnalistisks
materials. Krizes skartas mediju uznémums tagad daudz labpratak piepem piedavajumus ievietot slépto
reklamu, kas ir konflikea ar zurnalistu étiku. Apogeju $i tendence sasniedza pirms 2010. gada visparéjam

vélésanam.

Jauni, dzivotspéjigi mediju finansé$anas modeli nav paradijusies. Tacu, péc mediju vaditaju zinam, lielaku
vietu ienems mediju patérétaju tieSie maksajumi abonementa maksas vai mazumtirdzniecibas cenas forma

drukato mediju gadijuma vai ari ar maksas televizijas starpniecibu

177. Rudusa, “Latvia Country Report,” 3.=5. Ipp.
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7. Nostadnes, likumi un regulatori

7.1  Nostadnes un likumi
7.1.1 Virszemes apraides digitalizacija

7.1.1.1 Piekluve un pieejamiba

2008. gada septembri apstiprinatie valdibas noteikumi procedaram, ar kuram jevieSama digitala apraide,
paredz, ka kompanijai, kas nodro$ina digitalo virszemes apraidi, jagaranté iespéja pieklat zinamam raidijumu
apjomam bez maksas un ka par $o raidijumu sarakstu jalemj NEPLP. Valdibas noteikumi, kas tika pienemti
gadu veélak, papildinati ar saistibam nodrosinat sabiedriskas televizijas raidijumu pieejamibu 99 procentos

teritorijas.

Sava Nacionalaja stratégija elektronisko plassazinas lidzeklu sektora attistibai 2009.-2011. gada padome ari
pazinojusi, ka péc digitalas parejas zinamam raidijumu paketes minimumam jabuat pieejamam bez maksas.

Stratégija ari paredz, ka iedzivotaji bridinami tris ménesus pirms analoga signala atslégsanas.

un regionalos kanalus, kam atlauts turpinat raidit analogi lidz 2013. gada beigam.

7.1.1.2 Subsidijas aprikojumam

Digitalas uztversanas ierices netiek subsidétas tiem, kuri nevar atlauties dekoderus vai digitalos televizorus.
Tas ir pretruna ar sikotnéjiem nostadnu dokumentiem, kuros bija paredzéta shéma, kas atbalstitu zemo
ienakumu majsaimniecibas. Vieniga garantija, kadu patérétaji sanem pasreizéjas likumdosanas ietvaros ir
uztver$anas ieri¢u pieejamiba iegadei un iespéja sanemt sabiedriskas televizijas un nacionalos komerctelevizijas

kanalus bez maksas.
Saskana ar elektronisko mediju likumu, kompanijai, kas nodrosina televizijas virszemes apraidi digitala

formara, izvirzita prasiba dot klientiem iespéju iegadaties ierici, kas nepiecieSama digitalas televizijas

uztver$anai. Likuma nav sikak atrunara digitalo platformu raidijumu pieejamiba.
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Tacu sakotnéjais nostadnu dokuments, Stratégija virszemes digitalas televizijas apraidei Latvija (turpmak
teksta Digitala stratégija), kuru valdiba apstiprinaja 2006. gada oktobri, paredzéja citu scenariju digitalas
apraides ieviesanai. Saskana ar $o dokumentu, Satiksmes ministrijai jasadarbojas ar citam valdibas iestadém,
lai ievaktu statistiku par majsaimniecibam ar zemiem ienakumiem. Latvijas Radio un televizijas centrs

(Centrs) tad izstradatu darbibas planu, ka subsidét dekoderus $adam majsaimniecibam.

Tacu 2008. gada valdibas apstiprinatie noteikumi par digitalas apraides ievie$anu ignoréja digitalo stratégiju.
Par o soli atpakal zinoja Valsts kontrole sava zinojuma par virszemes digitalas apraides ieviesanu, kas publicéts
2009. gada novembri un kur secinats, ka pareja uz digitalizaciju, kuru parrauga Satiksmes ministrija, nesaskan

ar digitalo stratégiju.

Valsts kontroles zinojuma teikts, ka Satiksmes ministrija nav atrisinajusi jautajumu par nacionalas televizijas
raidijumu nodrosinasanu iedzivotajiem ar zemiem ienakumiem situacija, kur ir iespéjams pielietot atbalsta
mehanismus, kas neietekmé tehnologisko neitralitati, tadéjadi liedzot iespéjamo atbalstu sabiedribas dalai ar
zemiem ienakumiem [..] radot risku, ka péc analogas televizijas atslég$anas vairumam iedzivotaju ar zemiem
ienakumiem bus liegta pieeja nacionalas televizijas raidijumiem tapéc, ka viniem trikst finansialo resursu

dekoderu iegadei.'”

Tas nozimé, ka sakotnéjie plani sniegt atbalstu majsaimniecibam ar zemiem ienakumiem pastav tikai
uz papira. Satiksmes ministrija apgalvo, ka dekoderu subsidé$ana no valsts budzeta nav bijusi iespéjama
juridisku iemeslu dé| un atsaucas uz ES tiesvedibu pret Vaciju un Italiju. Ministrijas nostaja ir, ka finansialu
palidzibu majsaimniecibam ar zemiem ienakumiem varétu sniegt vietéjas pasvaldibas ka daJu no pabalstu

programmas.'”” Pasvaldibas ieprieks izslégusas iespéju piedalities, aizbildinoties ar nepietickamiem lidzekliem.

Valdibas 2009. gada konkursa par tiesibam nodro$inat DVT uzvarétajs uznémums Lattelecom, (skat. 5.
nodalu), deklargjis gatavibu nodro$inat majsaimniecibas ar zemiem ienakumiem ar dekoderiem par brivu, ja
ta ligums tiks pagarinats.'® Lattelecom apgalvo, ka valdiba ignoréjusi ta priekslikumu, nenodrosinot nekadu
alternativu.'®' Lattelecom piedavajis klientiem iespé&ju irét dekoderu par ménesa maksu (LVL 1.98, pilna cena

LVL 39). Tas ari par brivu pieslédzis dekoderus vairak neka 150 veco lauzu mitnés un 17 slimnicas.

7.1.1.3 Sabiedribas interesu juridiska aizsardziba

Valsts kontrole nopietni ap$aubijusi visparéjo juridisko ietvaru, uz kura pamata ieviesta digitala apraide,
tai skaita konkursa organizé$anu, lai izraudzitos firmu, kas piegadas DVT. Auditori uzskata, ka konkursa

rezultati varétu but bijusi citi, ja tas butu bijis profesionalaks un caurskatamaks.

178. Valsts kontrole, “Audita zinojums,” 6. Ipp.
179. E-pasta intervija ar Satiksmes ministrijas Komunikacijas nodalas direktoru Edmundu Belski, Riga, 2010. gada 15. novembri.
180. Pasreizéjais ligums notek 2013. gada 31. decembri, un Lattelecom izteikusi priekslikumu pagarinat to lidz 2018. gada 31. decembrim.

181. E- pasta intervija ar Lattelecom televizijas dalas vaditaju Ingu Aliku, Lattelecom, Riga, 2010. gada 4. novembri.
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2009. gada oktobri izveidota Sacimas darba grupa, kas nodarbojas ar jautajumiem, saistitiem ar sabiedriskas
apraides nakotni un sastav no deputatiem, Padomes parstavjiem, sabiedrisko raidorganizaciju vaditajiem, ka
arl mediju ekspertiem, sava 2010. gada februara zinojuma secinaja, ka NEPLP nav parstavéjusi sabiedribas
intereses pareja uz digitalo apraidi. No savas puses, Padome apgalvo, ka Satiksmes ministrija ignoréjusi tas
priekslikumus par konkursa digitalas virszemes apraides piegadataja izvélei parraudzibu un nav ieklavusi

Padomes parstavjus konkursa komisija.

7.1.1.4 Sabiedriskas apspriesanas

Pareja uz digitalo apraidi, Satiksmes ministrija konsultéjas ar nevalstiskajam organizacijam, kas parstav radio
un televizijas nozari. Tomér plasas publiskas debates nenotika. Lattelecom, Padome un LTV katra organizéja
savu sabiedribas informé$anas kampanu par pareju. Mediji zino, ka pieejama informacija sastavéjusi no
Lattelecom pakalpojumu reklamas, nevis no visparéja parejas procesa skaidrojuma un digitalas televizijas
uztver$anas iespéjam dazadas platformas.'® Kabeltelevizijas un satelittelevizijas operatori uzsakusi reklamas
kampanas, lai pasargatu savas tirgus dalas. Lattelecom veicis viedoklu aptaujas, lai noskaidrotu skatitaju
interesi par maksas saturu.'® Budzeta ierobezojumu dé] Padome nav varéjusi pasatit neatkarigas auditorijas

aptaujas.
71.2 Internets

7.1.2.1 Kontrole par zinam interneta

Kaut gan pasreizéjas likumdosanas ietvaros tikai tagad (sakot ar 2011. gada septembri, lidz ar grozijumiem
Preses likuma) interneta zinu portali un cita veida zurnalistikas sniegums atzits par masu mediju kanaliem,
$is platformas jau ieprieks de facto atzitas un uzskatitas par mediju institiicijam.'® Turklat dazi interneta zinu
piegadataji jau oficiali registréti Uznémumu registra ka masu mediji.'"® Uznémumu registrs skaidro $o praksi

ar to, ka vairaki interneta portali de facto darbojas ki masu mediji un tos ka tadus uztver sabiedriba.'®

Saskana ar 1991. gada Preses likumu, prese un citi masu mediji ir laikraksti, zurnali, zinu izlaidumi un
citi periodiskie izdevumi (kas iznak vismaz reizi trijos ménesos ar vienas reizes metienu, kas parsniedz 100
eksemplarus), ka ari televizijas un radio parraides, hronika, informacijas agenttiru pazinojumi, audiovizualie

ieraksti un raidijumi, kas domati publiskai izplatisanai.'®”

182. V. Dreijere, “LTV vienpusigi skaidro digitalizaciju”, Diena, 2010. gada 26. februari, skat. http://diena.lv/Iv/laikraksts/720800-1tv-vienpusi-
gi-skaidro-digitalizaciju (apmekléjums 2011. gada 27. janvari).

183. E- pasta intervija ar Lattelecom televizijas nodalas vaditaju Ingu Aliku, Riga, 2010. gada 4. novembri.

184. E-pasta intervija ar internet mediju ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2010. gada 9. novembri.

185. Zinu portali, kas jau registréti ka masu mediji ir Telegraf.lv, Kriminal.lv, Pok.lv, Videogaga.lv un Latvijasreitingi.lv.
186. E-pasta intervija ar Uznémumu registra preses sekretari Ligu Brici, Riga, 2010. gada 23. novembr.

187. Likums par Presi un citiem masu medijiem, Zigozajs, 5, 1991. gada 14. februari, pédéjie grozijumi 2009. gada 26. marta, spéka no 2009. gada
22. aprila, 2. pants, 1. punkts, skat. htep://www.likumi.lv/doc.php?id=64879 (apmekléjums 2011. gada 27. janvari).
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Elektronisko mediju likuma internets lidz ar virszemes apraidi, pa satelitu un kabeli, identificéts ka radio
un televizijas izplati$anas kanals. Likums regulé elektronisko plassazinas lidzeklu audiovizualo raidijumu
izplati$anu interneta vidé, ja attiecigais raidijums tur izplatits nemainita forma, neizmantojot ierakstiSanas
tehniku. Si likuma noteikumi neattiecas uz citiem audiovizualajiem materialiem, kas publicéti interneta.

Elektronisko mediju likums neatzist mobilo telefonu par kanalu mediju satura izplatisanai.

7.1.2.2 Juridiska atbildiba par interneta saturu

Juridisko atbildibu par interneta saturu uznemas autors vai publicétajs. Saskana ar likumu par informacijas
sabiedribas pakalpojumiem, pakalpojumu sniedzéjam-starpniekam nav pienakums parraudzit informaciju,
ko piegadatajs izplata vai uzglaba, vai aktivi meklét faktus un apstaklus, kas norada uz iespéjamiem likuma
parkapumiem.'® Visi galvenie zinu portali savos lietosanas noteikumos norada, ka par veidoto saturu atbild

lietotajs. Tas attiecas arl uz autortiesibu aizsardzibas noteikumu ievérosanu.

Kaut gan interneta zinu piegadataji de jure netika kvalificéti ka masu mediji pirms 2011. gada, tas nenozimé,
ka interneta publicétais saturs nav paklauts nekadai reguléjosai parraudzibai.'® Ir spéka visparéjie noteikumi,
ka tas, kas aizliegts realaja pasaulé, nav atlauts ari virtualaja. Sis saistibas ir spéka neatkarigi no ta, vai likuma

parkapums noticis realaja pasaulé vai interneta.

Pietiek gadijums

2010. gada novembrT, Pietiek.com, kas pazistams ar daudzu zinu materialu iniciators publicéja slepenu dokumentu:
zinojumu par Korupcijas novérsanas un apkaro$anas biroja reorganizaciju. Satversmes aizsardzibas birojs, kas Latvija
ir galvena valsts drosibas agenttira, pazinoja, ka “iekséjai lietoSanai” paredzétas informacijas atklasana klasificéjama
ka kriminali sodams parkapums. So gadijumu patlaban izmeklé Drosibas policija. '

2010. gada septembri nodibinata vietne Pietiek.com ir registréta Islandg, jo Zurnalisti uzskatija, ka darboSanas
zurnalistiem draudzigajos Islandes likumdo$anas ietvaros nozimés lielaku neatkaribu un aizsardzibu no Latvijas
valsts iestazu iejaukSanas. Ka izteicas viens no zurnalistiem, “Mums jabt droSiem, ka DroSibas policija vai kada cita
iestade nevar kadu dienu ierasties un mas slégt.""

188. Likums par Informacijas sabiedribas pakalpojumiem, Latvijas Vestnesis, 183 (3131), 2004. gada 17. novembri, ar 2009. gada 12. junija labojumi-
em stdjas spéka 2009. gada 1. jalija, 2. panta 11. punkes, skat. heep://www.likumi.lv/doc.php?id=96619 (apmekléjums 2011. gada 27. janvari).

189. Virkne likumu un noteikumu nosaka ierobezojumus informacijas izplatiSanai interneta: Autortiesibu likums, Likums par informacijas sabie-
dribas pakalpojumiem, Personas datu neaizskaramibas likums, Likums par pornografijas ierobezoanu un Bérna tiesibu aizsardzibas likums.
Alzliegta satura saraksta icklauta bérnu pornogrifija, informacija, kas kaité personas godam un pascienai, diskrimingjosa informacija, valsts
noslépumi, vardarbibas un kara propaganda, u.t.t. Avots: Regionalas attistibas un pasvaldibu ministrijas “Informativais zinojums ’Par tiesiski ne-
pielaujams informacijas aprites ierobezosanu virtualaja vide’”, Riga, 2010, 4.-5. Ipp., skat. http://www.mk.gov.lv/lv/mk/tap/?pid=40152197 &-
mode=mk&date=2010-04-06 (apmekléjums 2011. gada 27. janvari.)

190. BNS, “Nacionalas drosibas agentiira aicina izmeklét zinojuma par Latvijas korupcijas apkaro$anas biroja reorganizaciju nopladi,” 2010. gada 9.
novembri.

191. E-pasta intervija ar interneta vietnes Pietick.com Zurnalisti Baibu Rulli, Riga, 2010. gada 8. novembri.
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Tomér nozares un mediju eksperti, kas intervéti §i zinojuma nolukiem, neuzskata, ka likumdos$anas ietvars,
kas attiecas uz zinu portaliem, ierobezo neatkarigo zurnalistiku. Pietiek gadijums tiek uzskatits vairak par
méginajumu pasargat zurnalistu reportazas par sensitiviem jautajumiem no iespéjamas tiesvedibas, tadéjadi
sekojot WikiLeaks paraugam. Lémumu registrét portalu arpus Latvijas var uzskatit ari par reakciju uz
gadijumu ar LTV pétniecisko zurnalisti Ilzi Naglu, kuras dzivokli 2010. gada maija policija veica kratisanu,

izmeklgjot t.s. Neo lietu, un konfiscéja vinas personigo datoru, tadéjadi paklaujot riskam vinas avotus (skat.

4. nodalu)."?

2009. gada Regionalas attistibas un pasvaldibu ministrija (turpmak teksta Regionala ministrija), kuras parzina
ir e-valdibas attistiba un koordinacija, informacijas sabiedriba un informacijas tehnologiju politika, izteica
priekslikumu grozijumiem Preses likuma, ar kuriem informacijas izplatiSanas kanali interneta tiktu uzskatiti
par masu medijiem. Saskana ar So priekslikumu, zinu portala redaktors nenestu atbildibu par lietotaja veidotu
nelikumigu informaciju saturosu publikaciju, ja redaktors par to zinotu tiesibsargajosam iestadém. Redaktora

atbildiba batu nekavéjoties staties sakaros ar $adam iestadém.

Regionala ministrija pamatoja grozijumu nepiecieamibu ar to, ka grozijumi stiprinatu interneta zinu
piegadataju neatkaribu, jo tie iegitu tadu pasu statusu ka drukatie mediji, radio un televizija un lidz ar to
tiem batu tada pati atbildiba un tiesibas vakt un izplatit informaciju.'”® Tomeér $is priekslikums reizé bija ari
ierobezojoss, jo netika izskirti tie$saistes mediju dazadie paveidi. Saskana ar $o priekslikumu, ne vien zinu
portali, bet ari citas, mazakas mediju platformas, kas domatas nisas auditorijam, ka ari socialie mediju kanali,

tiktu uzskatiti par masu medijiem.'*

Péc konsultacijam ar nozari un NVO 2010. gada Regionala ministrija savu nostaju mainija. Sava zinojuma
ta secinaja, ka Preses likums jau piemérojams informacijas apritei virtualaja vidé un visu tie$saistes mediju

registracija nav nepieciesama.

Tagad valdiba pazinojusi planus nomainit ieteiktas izmainas Preses likuma ar grozijumiem Elektronisko
komunikaciju likuma." Priekslikuma galvenais mérkis ir pilnveidot individa tiesibas pasargat savu godu un
pascienu un novérst interneta iespéju aizskart kada privato dzivi. Sava zinojuma Regionala ministrija apgalvo,

ka pasreizéjais individa tiesibas sargajosais mehanisms nav efektivs.

Anonimie komentari tieSsaisté, nereti izteikti aizvainojosa forma, kurus vienkarsie pilsoni publicé lidzas

zinam meinstrima zinu portalos, izraisijusi virkni karstu debasu par interneta komunikaciju kultaru.

192. E-pasta intervija ar interneta mediju ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2010. gada 9. novembri un interneta portala Delfi.lv galveno redaktoru Ingu
Bérzinu, Riga, 2010. gada 11. novembri.

193. R. Bierande, “Interneta vietnes varés iegiit medija status”, LV.lv, 2009. gada 25. junija, skat. htep:/lv.lv/?menu=doc&id=193626 (apmekléjums
2011. gada 27. janvari).

194. E-pasta intervija ar interneta mediju ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2010. gada 9. novembri.

195. E- pasta intervija ar Regionalas attistibas un pasvaldibu ministrijas parstavi Justini Plaminu, Riga, 2010. gada 8. novembri.
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2010. gada ievérojama advokata Ainara Plataca, kur$ pazuda bez vésts, stradajot pie vairakam skandalozam
lietam, kolégi ludza vadoSos interneta zinu portalus atklac to autoru interneta protokola adreses, kuri
publicéjusi komentarus pie zinu materiala par advokata pazusanu.'® Plataca kolégi apgalvoja, ka komentari
saturot absurdas baumas, kas kaitéjot advokata reputacijai un kavéjot izmeklé$anu. Portali atbildéja, ka

saskana ar likumu IP adreses uzradamas tikai péc oficialas policijas prasibas.'”’

Ar izmainam kriminalkodeksa, kas stajas spéka 2010. gada februari, tika atcelta kriminalatbildiba par neslavas
celsanu. Iesniegt civilprasibu $obrid ir vienigais likumigais mehanisms, ka aizstavét savu reputaciju.'”® Tomér
péc pasreizéjiem noteikumiem ir grati uzsake civilpravu, jo prasiba jaieklauj apsudzéta personas dati, kas
interneta satura gadijuma nereti ir sarezgiti vai neiespéjami, jo stridigs saturs tikai retumis tiek parakstits ar

autora isto vardu.

Tieslietu ministrija ir ierosinajusi grozijumus Elektronisko komunikaciju likuma, liekot pricksa procedaru
atvieglot: ja tiesa klasificé prasibu ka sapratigu, tai ir tiesibas pieprasit no interneta portaliem IP adreses
un galu gala attiecigo IP adresu ipasniekus.'”” Saskana ar Elektronisko komunikaciju likumu, elektronisko
komunikaciju tirgotajam (interneta piegadatajam) jauzglaba dati, ar kuriem tiek identificéti interneta lietotaji,

18 ménesus. Valdiba pienéma grozijumus 2011. gada aprili un tagad tie tiks apspriesti Saeima.

Sis priekslikums netiek interpretéts ka interneta mediju neatkaribu apdraudoss.* Nozare ir labvéligi uznémusi

priekslikumu, jo tas varétu novérst aizvainojosus komentarus nakotné.*!

7.2  Regulatori

7.21 Izmainas satura noteikumos

Digitalizacija nav nesusi nozimigas parmainas apraides regulésana. Digitalo apraidi regulé NEPLP, ta pati
iestade, kas parraudzija analogo radio un televiziju. Ta¢u likumdosanas ietvari ir mainijusies, jo reguléjosa
iestade tagad darbojas saskana ar Elektronisko mediju likumu, kas tika apstiprinats 2010. gada jalija un ir

nomainijis sen novecojuso Radio un televizijas likumu.?**

196. Latvijas valsts policija turpina izmeklét Plata¢a pazusanas gadijumu un, spriezot péc mediju zinam, policija uzskata, ka vina pazusana saistita vai
nu ar vina profesionalajiem pienikumiem vai privato dzivi. Platacis atrodas bezvésts prombiitné kops 2010. gada maija.

197. E. Zalane, “Lagumu portaliem atklat Plata¢a pazusanu komentéjuso cilveku IP adreses vérté ka uzbrukumu varda brivibai”, Diena.lv, 2010. gada
26. maija, skat. http://diena.lv/lat/politics/hot/lugumu-portaliem-atklat-ip-adreses-cilvekiem-kas-komente-plataca-pazusanu-verte-ka-uzbruku-
mu-varda-brivibai (apmekléjums 2011. gada 27. janvari).

198. Ta¢u kriminalatbildiba par atsevisko Latvijas likumdosanas kategoriju “neslavas cel$ana” joprojam saglabata.

199. A. Lazdins, “Interneta aizskartos vispirms sitis uz tiesu”, Diena.lv, 2010. gada 8. oktobri, skat. http://diena.lv/lat/politics/hot/interneta-aizskar-
tos-vispirms-sutis-uz-tiesu-2010-10-08-1 (apmekléjums 2011. gada 27. janvari).

200. E-pasta intervijas ar interneta ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2010. gada 9. novembri.
201. E-pasta intervija ar interneta portala Delfi.lv galveno redaktoru Ingu Bérzinu, 2010. gada 11. novembri.

202. Radio un televizijas likums pirmo reizi tika apstiprinats 1995. gada un kop$ ta laika nav piedzivojis radikalas izmainas.
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Jaunais likums nav rakstits ar mérki pievérsties digitalajai apraidei vai vispar jaunajam tehnologijam.
Ta piepemsanu stimuléja nepiecieSamiba ieviest Eiropas Komisijas direktivu par audiovizualo mediju
pakalpojumiem.””® Mediju eksperti jau noradijusi, ka jaunais juridiskais ietvars driz vien bas japarraksta, jo
mediju tehnologiju strauja attistiba nozimé parmainas mediju praksé un pasreizéjais likumdosanas ietvars

tikai dalgji atbilst realajai mediju ainai.

7.2.2 Regulétaju neatkariba

Uz papira padome ir neatkariga, pilniba autonoma iestade. Tacu tas neatkariba praksé tikusi nopietni
apSaubita. Vairaki NEPLP locekli gadu gaita atzinusi, ka viniem nacies saskarties gan ar politisku spiedienu,
gan spiedienu no citam interesu grupam. Vini ari apgalvo, ka Padomes balsojumu reizém ietekmé politisko

partiju nostaja.**

Elektronisko mediju likums nav nozimigi stiprinajis regulatora neatkaribu. Padomes loceklu kandidatu
izvirziSanas mehanisms ir mainits, ievieSot konsultacijas ar NVO un konkretizéjot potencialo Padomes
loceklu kvalifikaciju.?”® Tomér mediju eksperti joprojam izsaka $aubas, vai jaunas izvirziSanas procediras
nozimés lieliku Padomes neatkaribu, nemot véra, ka iz$kirosa loma joprojam ir Saeimai, nevis nevalstiskajam

sektoram. Dazi ari atzimé, ka vieno$anas par kandidatiem joprojam tiek panakta politiku aizkuli$u sarunas.?*

7.2.3 Digitalas licences

Regulatora neatkariba lidz ar pareju no analogas uz digitalo apraidi nav ievérojami mainijusies. Tomér
péc parejas NEPLP loma, kada tai bija licencésanas procesa, ir samazinajusies, jo ievérojama dala lémumu
pienemsanas atbildibas tagad nodota Lattelecom. Nozares zinataji apalvo, ka spéles noteikumus tagad dikté

Lattelecom.?””

Kaut gan NEPLP parraudzija spektra izmanto$anu analogaja laikmeta, tiesibas izmantot spektru DVT
vajadzibam nodotas Lattelecom. Ta pasa iemesla dél apraides licences tagad tiek pieskirtas tikai uz iesnieguma
pamata — ja tas atbilst Elektronisko mediju likuma prasibam — nevis publiska konkursa kartiba, ka tas bija
analogaja laikmeta.””® Padomes galvenais arguments ir, ka digitalas apraides vajadzibam ir pietickams spektrs,

tapéc nav nepieciesams rikot publiskus konkursus. Radio licencésanas sistéma nav mainita.

203. I. Brikse, “Public service broadcasting in Latvia: Old images, new user needs and market pressure,” Central European Journal of Communication,

3, 1(4) (2010. gada pavasaris), 74. Ipp.

204. I. Brikse, “Public service broadcasting in Latvia: Old images, new user needs and market pressure,” Central European Journal of Communication,

3, 1(4) (2010. gada pavasaris), 74. Ipp.

205. Saskana ar Radio un televizijas likumu, Padomi iecel Sacima un Padomes locekla kandidatiiru jaizvirza vismaz pieciem deputitiem. Elektronisko
: ) 3 3 ) P P
plassazinas lidzeklu likums nosaka detalizétaku procedriiru: Sacimas Cilvéktiesibu un sabiedrisko lietu komisija izvirza Padomes loceklu kandi-
datiiras, konsultgjoties ar biedribam un nodibindjumiem, kas darbojas masu mediju, izglitibas, kultiiras, zinatnes un cilvéktiesibu joma. Ar jauno
likumu ari ieviestas jaunas praibas kandidatiem. Kandidatiem jabat universitates gridam, ka ari vismaz piecu gadu profesionalai vai akadémiskai
pieredzei masu medijos, izglitiba, kultiira, zinatné vai cilvéktiesibu joma, un viniem jabat ar labu reputaciju.

206. E-pasta intervija ar laikraksta Diena mediju reportieri Vitu Dreijeri, Riga, 2010. gada 8. novembri.
207. E-pasta intervija ar Latvijas Raidorganizaciju asociacijas izpilddirektori Guntu Lidaku, Riga, 2010. gada 9. novembri.

208. E-pasta intervija ar NEPLP priekssédétaja vietnieci Daci Bucenieci, Riga, 2010. gada 8. novembri.
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Lai gan spektra izmanto$ana pieskirta Lattelecom, kas tagad darbina digitalos programmu blokus, apraides
atlaujas televizijas stacijam joprojam izsniedz NEPLP, ta¢u, lai uzsaktu darbibu digitalaja virszemes apraidg,
televizijas stacijam jasanem Lattelecom piekriSana. Vienigie iznémumi ir divi sabiedriskas televizijas kanali

(LTV1, LTV7) un divi nacionalie komerckanali (TV3, LNT), ko Lattelecom noteikts izplatit.

Apraides atlaujas joprojam izsniedz Padome, tacu tiesibu isteno$ana liela méra atkariga no Lattelecom lémuma.
Sapémusi apraides tiesibas, mediju kompanija tick aicinata saskanot apraides noteikumus (attieciba uz tarifiem
un “pédu’”) ar Lattelecom.?” Lattelecom noteikti jaraida tikai tie kanali, par kuriem Padome nolémusi, ka
tiem jabut pieejamiem par brivu: abi sabiedriskie kanali LTV1 un LTV7, nacionalie komerckanali LNT un
TV3, ka ari vietéjas un regionalas raidorganizacijas, kas gan ir privatas kompanijas, tacu nereti sanem vietéjas

pasvaldibas finanséjumu.*

Elektronisko mediju likums nosaka, ka apraides tiesibas tiek pieskirtas saskana ar Nacionalo stratégiju
elektronisko plassazinas lidzeklu sektora attistibai. Deklarétu paklausanos visparéjiem programmu veidosanas
noteikumiem (tai skaita attieciba uz valodu lietosanu un reklamas apjomu) Padome izmanto ka kritérijus,

pienemot lémumu par apraides tiesibu pieskirsanu.*!!

7.2.4 PasreguléjoSo mehanismu loma

Divdesmit gadu laika Latvijas Zurnalistiem ta arl nav izdevies izveidot autoritativu un vispargji respektétu
pasregulacijas sistému, un to nav mainijusi ari jauna, digitalizéta vide.*'* Tomeér tiessaistes mediji paudusi
apnémibu rikoties atbildigi. Visiem lielakajiem zinu portaliem ir savi uzvedibas kodeksi, kas pieejami publiski
un kur atrunata lietotaja atbildiba. Seviska uzmaniba pievérsta vadlinijam, kas jaievéro, publicéjot komentarus:
lietotaji aicinati but iecietigi, ievérot pieklajibu, izvairities no rupjibam un nepublicét informaciju, kas varétu
kaitét kada reputicijai u.t.t. So noteikumu parkiapuma gadijuma portali patur tiesibas zinu izdzést vai pat

liegt attiecigajam lietotajam pieeju portalam.

Turklat 2006. gada vairaki vadosie zinu portali lidz ar NVO un valsts amatpersonam parakstija “Deklaraciju
ar cienu, iecietibu un sadarbibu interneta telpa.” Dalibnieki apnémas samazinat un kontrolét neiecietibas un
p : P Pt

naida pausanas gadijumus interneta, lidzsvarojot to ar apnémibu neierobezot varda brivibu.?"

209. E-pasta intervija ar NEPLP priekssédétaja vietnieci Daci Bucenieci, Riga, 2010. gada 8. novembri.

210. Retranslétajiem raidijumiem Lattelecom ar biitu nepiecie$ams iegiit atlauju. Lattelecom veikusi aptauju, lai noskaidrotu skatitaju intereses, un,
nemot véra rezultatus, sastadijusi raidijumu sarakstu retranslacijai virszemes digitalas apraides cela (tie nebatu pieejami bez maksas). Padomes
sarakstu apstiprinajusi.

211. E-pasta intervija ar NEPLP prickssédétaja vietnieci Daci Bucenieci, Riga, 2010. gada 8. novembri.

212. Latvijas Zurnilistu savienibas darbiba ir tikai formala, un ta nav pieradijusi sevi ki spéciga zurnalistu tiesibu aizstave vai zurnalistiskas prakses
sargsuns. Ir bijusi méginajumi izdarit organizacija reformas, tacu tie bijusi nesekmigi, un ir atzits, ka jaunas pasreguléjosas institicijas izveidosana
norosinatu efektiviku mehanismu. 2007. gada LR un LTV zinu un aktualita$u raidijumu Zurnalisti izveidoja jaunu, specialu arodbiedribu. To-
laik LTV vadiba méginaja reorganizét zipu nodalu veida, kas Zurnalistiem $kita politiski motivéts méginajums vajinat zurnalistisko saturu. Jauna
arodbiedriba tika uzskatita par aizsardzibas mehanismu disputa ar vadibu. 2010. gada novembri tika nodibinata Latvijas Zurnalistu asociacija,
kas plano klat par spécigu pasreguléjosu institiciju. Jaunaja organizicija tika izveidota étikas komisija. Lidz $im visefektivakie pasregulacijas
instrumenti Skiet vietéjie uzvedibas kodeksi, kas Zurnalistiem japaraksta reizé ar ligumu.

213. Pilno “Deklaracijas par cienu, iecietibu un sadarbibu internet telpa” tekstu skat. htep://www.dialogi.lv/article_new.php?&id=2487&la=3&lang=2
(apmekléjums 2011. gada 27. janvari).
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Péc sis deklaracijas galvenie zinu portali izveidoja jaunu darbavietu — redaktoram, kur$ parskata LRS. Portali
arl ieviesusi opciju, kas dod lietotajiem iespéju informét redaktoru par komentariem, kas ir pretruna ar
noteikumiem.?"* Ka noradijis Delfi.lv redaktors, portilu biznesa interesés ir saglabat labu reputaciju, dzésot

nepiedienigus komentarus un reagéjot uz lietotaju aicinajumiem izpemt aizskaro$us materialus.*"

Dazi zinu portali mudina lietotajus izveidot savus profilus, ka ari registréties un komentarus parakstit ar
isto vardu, nevis pseidonimu: tas tiek uzskatits par pasregulésanos praksé. Si zinojuma nolakiem intervétie
eksperti atziméja, ka portalos, kas pieprasa lietotajiem registréties, pat ja viniem nav janorada Istais vards,
komentari ir atturigaki. Tomeér §i prakse nav izplatita, jo registracijas prasibas rezultata samazinas vietnes

apmeklétaju skaits un tapéc portali var uzskatit registraciju par neizdevigu.”'®

Ka pasreguléjosa aktivitate, kas batu ievieSama, minétas turpmakas informacijas kampanas par sazinas
noteikumiem virtualaja vidé (pieméram, informéjot lietotajus par anonimitates ierobezojumiem).”” Viens
piemérs jau notikusai aktivitatei ir Latvijas Drosaka interneta centra projekts, ko 2006. gada aizsaka specialo
uzdevumu ministra elektroniskajam valdibas lietam sekretariats sadarbiba ar Latvijas Interneta asociaciju.
Projekta mérkis ir izglitot bérnus par iespéjamiem draudiem interneta, un tas Jauj sabiedribai zinot par

interneta vidé konstatétiem noziegumiem tam paredzéta vietné.

Tradicionalas mediju organizacijas izdarijusas pirmos méginajumus parrakstit savas étikas vadlinijas, lai tas
atticktos uz digitalo mediju platformam. 2010. gada novembri LTV Zinu dienesta vaditajs Mareks Gailitis
pazinoja par planiem mainit zinu dienesta étikas kodeksu, ievieSot noteikumus zurnalistu uzvedibai socialo
mediju platformas. Vins izteicas, ka LTV plano veltit vairak uzmanibas savai klatbatnei socialajos medijos,
lidz ar to jaievies vadlinijas, lai novérstu biznesa noslépumu publiskosanu. Gailitis ir noliedzis, ka $is ir
méginajums apklusinat sabiedriskas televizijas Zurnalistus.*'® Nav tomér skaidrs, vai §i priekslikuma pamata ir

nepiecie$amiba uzlabot Zurnalistu sniegumu vai apklusinat zurnalistus, kas kritizéjusi LTV vadibu.

7.3 Valdibas iejaukSanas

7.3.1 Tirgus

Valsts iestazu iejauksanas raksturs un pakape pédéjos piecos gados nav batiski mainijusies. Mediju pluralismu
un daudzveidibu vairak ietekméjusi globala finan$u krize, neka tie$s vai netie$s valdibas spiediens (skat.

6. nodalu). Valdibas lémums paaugstinat pievienotas vértibas nodokli drukatajiem medijiem ir viens no

214. E- pasta intervija ar Latvijas Interneta asociacijas izpilddirektoru Viesturu Selmanovu-Plesu, Riga, 2010. gada 11. novembri.
215. E- pasta intervija ar interneta portala Delfi.lv galveno redaktoru Ingu Bérzinu, Riga, 2010. gada 11. novembri.

216. E- pasta intervija ar interneta mediju ekspertu Jani Buholcu, Riga, 2010. gada 9. novembri.

217. E- pasta intervija ar Latvijas Interneta asociacijas izpilddirektoru Viesturu Selmanovu-Plesu, Riga, 2010. gada 11. novembri.

218. LETA, “Plano izmainas LTV Zurnalistu étikas kodeksa, lai regulétu komunikaciju socialajos medijos”, www.7guru.lv, 2010. gada 1. novembri,
Skat. http://www.7guru.lv/news/nozareszinas/article.php?id=71162 (apmekléjums 2011. gada 23. septembri).
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negativajiem faktoriem. Mediju organizacijas, ko smagi skarusi reklamas ienakumu milziga samazinasanas,

skiet vairak uznémigi pret politisku ietekmi. Tas skaidri paradijas 2010. gada vélésanu kampanas laika.

Ta ka Lattelecom kontrolpaketes ipasniece ir valsts, $is kompanijas ricibu, nosakot apraides tarifus, var
uzskatit par valsts netie$u iejauk$anos mediju tirga. (Skat. 5.nodalu) Tacu Lattelecom allaz prezentéjis sevi ka

tiri komercials uznémums bez politiskiem mérkiem.

7.3.2 Regulators

Parlieku politizétas NEPLP loceklu izraudzisanas un iecel$anas rezultata, Padomes lémumi mediju nozares
aprindas nereti tiek uzskatiti par politiski motivétiem, un Padomes locekli — par politiku ielikteniem. Sikaks

izklasts par regulatora neatkaribu ieklauts 7.2.2.

7.3.3 Citi iejaukSanas paveidi

Digitalas virszemes apraides ieviesanas laika netika novéroti nekadi nelegali valsts amatpersonu spiediena

paveidi.

74 Vértgjumi

Valsts iestazu iejauksanas raksturs un pakape pédéjos piecos gados nav batiski mainijusies. Kaut gan visparéjo
digitalizacijas procesu vadijusas un ieviesusas valsts iestades un daléji valstij piederosais uznémums Lattelecom,
un tam ir nozimiga ietekme uz televizijas sektoru, nekas neliecina par tieSu valsts iejauksanos redakcionalajos

un ar saturu saistitajos jautajumos.

Pamatojoties uz to, ka digitalizacijas gaita nopietni kritizéta un ari Valsts kontrole nakusi klaja ar smagam
apsadzibam, var izvirzit argumentu, ka visparéjais politikas un likumdo$anas ietvars, kas reguléja digitalas
virszemes televizijas ieviesanu nav nodro$indjis godiguma un caurskatamibas principu ievérosanu, un

sabiedribas intereses parejas laika nav pietickami nemtas véra.

Valsts iestades nav ieviesusas atbalsta mehanismus iedzivotajiem ar zemiem ienakumiem, tadéjadi radot risku
ievérojamam sabiedribas slanim nevarét pieklat sabiedriskas televizijas un nacionalajiem komerctelevizijas
kanaliem. Péc mediju zinam, pierobezas rajonu iedzivotajiem nav citas izvéles, ka skatities televizijas raidijumus

no Krievijas un Baltkrievijas, kas turpina raidit analogaja rezima.

NEPLP nav spéjusi efektivi pildit regulatora pienakumus un tai ir bijusi tikai marginala loma parejas laika,
galvenokart nepietickamas autoritates un nepietickamas kompetences dé]. Satiksmes ministrija vadija
digitalas parejas procesu, kurpretim reguléjo$a organizacija tika ignoréta un nostumta mala, nedodot tai

iespéju parstavét sabiedribas intereses digitalas apraides ieviesanas laika.
pejup g p
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Ari likumdoganas ietvars vajinajis regulatora pozicijas perioda péc digitalizacijas. Padome zaudéja savu vadoso
lomu licencé$ana: televizijas licences vairs netiek pieskirtas publiska konkursa, bet gan balstoties uz pareizi
aizpilditiem pieteikumiem. Turklat Padomes pieskirtas apraides tiesibas iespéjams istenot vienigi ar ta tirgotaja

piekrisanu, kur$ nodrosina digitalo apraidi.

Planosanas stadija un isi pirms analoga signala atslég$anas Satiksmes ministrija konsultéjas ar nozares NVO,
un Lattelecom, NEPLP un LTV veica dazas informativas kampanas. Tomér nevar apgalvot, ka, salidzinot ar

analogo laikmetu, konsultésanas ar sabiedribu par jauno mediju tehnologijam batu augusi.

Saskana ar nozares un mediju ekspertiem, likumdos$anas ietvars, kura darbojas tieSsaistes mediji, ir
apmierinoss un neierobezojo$s mediju neatkaribas un daudzveidibas zina. Péc karstam debatém par sazinas
kultiru interneta, valsts iestades ierosinajusas veikt nozimigus pasakumus, lai stiprinatu individu tiesibas uz
reputacijas un privatas dzives aizsardzibu tie$saistes vidé. Nozares parstavji izteikusi interesi uzlabot debasu
kvalitati interneta, ievieSot virkni pasreguléjosu pasakumu. NepiecieSamiba veicinat sabiedribas izpratni par
personigo atbildibu attieciba uz virtualaja vidé veiktajam darbibam tiek uzskatita ka talaks solis, lai uzlabotu

sazinas kulttru interneta.
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8. Secinajumi

8.1  Mediji Sodien

Kaut gan interneta mediju uzplaukums un digitalas virszemes apraides ievieSana ievérojami paplasinajusi
pieejamo zinu kanalu diapazonu, digitalizacija nav automatiski novedusi pie daudzveidigaka un pluralaka
satura. Ekonomiska lejupslide ir vajinajusi tradicionalo mediju organizaciju finansialo stavokli. Tas
nenovérsami atstajis iespaidu uz to sniegumu, savukart interneta mediji izradijusies vaj$ tradicionalo mediju

atvietotajs originala zurnalistiska satura veidosanas zina.

Socialo mediju izplatiba Javusi individiem noteikt pasiem savas zinu prioritates, neatkarigi no meinstrima
zinu piegadatajiem, un lielas mediju organizacijas labvéligi uznémusas LRS. Tacu ierindas pilsonis ka zinu
avots kluvis tikai nedaudz vairak sadzirdams tradicionalo mediju satura. Zinu organizacijas joprojam parsvara
palaujas uz tradicionaliem zinu avotiem, ka politiska elite un sabiedrisko attiecibu industrija, un lietotaju
veidotie materiali tikai retumis izpelnijusies ievéribu. Si tendence liecina, ka mediju satura veidoganas
demokratizacija ir bijusi parspiléta. Lietotaju radito platformu skaits ir pieaudzis, ta¢u to ietekme uz sabiedribu
ir visai marginala. Tikai arkartigi ierobezots skaits lietotaju radito platformu ir starp plasi apmeklétajam

interneta vietném, un tirgt parliecinosi dominé tradicionalie zinu portali un socialie tikli.

Zinu portalu uzplaukums, kuri $odien ir visierastako Zurnalistisko tiessaistes platformu vida, nav nesis lidzi
daudzveidigaku un pluralaku produkciju. Zinu portali parasti ievac zinu materialus no tradicionalajam
mediju organizacijam, zinu agentiram un sabiedrisko attiecibu firmu produkcijas, un rada tikai loti nelielu
procentu originala satura. Zinu portalus parblivé materiali, kas drizak raksturojami ka ‘churnalism” — britu
zurnalistu radits termins, lai raksturotu zinas, kuras plasi izmantotas preses relizes. Lidz ar to sabiedrisko
attiecibu industrija palielinajusi savu ietekmi uz zinu produkciju. BudZeta samazinasanas rezultata, ierastas
mediju organizacijas nereti nespéj nodrosinat originalu saturu, kas varétu kalpot ka alternativa masveidigajai
un homogenajai ‘churnalism” straumei, un ari pasi tradicionalie mediji kluvusi atkarigi no gataviem zinu

materialiem, ko piedava sabiedrisko attiecibu uznémumi.
Digitalizacijai bijusi pozitiva loma, atvieglojot pieeju informacijai par valsts iestadém; ta ari piedavajusi jaunus

digitalos instrumentus informacijas vaksanas procesa. Zinots, ka zurnalistiem nereti pietrukst zinasanu, ka

pielietot tieSsaistes zinu vaksanas instrumentus sava ikdienas darba un bieZi vien vini nelabprat izmanto
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novatorisku zinu vaksanas tehniku (pieméram, crowdsourcing). Bez tam tiessaistes zurnalistika tradicionalajas
mediju organizacijas nereti tick uzskatita par zemaka limena aktivitati, un redaktori tapéc biezi vien piever aci

uz uzvedibas kodeksa parkapsanu tiessaistes reportazas.

Analogas apraides partrauksanai uz Latvijas televizijas ainu bijusi neviendabiga ietekme. No vienas puses,
digitala apraide piedava klientam lielaku televizijas kanalu izvéli, un ir likusi piegadatajiem — kabeltelevizijas
un satelittelevizijas operatoriem samazinat pakalpojuma cenu. No otras puses, digitala virszemes apraide
veicindjusi auditorijas fragmentaciju, un skatitaji aktivak migré projim no tradicionalajiem kanaliem uz
jauniegitajiem niSas kanaliem. Rezultata tradicionalo nacionalo kanalu auditorijas dala ievérojami sarukusi.
Nacionalos komerckanalus LNT un TV3 smagi skarusi ekonomiska lejupslide, jo reklamas ienakumi krasi
samazinajusies. Komerckanali ari uzskata, ka virszemes apraides tarifi ir nepamatoti augsti un ka ari tam bijusi

negativa ietekme uz to budzetiem.

Nacionalo komerckanalu ekonomiska vajinasanas atstatu negativu ietekmi uz vietéjo zurnalistu sniegumu,
jo komercspélétajiem Sodien ir nozimiga loma vietéjo zinu un jaunumu apskatu nodro$inasana. Salidzinot
ar sabiedrisko televiziju, nereti tiem arl sekmigak izdevies iesaistit auditorijas pétnieciskaja zurnalistika un
politiskajas debatés. Pietickama finanséjuma trokuma apstaklos un samazinatiem personala resursiem, LTV
pamatigi janopilas, lai nodrosinatu pirmklasigu zurnalistu sniegumu. Pat pirms digitala laikmeta sakuma tai
bija jasaskaras ar dramatiskiem auditorijas zaudéjumiem, un digitalizacija vél talak pasliktinajusi tas stavokli

tirgli un paatrinajusi auditoriju atsvesinasanos.

Pasreizéjais likumdosanas ietvars negaranté mediju piederibas caurskatamibu, un bieZi vien nav skaidrs, kas
patiesiba stav aiz redakcionalajiem [émumiem vairakas mediju organizacijas, kaut gan to veidotais saturs dod
zinamus pavedienus. Tapéc gruti atrast butiskus pieradijumus, lai noteiktu, vai nesenas ipasnieku mainas
koncentréjusas tirgu un vai daudzveidiba un pluralisms nopietni iedragati. Necaurskatamu ipasnieku un
dazos gadijumos arl redakcijas vadibas mainu rezultata radusas Saubas par laikrakstu Diena un Telegraf un
LNT televizijas redakcionalo neatkaribu. Batu nepieciesama rapiga horizontala kontentanalize, lai noteiktu,

vai to saistibai ar konkrétiem politiskiem spékiem ir empiriski pieradijumi.

Arvalstu mediju investoru, seviski Bonnier, aizieSanai visticamak bas negativas sekas uz mediju neatkaribu.
Vietéjiem ipasniekiem, kas nak vieta, parasti ir ciesi sakari ar politisko eliti. Sabiedriba vinus biezi vien uzskata
par izkartném, kas kalpo slépto patiesa labuma guvéju interesém, tadéjadi lickot $aubities par redakcionalo
neatkaribu. Tapéc mediju eksperti labvéligi uztver norvégu mediju grup&juma Schibsted ienaksanu tirga,

iegadajoties TVNET.lv, ka ari somu mediju grupéjuma Sanoma ierasanos un Apollo.lv iegadi.

Pedéjos dazos gados krasi nokritusies rita laikrakstu patérina raditaji. Nav tomér ticamu pieradijumu, ka tas
noticis piederibas caurskatamibas trakuma dé]. Drizak laikrakstiem nav izdevies adekvati reagét uz auditorijas
mediju patérina paradumu mainu un tas vajadzibam un interesém. Rezultata dienas laikraksti zaudéjusi savu
vado$o lomu, nosakot sabiedriskas un politiskas prioritates. Radio, televizijai un tiessaistes izdevumiem tomér

nav izdevies parnemt preses tradicionalo lomu, nosakot politisko reportazu toni.
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8.2 Mediji nakotne

Nemot véra auditorijas fragmentaciju un talaku migraciju uz digitalajiem kanaliem, sabiedriska televizija un
nacionalie komerckanali visticamak piedzivos talaku auditorijas ipatsvara kritumu un bas spiesti parskatit
savas darbibas modelus. Tas varétu nozimét pareju no reklamam ka galvena ienakumu avota uz daudzveidigaku
ienakumu struktaru, tai skaita abonementa maksam. LNT un TV3 jau izradijusas interesi sanemt dalu no
abonementa maksam, ko klienti Sobrid maksa televizijas operatoriem, bridinot, ka pretéja gadijuma tas

atteiksies no bezmaksas statusa un paries uz maksas televizijas formatu.

Tradicionalo mediju biznesa modelu neadekvatums jau licis daziem ipasniekiem kerties pie pardosanas.

Tas savukart novedis pie nereti stridigiem vairaku mediju kompaniju ipasumtiesibu izkartojumiem pédéjos

dazos gados. Nemot véra, ka ne visas mediju kompanijas atkopu$as no ekonomiskas lejupslides, visticamak
g b

gaidamas jaunas izmainas mediju ipaSumtiesibas. Jau ir zinas par konkrétiem mediju ipasumiem, kas paredzéti

pardosanai.

Grozijumi Preses likuma, ar kuriem pieprasita patiesa labuma guvéja uzradiSana ari varétu ietekmét mediju
tirgu. Dazi nozares eksperti tomér jau izteikusi $aubas, vai jaunie noteikumi patie$am novedis pie ipasumtiesibu
caurskatamibas un vai realie ipasnieki neatradis jaunus veidus, ka slépt savu ietekmi uz redakcionalajiem

lémumiem.

LTV plano tuvakaja nakotné paplasinat savu portfolio, izveidojot jaunu digitalo kanalu, veltitu makslai
un kulttirai, kas varétu nedaudz pacelt tas reitingus. Tomér visticamakais scendrijs paredz jaunu televizijas
tirgus komercialo dalibnieku paradiSanos, kuri piedavas importétu produkciju, kas pielagota vietéjai videi, ar

pauzém vietéjai reklamai, nevis radis originalu saturu.

Interneta lietoana turpinas paplasinaties, tomér visticamak ne tik strauji ka pédéjos piecos gados. levérojama
dala jauno interneta lietotaju ir vecuma grupa virs piecdesmit gadiem, un varbat bas vairak vecakas paaudzes
lietotaju, kas tuvakaja laika pievienosies tiessaistes kopienai. Nekas tomér neliecina, ka televizijas statuss ka
visierastakajam zinu avotam ir apdraudéts. Dienas laikrakstiem izdosies paturét savus lojalos lasitajus un
varbat pat atgtt dalu auditorijas tikai tad, ja tie varés nodrosinat zurnalistiku ar pievienoto vértibu — analizi,
pétijumus un komentarus. Neatkarigi no ta, vai rita laikraksta lasiSana drukataja forma klas tikai par elites
auditoriju aktivitati vai né, drukato mediju industrijas atdzimsana bus atkariga no ta, cik veiksmigi izdevéjiem

izdosies izveidot un paplasinat savu digitalo klatbatni.

Entuziasms, ar kadu mobilo telefonu lietotaji pariet uz viedtalruniem, ka ari valdibas plani izmantot digitalo
dividendi, lai izveidotu liela atruma mobilo internetu visa valsti, visticamak novedis pie mediju klatbtitnes
mobila interneta platformas, tai skaita iPhone un iPad programmatiras ievie$anu. Tomér, nemot véra nelielo
tirgu, mobila satura attistiba diez vai bas strauja, un vairums mediju organizaciju drosi vien turpinas mierigi

nogaidit.
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9. Rekomendacijas

9.1 Politika
9.1.1 Spektra pieskirSanas politika

9.1.1.1 Caurskatamiba un taisnigums spektra pieskir$anas un tarifu politika

Problema

Valsts kontrole un citi aktori asi kritizéjusi radiofrekvencu spektra pieskir$anas konkursu virszemes digitalajai
apraidei, uzskatot to par necaurspidigu un netaisnigu. Piedevam telekomunikaciju uzpémums Lattelecom
ieguvis ekskluzivas digitala multipleksa ekspluatacijas tiesibas lidz 2013. gada decembrim, un uznémuma
noteiktie tarifi tiek uzskatiti par televizijas sektora attistibai nelabvéligiem un tadiem, kas rada skérslus

kvalitativa satura veidosanai.

Rekomendacija

Saeimai un Ministru kabinetam ir japarskata spéka eso$a likumdosana, kas regulé digitala spektra pieskirsanu,
lai nodrosinatu, ka nakamais konkurss tiek organizéts atbilstosi likumam un ir taisnigs. Més iesakam padarit
Latvijas Valsts radio un televizijas centru par digitalas virszemes apraides pakalpojumu sniedz&ju par brivu
raidosajiem kanaliem, izslédzot no procesa komercialu starpnieku. Komercialo digitalo ,vartsargu” loma
ir jaierobezo, atstajot to zina tikai maksas televizijas pakalpojumus. Ministru kabinetam japarskata tarifu
politika un jaievies caurskatams un pamatots mehanisms tas naudas summas noteiksanai, kura televizijas

kompanijam jamaksa par multipleksa pakalpojumiem.

9.1.1.2 Ilgtermina garantijas licences turétajiem

Problema
Tirgus spélétaji uzskata patlaban spéka esoso piecu gadu apraides atlaujas terminu par parak ierobezojosu
un televizijas industrijas attistibu bremzé&jo$u — sektors ir spiests domat istermina, nevis ilgtermina biznesa

modelu kategorijas.

Rekomendaicija
Ministru kabinetam ir japarskata konkursa reguléjums un, sadarbojoties ar industrijas organizacijam, janosaka

tads licences termins, kas ir labvéligs televizijas sektora ilgtermina attistibai.
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9.2 Mediju likumdoS$ana un reguléjums
9.21 Mediju ipasnieki

9.2.1.1 ipaénieku caurskatamibas nodrosinisana

Problema

Mediju ipasnieku caurskatamibas trikums ir bijis viens no lielakajiem skérsliem Latvijas mediju attistiba visus
pécpadomju gadus. Necaurspidigums veicinaja to, ka neredzamie ipasnieki izmantoja sev piederoSos medijus
politiskiem mérkiem. Nesenas izmainas Preses likuma, kuras paredz lielaku caurskatamibu mediju ipasnieku

struktiira, iezimé pozitivu pavérsienu. Tacu stingru likuma iedzivinasanas mehanismu joprojam pietrikst.

Rekomendacija

Saeimai jaizveido efektivs juridiskais pamats, kas garantétu mediju ipasnieku caurskatamibas praktisku
isteno$anu visos mediju veidos, to vida ari interneta medijos. Papildus jau esosajai prasibai mediju uznémumiem
atklat patiesos labuma guvéjus Uznémumu registram ir jaievie$ ari citi mehanismi, kas nodrosinatu de facto
caurspidigumu, ieskaitot prasibu medijiem pieradit esosa mediju uznémuma parpemsana vai jauna medija

dibinasana izmantoto lidzeklu likumigo izcelsmi.

9.3 Sabiedriska labuma saturs medijos

9.3.1 Sabiedriska labuma reguléjums

Probléma
Gan sabiedribai kopuma, gan politiskajai elitei piemit vaja izpratne par sabiedriska labuma konceptu, ta
misiju un sabiedrisko mediju pienakumiem. Politiki lielakoties uzskata sabiedriskas raidorganizacijas par

valdibas komunikacijas kanalu.

Rekomendacija

Gan visparéjas izglitibas, gan muzizglitibas macibu programmas jaieklauj mediju lietotprasmes elements, kura
neatpemama sastavdala ir sabiedrisko mediju loma. Nacionalajai elektronisko plassazinas lidzeklu padomei
— institacijai, kas atbild par ikgadéjo valsts pasttijumu, — ir jaformulé skaidra sabiedriska labuma definicija
un janosaka skaidri mérki katram valsts pasttijumam. Pasttijumam ir jadefing, ka katra no programmam,

kuras producé Latvijas televizija un Latvijas radio, rada sabiedrisko labumu un kalpo sabiedribas interesém.

9.3.2 Sabiedriska labuma satura finansésSana komercmedijos

Problema

Ar krizi saistito reklamas iepémumu krituma un augsto apraides tarifu izraisitas finansialas spiles spiez
komerckanilus atvietot kvalitativu vietéjo saturu ar létikiem produktiem. Si paradiba — savienojuma ar
sabiedrisko raidorganizaciju programmas trikumiem — samazina vietéjo sabiedriska labuma programmu

klastu.
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Rekomendacija

Nacionalajai elektronisko plassazinas lidzeklu padomei ir japieskir finanséjums sabiedriska labuma programmu
veido$anai komerckanalos. Tacu tas nedrikst notikt uz sabiedrisko raidorganizaciju rékina. Valsts subsidiju
pieskirsana komercialajiem tirgus dalibniekiem ne tikai nodro$inas vietéja satura klatbtitni nacionalajos kanalos,
bet ari diversificés platformu klastu, kuras piedava sabiedriska labuma saturu, tadéjadi palielinot sabiedriska
labuma satura aizsniedzamibu. Sada prakse veicinatu ari lielaku konkurenci vide, kura darbojas sabiedriskas
raidorganizacijas, liekot tam uzlabot savu Zurnalistisko sniegumu un izvértét savas darbibas finansialo efektivitati.

Papildus tam més iesakam sabiedriska labuma satura finanséjumu padarit pieejamu ari tie$saistes medijiem.

9.3.3 Sabiedrisko raidorganizaciju klatbutnes stiprinasana digitalajas platformas

Problema
Sabiedrisko raidorganizaciju vajais sniegums interneta un citas digitalaja platformas paklauj riskam sabiedrisko
mediju iespéjas piesaistit auditoriju, kura dod prieksroku nelinearu digitalo mediju patérinam. Sabiedriskas

domas aptaujas rada, ka gados jaunas auditorijas interese par sabiedriskajiem medijiem ir minimala.

Rekomendacija

Lai nezaudétu relevanci digitalaja laikmeta, Latvijas televizijai un Latvijas radio ir javelti vairak paju tam, lai
parietu no sabiedrisko raidorganizaciju modela uz sabiedrisko mediju modeli, kas ietver dazadas platformas.
To var istenot, stiprinot klatbatni interneta, ieviesot digitalos kanalus un laizot klaja ,saturs péc pieprasijjuma’
pakalpojumus tiessaisté, ka ari izstradajot aplikacijas dazadam digitalajam iericém. Papildus tam, butu jastiprina
sadarbiba Latvijas televizijas un Latvijas radio starpa. Regulatora mérktiecigs atbalsts palidzétu tapt inovativam

digitalajam iniciativam; tapat batu nepiecieams ieklaut multiplatformu saturu ikgadéja valsts pasttijuma.

9.4 Zurnalistika

9.4.1 Satura kvalitates uzlaboSana

Probléema
Digitalizacija ir radijusi jaunas iespéjas Zurnalistiem vipu ikdienas darba un produktu izplatisana, tacu
vienlaikus ta sekméjusi Zurnalistikas kvalitates krisanos. Mediju tabloidizaciju paatrinaja ari finansu krize —

visos mediju veidos, bet jo ipasi tieSsaistes platformas. Augstas kvalitates saturs ir kluvis par retu preci.

Rekomendaicija

Mediju uzpémumiem, profesionalajam organizacijam un universitatém, kuras ir zurnalistikas programmas,
ir japiedava praktiska palidziba Zurnalistikas profesionaliem vinu snieguma uzlabosana, ka ari konkurétspéjas
uzlabosana, stradajot digitalaja vidé. Minétajiem aktoriem butu ari jareagé uz profesionalo standartu
kritumu. Tiessaistes Zurnalistika nebitu jauzskata par ,mazak nopietnu” Zurnalistikas veidu, un tadé| tai batu
javelt tikpat daudz uzmanibas, ka tradicionalajiem formatiem — gan akadémiskaja vidé, gan no industrijas
organizaciju puses. Jameklé inovativi sadarbibas modeli starp pilsonisko sabiedribu, akadémisko vidi un
medijiem, lai razotu kvalitativu saturu visas mediju platformas, izmatojot mediju profesionalus, zurnalistikas

studentus un blogerus ka satura veidotajus.
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Saisinajumi, attéli, tabulas un uznémumu
saraksts

Saisinajumi

3G

4G
DVT
ES
EUR
SVF
IPTV
LNT
LR
LTV
LVL
NVO
EDSO
PBK
TB/LNNK
LRS
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third generation (tre$a paaudze)
Jfourth generation (ceturta paaudze)
digitala virszemes televizija
Eiropas Savieniba

eiro

Starptautiskais valatas fonds
Interneta protokola televizija
Latvijas Neatkariga Televizija
Latvijas Radio

Latvijas Televizija

Latvijas lats

nevalstiska organizacija

Eiropas Drosibas un sadarbibas organizacija
Pirmais Baltijas kanals

Tévzemei un Brivibai/LNNK

lietotaja radits saturs
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Atteli

N S

. attéls
. attéls
. attéls

. attéls

Tabulas

tabula

. tabula
. tabula

. tabula

. tabula

. tabula

. tabula

8. tabula

9. tabula
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12.

13.
14.
15.
16.
17.
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19.
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21.
22.

. tabula

tabula

tabula
tabula
tabula
tabula
tabula
tabula
tabula
tabula
tabula

tabula

Lauku/pilsétu iedzivotaju attieciba (% no kopskaita) ......c.cocecevveerieinincnincninceee
Sadalijums péc valodas (% no iedzivotaju kopskaita) ........cccccevveerieenincnincincnnnee
Etniskais sastavs (% no iedzivotaju kopskaita)..........cccoeeciicciniiiiniiniiniiicee,

Religiska piederiba (% no iedzivotaju kopskaita) .........ccccevvvieueiiinnicciininicccne

Tautsaimniecibas rAdItaJi .....ovevvveirieiiiiiiicicc e
Majsaimniecibas, kam pieder aprikojums, 2005-2010........cccoceveueinirneeeninienennen.
Galvenas TV uztversanas un digitalas uztveramibas platformas, 2005-2009 ...........

Interneta izplatiba (% no kopéja majsaimniecibu skaita) un mobilo sakaru

izplatiba (iedzivotaji vecuma no 15 lidz 74 gadiem, kuri lieto mobilo

telefonu, 20), 2005—=2010 ....uveiiiieeieeeeiee ettt eeet e et eeeeeteee e e et e e e e e e seeaeeeeeaaeesns
Nacionalo dienas laikrakstu lasitaji (vidéjais viena eksemplara lasitaju skaits, ’000),
péc lasitajiem 2010. gada, 2005—2010 ......ccocceiiiiiiiiiiiiiiiiiiiececceee
Laikrakstu tiraza (vidéja tiraza, sarindota atbilsto$i 2010. gada datiem), 2005-2010 ...

Vietéjie mediju timekla portali, péc vienreizéjo apmekléjumu skaita gada,

2007=20T0..cciiiiiiiiiiiii s

Popularakas raidstacijas, sniedzamiba (reach) nedéla, 2011 (pavasaris) ...........c......

Galvenie latviski un krieviski raidosie TV kanali, péc gada vidéjas auditorijas

(share) (%), 2005—20T0 .....ccuerieierieeieiee ettt ettt ettt et et se e ee e s eneeeeneeas
10. tabula Aktualitasu raidijumu gada vidéja auditorija, 2010

Darbdienu un vakaru izdevigaka laika zinu raidijumi, péc auditorijas ipatsvara

(share), 2011. gada VIdEji .....ccvvuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiicc

LTV1, LNT un TV3 darbdienu vakara zinu raidijumi, auditorijas dala,

vidéji gada, 2005-2010 ....cooueuiriiiiiiiiiiiicircce e
Raidlaiks: LTV1 zinu un aktualitasu produkcija, stundas gada, 2005-2011............
Raidlaiks: LR1 zinu un aktualita$u produkcija, stundas gada, 2005-2011 ..............
Raidlaiks: LR4 zinu un aktualita$u produkcija, stundas gada, 2005-2011 ..............
10 lielakas interneta vietnes péc dienas apmeklétaju skaita, 2005-2010..................
10 popularakas vietéjas interneta vietnes, 2007-2010........cccceviriiiiriniiiiiininnenenn.
Vietéjo LRS vietnu apmeklétaju skaits, 2010 .......cccvvieiniiiniiiniiiinciiciecceeees
Vietéjo socialo tiklu vietnu apmeklétaju skaits, 2010 ....ccoeevieeniienincninciincineees
Latvijas Televizijas budzets, 2005—2011 ......cceiimieinieinieinieinieirreieieereeee e
Latvijas Radio budzets, 2005—2011 .....cccciiiiiiiniiiniiiiciiciceceeeeceeeee

Reklamas tirgus apjomi pa mediju grupam........ccccceeeiviiiiiiiniiiiiiiiiceee,
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23. tabula Atsevis$ku mediju firmu galvenie finan$u raditaji, 2005-2009

Uznémumu saraksts

Baltic Media Alliance
Baltkom

Bite

Bonnier

Cits Medijs

DBB

Dienas Mediji
Draugiem.lv

Hannu Digital

1771

Kempmayer Media Latvia
Lattelecom

Latvijas Televizija

Latvijas Mobilais Telefons
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Legbank

LNT

Modern Times Group (MTGQG)
Neatkarigie Nacionalie Mediji
News Corporation

Parex Banka

Petits

Pirmais Baltijas Kanals

Radio Latvia

Radio SWH

Red Dot Media

Sanoma

Schibsted

Valsts radio un televizijas centrs
Tele2

Viasat

Zurnals Santa
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Digitalo mediju karte: valstu zipojumi

—_

Rumanija
Taizeme
Meksika
Maroka
Lielbritanija
Zviedrija
Krievija

Lietuva

© o N oo g B~ o b

ltalija

—
o

Vacija

—_
—_

. Amerikas Savienotas Valstis
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“Digitalo mediju karte” ir Atvértas sabiedribas Mediju programmas un Atvértas sabiedribas
Informacijas programmas kopigs projekts.

Atvértas sabiedribas Mediju programma

Mediju programma strada globala méroga atbalstot neatkarigus un profesionalus medijus, kam ir bdtiska loma pilsonu
informéSana un demokratiskas lidzdalibas veicinaSana. Programma nodroSina atbalstu (gan ar iek$gjiem resursiem, gan
atbalstot attistibu uz vietas) neatkarigiem medijiem un sadarbibas tikliem, piedava padomatus mediju politikas risinajumus un
iesaistas mediju likumdo3anas uzlabodana un mediju attistibu veicinodas vides veidodana, kas lauj uzplaukt labai, bezbailigai
un uznémigai zurnalistikai. Mediju programma atbalsta arT kvalitativas pétnieciskas zurnalistikas attistibu, tadgjadi veicinot
caurskatamibu un varas atbildibu, ka arT tadu problému risinaSanu ka organizéta noziedziba.

Atvértas sabiedribas Informacijas programma

Atvértas sabiedribas Informacijas programma strada, lai palielindtu zinaSanu pieejamibu, veicinatu pilsoniskas sabiedribas
komunikaciju un sargatu pilsonu tiestbas brivi komunicét digitalaja vide. Programma veltl ipaSu uzmanibu nelabvéliga situacija
esoSu sabiedribas grupu vajadzibam un cilvékiem pasaules mazak attistitajas dalas. Programa pielieto jaunos rikus un
panémienus, lai stiprinatu pilsonisko sabiedribu tas centienos — gan vietéja, gan valsts un starptautiska [Tment — sekmét
atvértas sabiedribas attistibu.

Atvértas sabiedribas fondi

Atvértas sabiedribas fondi strada pilsoniski aktivu un iecietigu demokratiju veido$anas laba — tadu demokratiju, kuru valdibas izjat
atbildibu pilsonu priek$a. Fondi strada ar vietéjam kopienam vairak neka 70 valstis, atbalstot taisniguma, cilvéktiesibu, izteiksmes
brivibas, informacijas pieejamibas, sabiedribas veselibas un izglitibas iniciativas.
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