SABIEDRISKAS POLITIKAS CENTRS QLo 7/21%3

2006.gada Saeimas velesanas medijos:
partiju reprezentacija

Drukata prese
Internets

Raidorganizacijas

Autori: Anda Rozukalne, RSU, Tatjana Hanova, RSU, Marks
Jermaks

Redaktore: Lolita Cigane, PROVIDUS

Riga, 2007. gada 10. janvaris



L1018 | (U =T [ =) PP PPTRP 4

GalVENIE SECINGJUMiL.u.iiruieeriieeere s e e s e e s e e s e s e e s e s s s era e s ers e s ersa e s s rnnrsernnnsernnssennnnnns 5
GalVENIE SECING UM .. .iiruiiieiii et i et r s s e e s e e s e e e s e e e s eea s e ra e s e rna e s eenansernnrsennnnnns 5
Kop&jo tendenCuU rakStUrOJUMS...cceiiiiiiiiiieecee e e e e e et e e e e e e s e s nn e e e e e s e e e s snnnnnneeeeeeeas 8
1. Politiku publicitate drukatajos medijos un interneta............cceeiriiiiicciie s 8
2. Partiju pUDICIEALE. . eeuu e e 10
3. Attieksme pret partijam. ..o 11
Q)  ViSAS MEiJU GIUPES ....ceeeeeeernnnaaeeeeeeeeeeernnsaa s e s eeennnnssssssaeeseeernnnnnnsasesseesenees 11

b) latvieSu un krievu valoda rakstoS$ajos Medijos.........ccvvvvvvervrreeeeeeeeeeereeeeeeeeeeens 12

4. PUDIIKACITU SALUIS...cvvuiiieeiiie et e e e e s e e r s e e rana e e e eees 13
5. Publikaciju informacijas @voti.........coeeuumeiiiiiiiiieee e e 15
I1. Partiju reprezentacija latvieSu dienas laikrakstos...........ceevveiiirveeiiieeiiieeeeeeeeeeeeeeeee, 16
1. Vispar€jo tendencu rakStUrOJUMS .........uueeeeeeeieiiiiinisinneeeeeeeeeessnsnneeeeseseeessnnssnnees 16
2. Partiju paradisanas biezums nacionalajos dienas laikrakstos ........cccccvvvcvvveneennnnn. 16
3. PriekSvEleSanu atSpogulojuma SAtUIS .......uuurrrerrerrrrrrrennnnnnnnnsnnnnnnnnnnnnnnnnnsnsrnnrnnnne 17
a) partiju aktivitaSu atSpPOgUIOIUMS. .......uueieiieeiiieciirieiiireee e e e e e sssrrrre e e e e e e ennreees 18

b) partiju programmu atSpoguUIOJUMS. .......uueiriiiieeieeer e e e ereen e e e e e 18

4. Raksta sniegtas informacijas avoti ........vviiiiiiiiiieiin e e 19
6. Partiju atspogulojums atseviSkos laiKrakstos ........uveerrreuuuuuunennnnnnnnnnrnnnnnnrennnnn. 20
Q) LAUKU @VIZE coveeiieeeee ettt e 20

D) DIENA . i 21

C) Neatkarig@ RIta @VIZE ......cuiiiiuiiiiie it e e e ena e 21

d)  DiIeN@s DIZNESS.......oiiiiiriiiiieeiee e 22

€)  RIGAS BalSS.....iiiriiiiiiii i 22

f)  VaKara ZiNaS.....ccuuiiiiii i e 23

o) TR o (= o = U 23

III. Partiju atspogulojums latviesu regionalaja Prese ..........cvevveeeeeeeeeeeeeeeeereeeeeeeeeeeeeeens 25
1. Vispargjo tendencu rakStUrOJUMS ....coeeeveiiiiiriiirrrrsrrir e e e e e e e 25
2. Partiju atspogulojums latviesu redionalajos laikrakstos.........ccceceeeeeeiiiicineeeeenennn. 25
3. PUDIKACIU SALUIS....cvuiiie e e e e s e s e ra e e ennaee 26
a)  Partiju aKbiVitates. ... 26

b) Amatpersonu atsSpoguUIOJUMS ......ceuuiiiiiiiiiiiieiirin e e eenas 27

4. Rakstos izteikta attiekSMe .......cuvuiiiiiii e 28
IV. Partiju reprezentacija krievu valoda rakstosajos nacionalajos laikrakstos. ............... 31
1. Vispar€jo tendencCu rakStUrOJUMS. ........ceeeeeeeeeiiiiiinrrinreeeeeeeeeesssnnsseeeseseeessnnsssnees 31

2. Partiju atspogulojums krievu nacionalaja prese..........ccvveeeerercieeiereeeeeeeennnee e 33
3. Partiju atspogulojuma SAtUIS ........ciiieiiiiie e 33
a) partiju programmu analize..........coooviiiiiiiiiiiii 33

b) raksti par deputata kandidatu k@ personibu ........ccccovveeiiiiiiiiiiiii e, 34

) raksti par partiju aktivitatem .........coeiiiii 34

4. Raksta satura izteikta attiekSme .......ccuuiiiiiiiiii 35
) Vvirsrakstos pausta attiekSMe........cooiveiiiiiieiii s 35

b) Rakstos izteikta attiekSmMe .......cccvveiiiie s 35

5. Rakstu informacijas avoti ... 36
Q)  Laikraksts MCas” ... i 37

D)  Vesti SeVOAN]a.....ccuuiiiiiiiiire e 37

(o) T | G I | | = PP PP 38

) Telegraf ... e 38

€)  SUDDOtA ... e 39

F) 7 SEKIELOV .oereiiie it 39

g)  BizneS&Baltija...... .. coeeiiiiieieieie e e e 40

N) VSt it 40

V. Partiju publicitate regionalaja KrieVU PreSE......uuuuururrruuiiiiiirnnnnsnnsnssssssnssssssssnssnn. 41
1. Partiju paradiSanas bi€ZUMS .........ccccurrrrieiies i errreees 41

2. Attieksme pret partijam.. ..o e 42
a) virsrakstos izteikta attiekSme .......coveiiiiiii i 42

b) rakstos izteikta attiekSme .......covvivviiiiiiei s 42



3. Rakstu informacijas @Voti ......oieeuuiiiiiiiiiii i e 43
4. Rakstu satura @nalize.........ooiiviiriiiiiiiiiie e 45
VI. Partiju reprezentacija interneta medijos .........ceuieiiiiiiiiiciic 47
b) Partiju paradiSanas daudzums UNn Proporcija.......cceeeeeeeerereeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeees 47

C)  PUDIKACITU SAtUIS.....cciviiii e e 48

d) Publikacijas izteikta attiekSme........oooeiimieie e 50

e) Publikaciju informacijas avoli..........cceeiiiiiiiiiii 50

VII. Partiju prezentacija WWW.rus.delfi.lV .......ccooiiiiiiiiiiic e, 52
1. Partiju paradiSanas bi€ZUMS .........ccccuriririiiii i e srrre s 52
2. WWW.ruUS.delfi.lv rakstu Saturs........cooiiiiiiiiiiciicn e 53
3. Publikacijas izteikta attiekSme. .......uviiiiiiii i 53

E R W o1 6= Tl U TR= o PP 54
VIII. Partiju reprezentacija ZUMNEIOS ......uueeeeeeeeerreeeeeeeunnnnnnnnnssnssssnssssssssssssssssnrssrerereee 56
a) LatvieSu valoda rakstoSajos ........cccueeeeeieeiiiiiiiire e e s s e e 56

1. Partiju paradiSanas ZUINGIOS ........cccuurrrerrreseissiirrsrrrnreens s s s ssssssrreeeesssssssssnssseess 56
B =1 W | PP 57
3. Rakstos izteikta attiekSMe ......oivivviic e 58
4. Rakstu informacijas @aVvoli .......cceeueeuiiinrii e e e 59
ST 0 0T | =1 ) =T PP 60
b) krievu valoda rakStOS@JOS . ..evvveeiiiiiiiiiieiieeee e e e eee e s srrerrre e e e e e e e e e e e e ee s 60

IX. Partiju reprezentacija raidorganiZacijas. ... . «useeeeerreeusrrrererrrerernnnaaesseeeeeererennnnns 62
1. Nacionalajas teleVIZiJas......c.uviirriiiieie e 62
a) Partiju paradiSanas DIEZUMS ..........uuuruuuuuurinniieresreerseesresseessesssesssssssssssnsnns 63

b) Raidijuma/siZeta paradiSanas ieMESli .......ccevvveeeeviiiiiriiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeee e 63

) Raidijuma/sizeta satura izteiktd attiekSMe......ccccevvviiii i, 65

d) Raidijumu/sizetu infOrmacijas @VOti .......uuururrrriiiiiiiierrrerree s e e reeeee s ee e s ee s e eeseeeens 67

e) Raidijuma/sizeta izteiktas attieksmes objekts......cccevvviveriii, 67

2. Partiju reprezentacija regionalas apraides teleVvizijas ..........cccceeerrmrnnnrennnnnnnnnnnnnnn. 68
a) Partiju paradisanas biezums regionalas apraides televizijas (%) ....ccccccceevvuvvnnee. 68

b) Raidijuma/SiZeta IEMESIS .........uueeeeieeiiiiiiriiiee e 69

) Raidijuma/sizeta satura izteiktd attiekSMe......coccvvvviiii i, 70

d) Raidijuma/sizeta informacijas @VOLi ...........uueuiiiiiiiiierrre e ee e ee e e e eeeens 70



Tabulu raditajs

1. tabula. Politiku publiCIEAtE ....c.uieee i 9
2. tabula. Partiju publicitate drukatajos medijos un interneta, piemin€jumu skaits..........c.......... 10
4. tabula. Partiju atainojuma proporcijas, rindu analize...........ccoueeieiiiiiiiieiii e 12
5. tabula. Partiju atspogulojuma daudzums (piemingjumu skaits) latvieSu un krievu valoda

o] (0 2r= [0 R 111 )01 13
6. tabula. Publikaciju satura @nalize ...........cuuiiiiiiiiiii e 14
7. tabula. Publikaciju informacijas avoli.........ceuurreuiiiiiiiiiiriice e 15
8. tabula. Partiju piemingSanas proporcija un biezums, latvieSu nacionala prese. ..........cccvuues 16
9. tabula. Amatpersonu publicitate latvieSu dienas 1aikrakstos. ........uuuivviiiirreeeeeeniniie e ereeeenns 17
10. tabula. LatvieSu nacionalas preses priekSvéléSanu atspogulojuma saturs.........cccceeeeeereninnns 18
11. tabula. Publikaciju satura analize dazadas mediju grupPas........ceeeeerrcrrreeeneessnscirseeeeeesesnans 19
12. tabula. LatvieSu nacionalas preses informacijas @Voti.........uuerrrrrrrrrrmrirnirerrrrrereeeeeeeereeeeeeeen 19
12. tabula. Partiju atspogulojuma proporcija latvieSu nacionalajos laikrakstos............ccccveeernnnne 24
13. tabula. Partiju atspogulojums latviesu regionalajos laikrakstos...........cccvvrrrrereeeeeereeeeeeeeene. 26
14. tabula. Pariju publicitate regionos, % no kopéja partiju piemingjumu skaita ..........ceeevvervenns 26
15. tabula. LatvieSu redionalas PreSES SAtUS.....uivivierreeeruiirirerrerrernrrnnarseresereeessssnssnrreereereeen 26
16. tabula. Amatpersonu atspogulojums regionalaja PreSE......ewurrrreerrrsssirrrrreeeessssiirrerereessenanns 28
17. tabula. LatvieSu regionalaja prese pret partijam izteikta attiecksme. .......cccvvvvvvvvverereeeeeeenenee. 28
18. tabula. Pret konkrétam partijam latvieSu redionalaja prese izteikta attieksme...........cevvvvnnee. 29
19. tabula. Rakstu informacijas avoti daZzadas mediju grupas. ......ceeeeeeeecrrrreeeeesssssirreeeeeeseennns 29
20. tabula. Partiju atspogulojums latvieSu regionalajos laikrakstos, % no kopg&ja partiju

=1 uY ol o [ U] (o) (U] 4 o= [ PO 30
21. tabula. Partiju paradiSanas biezums krievu nacionalaja presé. Kopgjais publikaciju skaits. .... 33
22. tabula. Krievu nacionalo laikrakstu satura analize. ..........cccoeeiiiiiiiiic e, 34
23. tabula. Krievu nacionalas preses informacijas avoli..........cccvviiviiiiiiniiii e 36
24. tabula. Partiju atspogulojums krievu redionalaja PreSE......cvvvereerrerrrrrniiierrerrerereernnnnneeeeens 41
25. tabula. Politisko partiju atspogulojums krievu regionalajos laikrakstos ..........cccevvvveeeeeeennnnn. 43
26. tabula. Krievu regionalas preses rakstu informacijas avoti......cccccccevvieeiieeiiecccieecec e, 44
27. tabula. Krievu valoda rakstosas regionalas preses satura analiz€.......ceevvvvevieeieeeeeeneeeeeeneeen, 45
28. tabula. Partiju paradiSanas daudzums un proporcija interneta medijos ........cceeveeeeeeeeeeennnn.. 47
29. tabula. Amapersonu piemingjums interneta Medijos .........cviiiriieiiiriiice e 48
30. tabula. Rakstu saturs interneta Medijos. .......ooiiiiiiiiiiii i 49
31. tabula. Interneta mediju publikacijas izteikta attieksme........cccciiiiiiiiiiiii 50
32. tabula. Interneta mediju publikaciju informacijas avoti..........ccceeeemmiiiiiin e 51
33. tabula. Partiju atspogulojums WWW.rUS.delfi.lV ........cooeimeiiiii i 52
34. tabula. www.rus.delfi.lv publikaciju Saturs .......c.coiiiiiiiiii i 53
35. tabula. Publikaciju satura izteikta attieksme ..o 54
36. tabula. Rakstos izmantotie informacijas avoti.........oevevreiiiiie e 54
37. tabula. Rakstu informacijas avoti Wwww.rus.delfi.lv ........coooiiiiiiiii 55
38. tabula. Politisko partiju atainojums ZUrNGI0S. ........cviviririeinisee s 56
39. tabula. Zurnalu rakStu SAUIS. ........oeeiiiiee 57
40. tabula. Zurnalu rakstos izteikta attiekSme ..........ooceiiiiiiiii 58
41. tabula. Zurnalos pausta attieksme pret konkrétam partijam..........cccoovininiinniniinnns 59
42. tabula. Zurnalu publikaciju informacijas avoti. ......cceueeiei i 59
43. tabula. Partiju atspogulojums nacionalajas televizijas.........ccccviiviiiiiiiiin e, 63
44. Nacionalo televiziju raidijumu SAtUIS...... i e 64
45. Raidijluma, sizeta veidoSanas I€MESIi ..uuururueriiriiirrerie i e e errrerrr e e e s e e rrer e e e e reen 65
46. Nacionalo televiziju raidijumos/sizetos izteikta attiekSME...........evvvrrerimeererrirriiireeeeeeeeeeeeees, 66
47. tabula. Televiziju attieksme pret partijam .......ccovviiiii s 66
48. tabula. Sizetu iNfOrMACIJASs AVOLi. v.vvvvrerrrrrriiisierrersrniirrrrrrrrrrrerrrrnrr e e e e e eerrersnssnrerreereeees 67
49. tabula. Partiju atspogulojums regionalajas televizijas. ..........cccccuurrrmirmrermmimreeeeeeeeeeeeeeeeeeeen. 68
50. tabula. Partiju atspogulojums redionalajas televizijas. .......cccccceerieiiiiiiiiieeeecee e, 69
51. tabula. Raidijumos/siZetos izteikta attiEKSME. ....ivvvveeeeeviiir e e 70
52. tabula. Attieksme pret partijaml........iv i 70
53. tabula. Raidijumu/sizetu iNfOrmMacijas aVoti .........ccccurriiriieie i 71



Galvenie secinajumi
1. Mediju satura pieaugosa ietekme

Petijuma “2006.gada Saeimas VéléSanas medijos: partiju reprezentacija un iesp&jama
slépta reklama” gaita secinats, ka 2006. gada 9. Saeimas priekSvéléSanu kampana ir
ieziméjusi jaunu attistibas posmu priekSvéléSanu kampanas atspogulosana medijos —
ievérojami samazinajusies tadas agrak izplatitas un negativi vértéjamas paradibas ka
slépta reklamas nozime un ipatsvars®. Daudz svarigaks ir kluvis mediju saturiskais darbs
politisko partiju, to izvirzito kandidatu un amatpersonu atspoguloSana. Jau péc 2005.
gada pasvaldibu velésanu kampanas veiktas aptaujas rezultati apliecindja, ka VElEtaji,
vértéjot, kas visvairak ietekmejis to izvéli par labu kadam politiskajam spékam, norada,
ka tieSi mediju saturam ir vissvarigaka loma®. P&tnieks Bernards Koens rakstijis, ka
»mediji véleSanu kampanu laika nosaka ne tikai to, par ko sabiedribai domat, bet ari, ko
par to [mediju saturu, taja pieminétajam partijam - aut. piez.] domat™. Tas nozZimé, ka
mediji ne tikai ietekmé sabiedribas dienas kartibu, bet pirms vélésanam ari nosaka tos
kritérijus, péc kuriem vértét partijas un to kandidatus. Sada veida mediji veido attieksmi
pret politiskajiem lideriem un tadejadi ietekmé véléSanu rezultatus.

Si pavérsiena dé| projekta “2006.gada Saeimas vélé$anas medijos: partiju reprezentacija
un iespéjama slépta reklama” veidotaji ir gandariti, ka pirms 9. Saeimas VéléSanam
veikta partiju atspogulojuma medijos analize rada pamatu, lai uzsaktu jegpilnu diskusiju
par mediju saturu priekSvelésanu perioda.

II. Spécigais partiju prieksvélésanu stratégiju un varas poziciju iespaids uz
mediju saturu

a) uz medijiem orienteta zinu veidosana

Partijas savas publicitates mugurkaulu veido, lai dazadas formas iegutu mediju
uzmanibu. Analiz€jot partiju priekSvélésanu stratédijas, redzami divi veidi:

1) Uz medijiem orientéta zinu veidoSana

2) Uz politiku orientéta zinu veidosana®.

2006. gada priekSvéléSanu kampana, tapat ka iepriekSéjas, domin&ja uz medijiem
centréts zinu menedzments.

Petijuma gaita secinats, ka 2006. gada Saeimas véléSanu kampanas laika publicitates
gisana izskiroSu lomu spél&ja Cetri apstakli:
1) Varas resursu pieejamiba, kas nodroSina iespgjas celot, tikties ar vélétajiem un
uznemties nopelnus par panakumiem dazadas ricibpolitikas jomas,
2) Spilgtu personibu klatbutne politiskajas partijas,
3) Sabiedrisko attiecibu darbs, izmantojot varas un personibu resursus,
4) Apzinata konkrétu mediju izvele popularizet konkrétu politisko partiju.

Visi Sie resursi tikai izmantoti, lai raditu pozitivas zinas, tadejadi veidojot masu atbalstu,
lai parvarétu mediju kritisko un cinisko attieksmi pret politikiem. Partijas apzinati
izvel€jas sabiedriba pazistamus cilvékus, kas varétu nodroSinat lielaku mediju uzmanibu,
ka ari organiz€ja ipasus pasakumus, cerot ieklat mediju dienas kartiba. ,Izmantojot

! Atseviski krievu laikraksti, kas agrak bija sléptas reklamas izvietotaju galvgali, Sajas vélesanas kluva par atsevisku partiju propagandas
lidzekli. Pieméram, laikraksts”"CAS"savos priekSvéléSanu atspogulojuma principos deklaréja atbalstu divam politiskajam partijam
http://www.politika.lv/index.php?id=10179
2 velataju izveli ietekmé&josie faktori 2005.gada pasvaldibu vélé$anas un sabiedrisko organizaciju loma priekvéléSanu procesa uzraudziba,
62% aptaujato noradija, ka to izvéli vélesanas vislielakaja méra nosaka mediju sniegta informacija, 2005. gada aprilis, Latvijas fakti,
http://www.politika.lv/index.php?id=3375
3 Media Coverage of Issues ad Candidates: What Balance Is Appropriate in a Democracy.- Political Science Quarterly, 1996, Vol.111, NO, 1,
p. 69.
* Pfetsch B. Government News Management. In: Graber D., McQuail D., Norris P. Politics of News and the News of Politics. 1998, A Division
of Congressional Quarterly, Inc., Washington, D.C. p. 73.
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politiska marketinga tehnikas, Si stratégija orientéta uz konkrétam mérka grupam, uztver
véletajus ka patérétajus un vélas tiem piedavat simbolisku produktu.”

Mediju pétnieki, tostarp A. Harko, raksturojot musdienu mediju vides un politikas
attiecibas, uzsver, ka ,musdienas politisko sféru par neitralu vairs nevar nosaukt, jo taja
dominé ekonomiskas intereses un politiskais labums. Tas nozime, ka valda elite, kas pati
sev nodrosinajusi privilégijas, savukart sabiedribas loceklu tiesibas uz vienlidzigu iesp&ju

izteikties un rast rezonansi ir biitiski ierobeZotas” °.

b) uz nedaudzam partijam un personibam koncentreta uzmaniba

Mediju lielas uzmanibas dél, velétaju acu priekSa pirms 9.Seimas véléSanam bija tikai
dazi jau zinamie un pie varas esoSie vai bijuSie politiskie spéki, kuri visnotal veiksmigi
kontrol€ja un vadija medijos paraditas informacijas plusmu un saturu, padarot politisko
dienas kartibu gandriz vienadu ar mediju dienas kartibu.

Lai gan amatpersonu publicitates zina pirmo vietu pirms 9. Saeimas véléSanam ienéma
premijers Aigars Kalvitis, aiz vina sekoja spilgtas, valdiba neesoSas personas - Ventspils
mérs A. Lembergs un opozicija esosa Jauna laika vaditajs E. RepSe. Premjers un vél 4
ministri bija piecu pieminétako amatpersonu topa un sanéma 50% no popularakajam 10
personam veltitas publicitates.

Nemot véra, ka wuzmanibas centra bija nedaudzas politiskas partijas un
politiki/amatpersonas, mediju saturs pirms véléSanam bija izteikti vienveidigs — domingja
vienas un tas pasas témas, vienas un tas pasas personibas, vienveidigi véstijumi un
attieksmes.

Sada situacija lielaka nozime bija nevis zinu un aprakstu kvalitatei un
tajos izteiktajiem viedokliem, bet to daudzumam, proporcionalajam
sadalijumam starp partijam, kas pieminétas medijos. Kvantitativs
parsvars lidz ar to ieguva kvalitativu vertibbu un partiju sniegtas
informacijas ietekmi mediju auditorijas.

Pétnieki, kas analizé mediju un politisko partiju attiecibas, So procesu sauc par ,zirgu
skrieanas sacik$u” pieeju véléSanu kampanas, kas nozimé, ka ,vélétaji bus labak
informéti par kandidatu kampanu stiliem un panakumiem, nevis véléSanu platformam un
kandidatu prasmém”. Saja kampana ari Latvija, tapat ka citas valstis, priekSvélésanu
laika ,zinu centra ir galvenokart uzvarétaji un zaudétaji nevis butiski jaunumi un
problémas™. Mediju uzmanibas loka bija nevis pati politika, bet gan véléSanu ,izrade,
stils”’®, tas, ka sabiedriba uztver partiju kandidatus. Vélé$anu kampanu struktiira rada,
ka taja tikpat ka neparadas vélétajus izglitojosas pieejas, jo politiki vai to kampanu
veidotaji vélas, lai viniem pievérS neatslabstoSu mediju uzmanibu, nereti ari visas
kopé€jas prieksvelésanu debates reducgjot uz izteikumiem par to, ,kas uzvarés, kapéc

uzvarés un kas ietekmé kandidatus”! .

c) Partiju/politiku diktéeta dienas kartiba
Pétijuma dati rada, ka mediji, lai ari atvel noteiktu vietu daudzpusigai partiju analizei,

tomér ir |oti atkarigi no partiju veidotajiem notikumiem, veltot loti daudz publikaciju
partiju amatpersonu darbibas atspoguloSanai un partiju amatpersonam. Si publicitates

5 Ibid.p.75.

® Harcourt A. Engineering Europeanization: the Role of the European Institutions in Shaping National Media Regulation. — Journal of
European Public Policy, 2002, 9:5, p.739.

7 Voltmer.K.,Schmitt-Beck R., The Mass Media and Citizens’ Orientations Toward Democracy: The Experience of Six “Third-Wave”
Democracies in Southern Europe, Eastern Europe and Latin America. — ECPR Joint Sessions in Turin, 2002. p. 49.

8 Brever P, Sigelman L., Political Scientists as Color Commentators, Press/Politics, Winter 2002, p. 10.

® Shudson M, Social Origins of Press Cynicism in Portraying Politics, American Behavioral Scientist, Vol.42. nr.6, 1999. p.998.

10 Thid. P. 998.
11 Tbid.p.1001.



dala veido kvantitativi daudz lielaku apjomu, tad€jadi mazaka mediju telpa atlika
analitiskiem materialiem par partijam.

Pétijuma dati parada, ka nevis mediji noteica aktualos problémjautajumus un pirms
vélésanam analizétas aktualitates, bet partiju darbiba ieviesa loti nopietnas korekcijas
mediju saturd. Pirms véléSanam sagatavotie priek$vélésanu atspogulojuma principi*? tika
realizéti, taCu aktualo zinu saturs un apjoms noslap&ja mediju analitisko pieeju,
priekSplana izcelot partiju veidotas aktivitates un publicitates planos ieklautas
personibas. Vertejot kopuma, partiju aktivitates tika atspogulotas 33% gadijumu, partiju
programmas analizétas 22% gadijumu, savukart informacija par politikiem ka
personibam sniegta 31% gadijumu un politiki ka sabiedriski aktualu notikumu
komentétaji izmantoti 14% gadijumu. Tadejadi, mediji liela méra gaja politisko partiju
sabiedrisko attiecibu aktivitasu un spilgtu personibu pavada.

Ka teikts, informacijas plisma priekSveéleéSanu perioda bija izteikti politiku un
amatpersonu noteikta, tatad vienpusiga. Politiki un amatpersonas ir informacijas avoti
gandriz 60% no visam analiz€tajam publikacijam, kamér ekspertu un sabiedrisko
organizaciju viedokli izskan |oti nedaudz (attiecigi 5 un 2% gadijumu).

d) Klusa veléetaja balss

Steigas, laika un personala resursu trikuma dé| mediji loti labprat kluva par partiju
notikumu un personibu atspogulotajiem, vienlaikus proporcionali maz uzmanibas
pievérsot VEletaju viedokliem. Batiba pirms véléSanam mediju informacija nelava
prognozet, ka véléSanas piedalisies tikai 60,98 % no balsstiesigajiem iedzivotajiem.
Mediju un partiju sadarbibas fona loti maza apjoma tika ieklauti veletaju noskanojumi,
pardomas, vélmes. Mediji lielakoties ignoré&ja vélétaju nostaju, lielako dalu uzmanibas
koncentré&jot uz politisku notikumu varoniem.

Mediju uzmanibas koncentréSana uz politisko vidi rada situaciju,
ka prieksSvélesanu spelé véletajam ir tikai skatitaja loma.

Analiz€jot 9. Saeimas priekSvéleSanu kampanu un vélésanu rezultatus, var uzskatit, ka
bija divi pamatfaktori, kas noteica politisko partiju panakumus — politisko partiju sp€ja
nokl|ut mediju uzmanibas loka un tikt atspogulotiem mediju satura un politiskas reklamas
apjoms®. Varétu izteikt versiju, ka min&to iemeslu d&| ari véléSanu rezultati bija lidzigi &
pétijuma kvantitativajiem datiem. Iznemot LPP/LC gadijumu, politiskie speki, kam bija
lielaka publicitate, sanéma vairak vietu Saeima. Mediji, kas lielako uzmanibu pievérsa jau
zinamajam partijam, to parstavjiem, idejam, veicindja esosa politiska spektra
saglabasanos. Mediju izradita uzmaniba katrai partijai deva vél lielaku svariguma auru,
ari véelétajos radot iespaidu, ka uzmaniba tiek pievérsta aktivakajiem un darbigakajiem
politiskajiem spékiem. Partiju amatpersonas un popularakas personibas priekSvelésanu
laika kluva par mediju zvaigzném, laujot mediju informacija dominét personam un
viedokliem, nevis sabiedriski nozimigiem notikumiem vai idejam.

Partija Veleésanu rezultati* | Partiju reprezentacija drukatajos medijos un interneta
Tautas partija 19,56% 17%

Zalo un Zemnieku savieniba 16,71% 13%

Jaunais laiks 16,38% 14%

Saskanas centrs 14,42% 8%

LPP/LC** 8,58 18%

TB/LNNK 6,94% 8%

PCTVL 6,94% 11%

*Avots: CVK

**LPP/LC ir vieniga partija, kas sanémusi lielu publicitati (1. vieta), tomér tas nav proporcionali
atspogulojies vélésanu rezultatos.

"2Projektam atsiititie partiju atspogulojuma principi publicéti http://www.politika.lv/index.php?id=10177
13 « Apmaksatas politiskas reklamas izdevumi 9. Saeimas véléanas: partiju un citu personu térini”, Riga,
2007. Providus, tiks publicéts.




Kopé&jo tendencu raksturojums

Sis zinojums sagatavots par politisko partiju un kampanas atspogulojumu medijos
priekSvélesanu laika, divu méneSu garuma, sakot no 7. augusta lidz véléSanu dienai
2006. gada 7. oktobri. Pétijuma tika analizétas visas publikacijas, kas paradijas
drukatajos medijos — nacionalajos un redionalajos laikrakstos un Zurnalos, ka ari
Interneta portdlos, kas generé un/vai izvieto informativu saturu. Pé&tijuma ietvaros
apkopta ari informacija par nacionalajam un redionalajam televizijam, kas iezZimé to
darbibas kopgjas tendences tomér to analize, tehnisku sarezdijumu dél, notika tikai
izlases veida, tapéc raidorganizaciju sniegums apskatits atseviska nodala S zinojuma
beigas.

Petijuma gaita tika analizétas visas nacionalo, regionalo drukato mediju, interneta mediju
un zurnalu publikacijas, kuras tika atspogulotas partijas, to izvirzitie deputatu vai
premjerministra amatu kandidati vai amatpersonas. Visas publikacijas tika vertétas péc
11 kategorijam, pieméram, raksta iemesls, rubrika, lappaspuse, virsraksts, raksta
informacijas avots, u.c. Katra no kategorijam bija noteiktas konkrétas apakskategorijas,
pieméram, raksta iemesls: partijas programma, informacija par kandidatiem ka
personibam, kandidata viedoklis par sabiedriski politiskiem jautajumiem, u.c. Petijuma
ietvaros tika analizéta ari publikacijas pausta attieksme. Raksta attieksme - pozitiva,
negativai vai neitrala - tika noteikta, analiz€jot publikaciju katra rinda pausto attieksmi
un tas summeéjot kopa. Sikaks pétijuma lietotas metodologijas apraksts, ka ari mediju
komentari par to atrodams www.politika.lv http://www.politika.lv/index.php?id=10061.

éajé zinojuma nav ieklauti laikrakstu komentari:

1. Viens no analizes mérkiem bija noskaidrot partiju priekSvéleésanu stratégiju
ietekmi uz mediju dienas kartibu, visspilgtak tas izpauzas tieSi laikrakstu
zinas.

2. Tradicionali iesp&jamas sleptas reklamas zinojumos mediju komentari
netiek analizéti, uzskatot to par legitimu veidu, ka mediji pauz savu
viedokli par politiskajam partijam. Komentaru analize prasitu tos izdalit ka
atseviSku kategoriju un biitu arkartigi apjomigs un laikietilpigs darbs.

Pirms 9.Saeimas vélesanam veiktaja mediju pétijuma ieguto loti plaso datu materialu var
analizét no diviem viedokliem:
2) Partiju uzvediba, politiskas komunikacijas kampanas, partiju izvélétas stratégijas
prieksvelésanu laika;
3) Mediju definétie darbibas principi pirms véléSanam, attieksme pret politikiem,
atbildiba auditorijas un véletaju prieksa.

Abi no Siem virzieniem iezZim&jas Saja zinojuma, lai gan izejas materiala bagatiba lauj
veikt vél plasaku un dzilaku analizi. Zinojums sagatavots, nemot véra pétniekiem
pieejamos laika un citus resursus.



1. Politiku publicitate drukatajos medijos un interneta

1. tabula. Politiku publicitate

OA. Pabriks (4%)

B N. USakovs (4%)
ODz. Jaunzeikars (5%)
OD. lvans (5%)

HB. Rivza (6%)

OM. Roze (7%)

B A. Slesers (8%)

OE. Repse (15%)

B A. Lembergs (19%)
HA. Kalvitis (27%)

4% 4% 5%

15%

Analiz&jot politiku piemingjumu presé un interneta priekSvélésanu perioda spilgti
redzami faktori, kas ir izSkiroSi publiciates glisanai:

1. Premjerministra amata esosas personas izteiktas prieksrocibas publicitates
gusana;

2. Spilgtu un atpazistamu personibu nozimiba publicitates piesaist€, pat ja tie nav
deputatu kandidati (Ventspils mérs, ZZS premjera kandidats A. Lembergs) vai ari
ir deputatu kandidati, bet nav vadosaja koalicija (E. Repse);

3. Aktiva un agresiva sabiedrisko attiecibu stratégija;

4. Ministru amati konkrétas, specifiskas nozares ar skaidri definétam interesem
(piemeéram, Zemkopibas un Izglitibas un zinatnes ministri iepreti Ekonomikas
ministriem).

Interesanti, ka tikai viens no kreiso partiju parstavjiem, Saskanas centra lideris Nils
USakovs, kuram bija plass krievu valoda rakstosas preses atbalsts, ir iek|uvis pieminétako
personu desmitnieka, tadejadi apliecinot to, ka citam politikas piedavajumam, ja tam nav
spécigs mediju un/vai finansu resursu atbalsts, mediju dienaskartiba nonakt ir grati.

Tas, ka pieci no 10 pieminétakajiem politikiem ir ministri (t.sk. ministru prezidents), kas
ieguvusi 50% no visas kopéjas publicitates apliecina, ka varas koalicija esoSajam
personam ir ievérojamas privilégijas publicitates glisana, arl izmantojot varas pozicijas
jeb administrativos resursus mediju uzmanibas piesaistiSanai.

Daudzos medijos redzama tendence amatpersonam Jaut netrauceti
izteikties par to kompetencu sferam, ekspertus, sabiedriskas
organizacijas, konkur&joSo partiju parstavjus un vélétajus pieaicinot
reti.

Gadijumos, kad amatpersona — ministrs vai partijas vaditajs - ir arl spilgta personiba,
ievérojama uzmaniba tiek veltita ari kandidata personibas atspogulojumam.



2. Partiju publicitate

2. tabula. Partiju publicitate drukatajos medijos un interneta, piemingjumu skaits

EJD (1%)

B Visu Latvijai! (2%)
4% OLSDSP/LG (4%)
ODzimtene (4%)
8% B TB/LNNK (8%)
ESC (8%)
EPCTVL (11%)
1% 02ZZS (13%)

13% WL (14%)

BTP (17%)
OLPP/LC (18%)

1% 29

4%

18%

17%

14%

Apkopojot datus par politisko partiju publicitati priekSvéleSanu perioda atklajas
interesanta tendence — lai gan LPP/LC 8. Saeima tika ieveleta ar 10 vietam un péc tam
papildinaja savas rindas ar vél pieciem no PCTVL ievélétajiem deputatiem, tatad tai
Skietami nebija domin&josas lomas valdoSaja koalicija, un tas partneris LC 8. Saeima
vispar neiekluva, 9. Saeimas priekSvélesanu kampanas laika LPP/LC partiju publicitates
zina ierindojas pirmaja vieta. Si tendence vérojama tapéc, ka LPP/LC 9. Saeimas
priekSvéléSanu perioda bija partija, kas plasu publicitati guva gan latviesu valoda, gan
krievu valoda rakstoSajos medijos. LPP/LC publicitates zina bija otra popularaka partija
krieviski rakstoSaja nacionalaja pres€, apsteidzot pat Saskanas centru, krieviski
rakstoSaja regionalaja presé LPP/LC publicitates zina bija tikpat populara ka PCTVL,
savukart interneta portala www.rus.delfi.lv publicitates zina ierindojas pirmaja vieta.
Sadu publicitates apjomu var skaidrot ar sekojosiem aspektiem:

1. LPP/LC sevi poziciongja ka politisku spéku, kas ir pievilcigs gan latvieSu, gan
krievu auditorijai, daudzas no LPP/LC atbalstosa nodibindjuma Pa saulei reklamas
aktivitatém bija vérstas tiesi uz reklamas izvietoSanu krieviski raidosajas TV;

2. LPP/LC, Iidzigi ka 2005. gada pasvaldibu vélgéSanas, bija agresiva sabiedrisko
attiecibu kampana®*

3. Vairaki sabiedriski politiski notikumi, pieméram, ieilgusi diskusija par attieksmi
pret seksualajam minoritatém, krize policija un cietumnieku bégsana nostadija
LPP/LC amatpersonas (Dz. JaunZeikaru) preses uzmanibas degpunkta.

Otraja vieta publicitates zina ierindojas Tautas partija, kurai ievérojamu publicitati
nodrosSinaja gan premijers Aigars Kalvitis, gan ari ministri, kas tika ari plasi popularizéti
gan ar TP politisko reklamu, gan ar TP atbalstoSa nodibindjuma “Sabiedriba par varda
brivibu” palidzibu.

¥ “politisko partiju izdevumu analize pirms 2005. gada pasvaldibu vélé§anam” http://www.providus.lv/public/26804.html
& Iesp&jamo sléptas reklamas gadijumu analize medijos pirms 2005. gada pasvaldibu vélésanam
http://www.providus.lv/public/26995.html
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3. Attieksme pret partijam
a) visas mediju grupas

Pozitivi vertejums ir tas, ka 72% no visam analizétajam publikacijam pauda neitralu
attieksmi pret analiz€jamo politisko partiju vai deputata kandidatu, 22% gadijumu tika
pausta pozitiva attieksme, savukart negativa — tikai 2% gadijumu. No visiem pozitivajiem
gadijumiem 4% pozitivu atspogulojumu partijam PCTVL un Saskanas centrs nodrosinaja
krievu valoda rakstosa nacionala prese, LPP/LC 2% pozitivas publicitates nodrosinaja
krievu valoda rakstoSa nacionala un regionala prese (kopa 4%), ari Saskanas centrs
baudija 2% pozitivas publicitates krievu nacionalaja presé. Lai gan kopskaita Sis
proporcijas Skiet nelielas, tomér katra atseviSska medija méroga pozitivas publikacijas
iespaidu uz mediju auditoriju, visticamak, atstaja.

Analizéjot datus partiju griezuma, redzams, ka vislielako procentu pozitivas publicitates —
6% no visa kop€ja publicitates apjoma visos analizeétajos medijos sanéma apvieniba
Saskanas centrs, tam seko PCTVL ar 5%, savukart tresaja vieta pozitivas publicitates
zina ierindojas LPP/LC ar 4% no kop€jas pozitivas publicitates, tai seko apvieniba
Dzimtene ar 3% no pozitivas publicitates.

Pozitivas publicitates absolutais lideris ir kreisas partijas un
LPP/LC, kas pamata guva krieviski rakstosas preses atbalstu.

LatvieSu nacionalaja presé slavinosu publikaciju skaits bija mazs un latviesu regionala
prese no kopé&ja publikaciju apjoma public€ja tikai 1% pozitivu publikaciju par Tautas
partiju. Negativu publikaciju zina neviena no partijam nesanéma vairak par 1%, tomér
Seit jaatgadina, ka Si analize piedava salidzinosi lielu visparinajumu. Nemot véra to, ka
vélétajs, visticamak parasti izmanto tikai vienu vai nedaudzus informacijas avotu, vienas
negativas vai pozitivas publikacijas ietekme, protams, ir daudz lielaka neka varétu
noprast no kopg&jiem skaitliem.
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4. tabula. Partiju atainojuma proporcijas, rindu analize

Vertéjuma proporcija

no kopeéjas

Partija Verteéjums publicitates
Pozitivs 1%
Negativs 1%
P Neitrals 16%
Pozitivs 4%
Negativs 0%
LPP/LC  |Neitrals 12%
Pozitivs 2%
Negativs 1%
ZZS Neitrals 14%
Pozitivs 1%
Negativs 1%
JL Neitrals 11%
Pozitivs 5%
Negativs 1%
PCTVL Neitrals 8%
Pozitivs 6%
Negativs 1%
SC Neitrals 5%
Pozitivs 0%
Negativs 0%
TB/LNNK  |Neitrals 1%
Pozitivs 1%
Negativs 0%
LSDSP Neitrals 1%
3%
0%
2%
Pozitivs 0%
Negativs 0%
JD Neitrals 1%
Pozitivs 0%
Negativs 0%
Visu Latvijai [Neitrals 0%
Pozitivs 0%
Negativs 0%
Maras zeme |Neitrals 0%

b) latvieSu un krievu valoda rakstosajos medijos

Iegutie dati lauj art analizet apkopotas publikacijas dalitas informacijas telpas aspekta,
proti, parbaudit t€zi, vai krievu valoda rakstosie mediju pamata atspogulo tikai “kreisas”
partijas, savukart latvieSu mediji tikai lab&jas. So tézi dal&ji apstiprina ari Sis analizes dati
— kreiso partiju atspogulojums latvieSu nacionalaja prese ir niecigs — tas atspogulotas 7
reizes mazak neka labgjas partijas. LatvieSu regionalaja preseé kreisas partijas sanémusas
vél niecigaku atspogulojumu — tas atspogulotas gandriz 11 reizes mazak neka lab€jas
partijas. Analize tomér apgaz mitu, ka kreisas partijas latviski rakstosaja presé tiek
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atspogulotas negativi, jo negativas publikacijas par kreisajam parijam latviski rakstosaja

presé faktiski

netika konstatétas®>.

Krieviski rakstoSa nacionala prese savukart latvieSu partijas
atspogulojusi tikai nedaudz mazak neka kreisas parijas, tomér negativs
atspogulojums redzams gan Tautas partijas, gan Jauna laika
gadijuma. Si analize apliecina daltas informacijas telpas esamibu,
tomér svarigs aspekts ir ari tas, ka priekSvéléSanu perioda valdoSaja
koalicija bija labgjas parijas, kas tam krievu medijos nodroSinaja
ievérojamu publicitati, koment&jot dazadus ricibpolitikas [Emumus.

5. tabula. Partiju atspogulojuma daudzums (piemingjumu skaits) latvieSu un krievu valoda
raksto$ajos medijos

Krievu Lv
LatvieSu | nac. LatvieSu | Krievu | Krievu | LatvieSu | interne | www.rus.
nac. prese | reg. reg. | zurnali | zurn. ts'® delfi.lv Kopa
kreisas
partijas
PCTVL 94 196 35 53 1 18 33 85 600
SC 103 110 28 91 2 13 29 33 442
Dzimtene 40 39 3 92 4 11 17 223
Kopa 237 345 66 235 3 35 73 135 1265
labgjas
partijas
LPP/LC 306 137 138 53 6 44 79 113 989
ZZS 290 42 160 49 37 74 40 732
LSDSP/LG 92 13 32 27 8 27 11 221
TP 361 32 196 18 49 113 104 977
JL 329 39 102 15 1 49 98 84 801
JD 31 3 12 1 3 10 3 63
TB/LNNK 157 16 76 5 1 35 55 48 441
Visu
Latvijai 26 17 4 0 1 1 12 16 93
1592 299 720 168 9 226 468 419 4317

4.Publikaciju saturs

Pétijuma laika tika veikta ar1 publikaciju satura analize, vertéjot konkrétu publikaciju
paradisanas iemeslus:

1. Partijas programmas analize

2. Partiju aktivitasu analize

3. Sniegta informacija par kandidatiem ka personibam

4. Sniegts kandidata viedoklis par sabiedriski politiskam norisém.

15 Seit svarigi atgadinat, ka Sis analizes ietvaros netika apskatiti laikrakstu komentari.
16 www.delfi.lv; www.apollo.lv, www.tvnet.lv
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6. tabula. Publikaciju satura analize

m Partijas programma

14% 22%

m Partijas aktivitates

O Informacija par
kandidatiem ka
33% personibam

O Kandidata viedoklis

31%

Sis analizes rezultati Jauj secinat, ka lielaka daja publikdciju — 33% sagatavotas par
partiju aktivitatém, t.i. lielako dalu mediju materialu veidoti, balstoties uz politisko partiju
sabiedrisko attiecibu aktivitatem un atbildot uz partiju priekSvelésanu kampanas
stratégiju. Liela méra mediju koncentréSanos “uz télu” un ne tik daudz uz saturu
apliecina ari tas, kas 31% no analizétajiem materialiem sniegta informacija par deputatu
kandidatiem, koncentr€joties uz to personibam, savukart politisko partiju programma
analizéta tikai 22% gadijumu.

Sis proporcijas politiskajas partijas nostiprina vélmi piesaistit un pozicion&t
spilgtas personibas, kas ar savam personiskajam pasibam var iegut un noturét
mediju uzmanibu.

Analizejot to publikaciju saturu, kuros izteikts kandidatu viedoklis par sabiedriski
politiskiem jautajumiem — 14% no kop€ja satura, jasecina, ka Sos viedoklus visbiezak
izsaka amatpersonas. Sads, ar amata pienakumiem vai aktivitatém saistits atspogulojums
(ar intervijas) ir vél viena iesp&ja paradities medijos pirms véléSanam sabiedriba jau
pazistamiem cilvékiem. Parasti viedokli tiek izteikti saistiba ar aktualajiem notikumiem.
Pavisam nelielu daju no Siem viedokliem veido deputatu kandidatu izteikumi, kas saistiti
ar partiju programmam. Lidz ar to ari Saja kategorija apkopota informacija norada uz
amatpersonu un vadoSo partiju personibu domingjoso lomu mediju satura
prieksvelésanu perioda.

Mediju uzmaniba pret aktivo politiku un amatpersonu viedokliem norada,
ka arl priekSvélesanu perioda mediji izmanto vienveidigus avotus, laujot
amatpersonam ne vien veidot mediju dienaskartibu ietekm&joSus
notikumus, bet ari tos komentét un skaidrot.

Interesanti, ka visvairak no visam mediju grupam partiju programmu analizei ir
pievérsusies krievu valoda rakstoSa nacionala prese — partiju programmu analize
sasniedz 34% no kopé&ja prieksvelésanu atspogulojuma. Tomér Seit svarigi atceréties, ka
tas liela méra saistits ar krievu nacionalas preses favoritiem kopéja partiju spektra. Proti,
krievu valoda rakstoSa nacionala prese tradicionali prieksvéléSanu atspogulojuma
priekSplana izvirza kreisas, opozicijas partijas, kas pasas par sevi negeneré tikpat lielu
daudzumu aktivitasu, jo to riciba ir mazaki varas un finansu resursi. So iemeslu dé|
krievu nacionald prese pat veidoja atseviSkas rubrikas, kuras tika analizétas konkrétu
(PCTVL) politisko partiju programmas. Partiju aktivitates vislielakaja méra tika
atspogulotas interneta portala www.rus.delfilv (61% no visa priekSvéléSanu
atspogulojuma), ievérojamu proporciju partiju aktivitasu atspogulojuma nodrosinaja ari
latviski rakstoSie interneta portali — 48%. Tas saistits ar So interneta mediju specifiku —
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tie sava satura veidoSanai liela méra izmanto zinu adentiru sagatavotas zinas, kas biezi
tiesi atspogulo politisko partiju sabiedrisko attiecibu ieceres.

Pieaugot interneta portalu lomai politisko partiju priekSvélésanu
atspogujojuma nakotng, rodas risks, ka vélétaji ar mediju starpniecibu
vél lielaka méra sanems zinas, kas biis vE€lamas un patikamas
politiskajam partijam, bet mazaka méera objektivi apspriedis sabiedriski
politiskus jautajumus.

Ipaa koncentréSanas uz amatpersonam (un vienlaicigi deputdtu kandidatiem)
konstatéta latvieSu regionalaja presg, ari sniedzot informaciju par deputatu kandidatiem
ka personibam latvieSu regionala prese ir pirmaja vietd, salidzinot ar citam mediju
grupam.

Jau agrakos pétijumos konstatéets, ka tieSi latvieSu regionalaja prese
vérojams pastiprinats, nekritisks respekts pret amatpersonam, kas nereti
ierobezo to darbibas kritisku veért&jumu

5. Publikaciju informacijas avoti

Raksta avoti parada informacijas sniedz€ju un galvenas domas virzitaju, avoti ir satura
virzibas indikatori, avoti liecina par to, kam pieder ietekme, veidojot rakstu saturu un
galvenos viedokl|us.

7. tabula. Publikaciju informacijas avoti.

@ Zurnalists (24%)

5o 2%A% 67 24% m Politikis (36%)

0O Amatpersona (23%)
O Eksperts (5%)

m SO (2%)

36% m Veletaji (4%)

m Cits (6%)

23%

Veicot galveno informacijas avotu analizi, pétijuma konstatéts, ka informacijas plisma
prieksvelésanu laika liela méra ir politiku un amatpersonu dominéta — gandriz 60%
gadijumu publikaciju informacijas avots ir politiki vai amatpersonas. Pozitivi vertéjams
tas, kas salidzinosi lielu dalu informacijas sniedz zurnalisti un redakcijas — kopsumma
24%, tomér tas ir ievérojami mazak neka pasu politiku sniegtd informacija. Savukart
ekspertu, vélétaju un sabiedrisko organizaciju viedokli drukatajos medijos un interneta
paradas loti maz, kopuma tikai 11% gadijumu. Tas nozim€, ka informacijas pltisma
priekSvelésanu laika ir loti vienpusiga, notikumiem ir maz kritiska, kompetenta
izveértejuma, vélétaja viedoklis par konkrétam sabiedriskas politikas norisem un politikas
piedavajumu izskan salidzinoSi maz, visvairak — krievu regionalaja presé. Tomér attieciba
uz krievu regionalo presi janorada, ka ta vélétaju viedoklus visbiezak izmanto, lai
veicinatu savu favoritu popularitati. Ari sabiedrisko organizaciju viedokli medijos izskan
nedaudz un reti, lielakais skaits — 4% Sadu viedoklu izskangjusi krievu regionalaja presg,
tomér tos pamata veido religisko organizaciju parstavju viedokli par LPP/LC apvienibu.
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I1. Partiju reprezentacija latviesu dienas laikrakstos

1. Visparéejo tendencu raksturojums

Pétijuma datu kopé€ja plusma vienu no lielakajam dalam veido Latvijas dienas laikrakstu
informacija. P&tljuma ietvaros dati tika vakti sekojosu laikrakstu satura: Diena, Dienas
Bizness, Neatkariga Rita Avize Latvijai, 5 min, Latvijas Avize, Ritdiena, Rigas Balss,
Vakara zinas. Petijuma netika fikseta informacija, kas publicéta dienas laikrakstu
komentaru lappusés. Kopsumma tika analizéts Sads rakstu daudzums:

LatvieSu valoda iznakosie dienas laikraksti pirms 9.Saeimas véléSanam skrupulozi sekoja
partiju aktivitatém. Vairaki laikraksti (Diena, NRA, 5 min, Latvijas Avize) izveidoja
vairakas jaunas rubrikas, kuru mérkis bija gan laut partijam pieteikt sevi, iepazistinot ar
savam idejam un programmam, gan analizét partiju programmas un to personibas.

Vienlaikus laikraksti plasi atspoguloja ari partiju amatpersonu darbibu un aktivitates,
analiz€ja partiju parstavju —ministru un Saeimas deputatu - pienemtos IEmumus un
izverteja partiju darbibu pirms véléSanam. Dienas laikrakstos atrodama ari visplasaka
informacija par atseviskiem skandaliem. Tadejadi, divus méneSus pirms 9. Saeimas
vélésanam dienas laikraksti kluva par vienu no plasakajiem politiskas informacijas
avotiem.

2. Partiju paradisanas biezums nacionalajos dienas laikrakstos

Dienas laikraksti |oti lielu uzmanibu pievérsa 8.Saeima esoSajam partijam un to darbibai.
No kopsumma analiz€tajam 924 publikacijam, TP, ZZS, LPP/LC un JL atspogulotas
gandriz divas tresdalas (67%) no visiem partiju paradisanas gadijumiem nacionalaja
prese.

8. tabula. Partiju piemin&Sanas proporcija un biezums, latvieSu nacionala prese.

OTP (20%)

HJL (18%)

OLPP (16%)
OZZS (15%)

B TBLNNK (8%)
OPCTVL (5%)

B LSDSP (5%)
18% OSC (6%)

H Dzimtene (2%)
EJD (2%)

OMasu zeme (1%)
O Visu Latvijai (1%)
B Maras zeme (1%)

15% 16%

TP ieguvusi vislielako publicitati —piektaja dala nacionalas preses publikaciju pieminéta Si
partija, taCu ari paréjas partijas ieguvusas véra nemamu publicitati — JL pieminéts 18%
gadijumu, LPP — 16% gadijumu, ZZS 15% gadijumu. Nozimigs publikaciju skaits piemin
arm TB/LNNK (8%). Mazaka uzmaniba latvieSu dienas presé pievéersta PCTVL (5%),

LSDSP (5%) un SC (6%). Paréjas partijas presé pieminétas vien daZzas reizes — kad tas
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iesniedza savus sarakstus, izloz€ja véléSanu biletenu kartas numurus un tika aprakstitas,
dodot tam katra laikraksta vienu iesp€&ju publicét savu programmu galvenas vadlinijas.

Dienas laikrakstu uzmanibas centra bija varas partijas un partijas, kas
jau darbojas 8.Saeima.

3. Prieksvelésanu atspogulojuma saturs

Analizes gaita secinats, ka kopa nacionalaja presé partiju personibu riciba un partiju
aktivitates bija noteicosas, lai iegutu publicitati. Vairaku varas partiju prieksgala ir
personibas, kuru gaitam prese seko nepartraukti. Ipadi lielu publicitati $aja
priekSvelesanu perioda ieguva valsts amatpersonas, kas tiek asociétas ar noteiktam
partijam — A.Kalvitis, Dz.Jaunzeikars, B.Rivza, K.Karins, A.Stokenbergs. Lielu dienas
preses uzmanibu ieguva personibas, kas nebija deputata kandidati (A.Lembergs un
R.Zile), tadu ietekméja véletaju attieksmi pret partijam un IéEmumus véléSanu laika. Ipasi
nozimiga dienas preses satura bija diskusija par A.Lemberga personibu, saistiba ar
prokuratlras uzsakto kriminallietu, un tas atbilstibu ZZS premjera kandidata statusam.
So diskusija papildinaja zinas par A.Lemberga pazinojumiem un A.Lembergam veltitajam
reklamam. Tapat tika diskutéts A.Lemberga statuss un drosibas naudas likmes mainas
process vina kriminalvajasanas konteksta. Bitiska uzmaniba tika pievérsta LPP/LC
vaditaja A.Slesera personibai un vina darbibas ietekmei Latvijas ekonomika (l&to
aviosabiedribu ienaksana, veérienigi darijumi ar nekustamo ipasumu, Sleseru gimenes
treSa dela piedzimsana, A.Slesera atveidojums organizacijas ,Pa Saulei” reklamas), ka ari
notikumiem, kas saistiti JL lidera E. RepSes izteikumiem, darbibu un autonegadijumu,
kad E.RepSe ar savu automasinu uz Sosejas navéjosi notrieca cilvéku.

9. tabula. Amatpersonu publicitate latvieSu dienas laikrakstos.

@ A. Kalitis (23%)
m A. Lembergs (21%)
59 3% 3% 3% OE. Fv{epée (14%)

OA. Slesers (12%)
m S. Kalniete (8%)
@ A. Brigmanis (6%)
21% m B. Rivza (5%)
14% 0 Dz. Jaunzeikars (5%)
m H. Demakova (3%)
mR. Zile (3%)

5%

6%

8%
12%

Laikraksti t.s. ,Rézeknes skandala” konteksta daudz apsprieda JL iesp&jamas ,melnas
kases” jautajumu. PriekSvelésanu perioda nozimiga bija Jirmalas pilsétas méra nomaina;
ari Sis notikums deva iesp&ju presé paradities vairaku partiju personibam. PriekSveléSanu
laika liela laikrakstu uzmaniba bija pievérsta Latvijas iekslietu sistémai, jo notika divas
noziedznieku bé&gsanas no cietumiem, lidz ar to plasu publicitati presé ieguva gan
A.Kalvitis, gan Iekslietu ministrs Dz.JaunZeikars.

Laikraksts Dienas bizness pirmsvéléSanu laika aktivi sekoja Iidzi Ventspils naftas akciju
izsoles procesam un Latvijas ostu drosibas jautajumam, kuram uzmanibu pievérsa ari
ASV, tapéc savus viedoklus avize izteica vairaki ar Siem jautajumiem saistiti politiki. TP
ministres Helénas Demakovas vards presé minéts saistiba ar a/s Latvijas Gaze balvu
pasniegSanu Operas nama, savukart izglitibas ministre B.RivZza septembri tika minéta
daudzas ar izglitibas jautajumiem veltitas publikacijas. Dienas prese raksta par

17



amatpersonu vizitém regionos, par Saeimas darbibu, par Ryanair bazes izveidi Riga; par
Siem tematiem izsakas amatpersonas.

Nacionalas dienas preses satura lielako dalu partijam veltitas
informacijas aiznem raksti par deputatiem ka personibam (37%) un
partiju aktivitates (35%).

10. tabula. LatvieSu nacionalas preses priekSvéleésanu atspogulojuma saturs

@ Partijas programma

12% 16% m Partijas aktivitates

O Informacija par
kandidatiem ka
personibam

37%

0 Kandidata viedoklis

a) partiju aktivitasu atspogulojums

PriekSvélésanu laika partiju aktivitates tiek veidotas, lai sniegtu informaciju par
kandidatiem un iegutu papildus publicitati, dienas laikraksti aktivi sekoja un atspoguloja
Sis aktivitates, laikraksti siki analiz€ja partiju reklamu stratégijas, atseviskus sauklus un
reklamu panémienus. Sabiedrisko attiecibu darbibas izraisito notikumu plusma laikraksti
diezgan plasi atspoguloja A.Lembergam veltitas gramatas iznakSanu, partijas Visu
Latvijai! doSanos uz Krievijas véstniecibu, Ventspils pilsétas svétkus, JL organizéto
skrejienu, kopa partiju aktivitatem veltot 35% publikaciju.

Dienas prese, sekojot partiju aktivitatém pirms véléSanam, lielakoties
centusies tas vertet, nevis tikai atspogulot. Lidz ar to tikai atseviski
notikumi dienas laikrakstos paraditi bez konteksta un notikuma célona
plasaka skaidrojuma.

Visbiezak tas bijusas kadas partiju sabiedrisko attiecibu aktivitates, kuram laikrakstos bija
pat atvélétas 1pasas sadalas, tadejadi demonstré&jot avizu vélmi atlaut partijam sevi sada
veida paradit. Pieméram, mediju, ari dienas preses, ieveribu ieguva JL rikotais skré&jiens,
ZZS pasakums K.Ulmana dzimtajas majas ,Piksas”, JD reklamas aktivitates. Tomér tie ir
tikai atseviski gadijumi, kuru ipatsvars kopé€ja informacijas klasta ir dazas, iszinas tipa
publikacijas vai fotografijas ar informativiem parakstiem, kopa sastadot 8% no visiem
gadijumiem, kad tiek aprakstitas partijas rikotas aktivitates. Sadi gadijumi sastopami par
Cetram partijam — Tautas partiju, ZZS, Jauno Laiku un Jaunajiem demokratiem.

b) partiju programmu atspogulojums.
LatvieSu nacionalaja presé zinamu vietu ienem ari partiju programmu atspogulojums,
tomér, salidzinot ar citam mediju grupam, partiju programmu atspogulojuma

proporcionali bija mazak. Ne parak lielu nozimi dienas prese pieskira deputatu kandidatu
viedokliem par sabiedriski politiskiem notikumiem.
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11. tabula. Publikaciju satura analize dazadas mediju grupas

Krievu

LatvieSu nac Krievu nac LatvieSu reg. reg Internets, Iv_| Inertnets, kr
Partijas programma 16% 34% 27% 20% 12% 20%
Partijas aktivitates 35% 26% 25% 28% 48% 61%
Informacija par
kandidatiem ka
personibam 36% 24% 39% 32% 29% 18%
Kandidata viedoklis 12% 16% 10% 20% 11% 1%

Dala jauno un mazo partiju latvieSu dienas preses uzmanibu ieguva tikai iepazistinot ar
savam programmam, tacu dazas publikacijas atspogulotas ari atsevisku partiju
personibas un to viedokli par sabiedriski politiskiem notikumiem.

LatvieSu dienas laikrakstos visvairak analiz€ta TP programma, visvairak aprakstitas
partijas Jaunais Laiks aktivitates, par kandidatiem (t. sk. premjera amata) ka personibam

visvairak rakstits ZZS gadijuma un TP parstavji visvairak izteikuSies par sabiedriski
politiskiem notikumiem.

4. Raksta sniegtas informacijas avoti

12. tabula. LatvieSu nacionalas preses informacijas avoti

@ Zurnalists/redakcija (33%)
Wl Politikis (25%)
O Amatpersona (18%)

O Eksperts (8%)

B Sabiedriska organizacija
25% (1%)
O Velétajilvox populi (2%)

W Cits (13%)

LatvieSu nacionalaja presé publicéto rakstu avoti visbiezak ir zurnalisti vai redakcija
(33%). Mazaku, tomér nozimigu lomu spéle politiku (25%) un amatpersonu (18%)
sniegta informacija. Vairak neka citos medijos rakstu tapsana izmantoti eksperti (8%),
taCu nieciga un neievérojama ietekme uz saturu bijusi sabiedriskajam organizacijam
(1%) un velétajiem (2%). Tas nozimg, ka politiki un partiju amatpersonas ir galvenas,
kas sniedz informaciju. Zurnalisti to sakarto, parstasta, bet biitiba ari Zurnalistus sniegtas
informacijas pamata ir pasu politiku piegadatie fakti un viedokli.

Sikak izskaidrojot sadala ,citi” fiksétos informacijas avotus, taja visbiezak ieklaujas,

pieméram, ierédni, kas saistiti ar dazadiem sabiedriski politiskiem notikumiem, kuros
partiju parstaviji tikai pieminéti, bet nav bitiskakas darbojosas personas.
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Nacionalaja prese rakstos, kuros pieminétas lielas partijas, ka avoti visvairak izmantotas
amatpersonas. Tas saistits ar praksi, ka zurnalisti skrupulozi sekoja amatpersonu
darbibai pirmsvéleéSanu laika un deva iesp&ju amatpersonam savu darbibu komentét un
skaidrot. Savukart tas partijas, kuru parstavji neatrodas ministrijas vai pasvaldibas,
raksturoja politiki, kas runaja par savam programmam un parliecibam, ja tie sp€ja
piesaistit plasaku preses uzmanibu. Eksperti vértéja gandriz visas partijas, tomér lielaka
uzmaniba pievérsta lielajam partijam un to izredzém ieklit 9.Saeima, ka ar to
personibam, programmam un aktivitatém. Ekspertu loma visbiezak uzstajas dazadu
ekonomikas nozaru specialisti, augstskolu macibspéki vai politikas procesa analitiki.
Sabiedriskas organizacijas parsvara izteikusas domas par apSaubamu partiju ricibu pirms
vélésanam — treSo personu veidotas politiskas reklamas problematiku vai noteiktiem
kandidatiem. Sabiedriskas organizacijas publikacijas parstavéja to vaditaji vai atseviskiem
projektiem piesaistitie specialisti.

SalidzinoSi visbiezak zurnalisti un amatpersonas bija informacijas avoti rakstos, kuros
pieminéta Tautas partija (attiecigi 80 un 65 reizes), savukart politiki visbiezak izteicas par
Jauno Laiku (60 reizes), vislielaka dala ekspertu tika piesaistiti JL aktivitasu un politisko
perspektivu komentésana (19 gadijumi).

5. Partiju atspogulojums atseviskos laikrakstos

a) Lauku avize

@ TP (20%)

3% 4% 2% 20% B ZZS (37%)

o JL (13%)
OLPP/LC (11%)
m TB/LNNK (10%)
= SC (3%)

m PCTVL (2%)
OVL (2%)

10%

11%

13% 37%

~Lauku avizé” prieksvéleésanu laika vislielako publicitati guva Zalo un Zemnieku savieniba,
par to tika rakstits 37% gadijumu, aiz tas publicitates zina ir Tautas partija (20%) un
Jaunais laiks (13%), no kuras daudz neatpaliek LPP/LC, kas plasu publicitati guva ari
krievu dienas laikrakstos. ,Lauku aviz€” rakstits ari par SC un PCTVL. Izvértéjot LA
priekSvélesanu laika publikacijas, redzams, ka absolltais vairakums publikaciju par
partijam pauduSas neitralu attieksmi, pozitiva attieksme redzama tikai 0,3% gadijumu
(par ZZS), negativa — 0,1 % gadijumu (par SC).
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b) Diena

8% 2% 3%

38%

21% 12%

@ TP (38%)

m ZZS (12%)
oJL (21%)

O LPP/LC (9%)
m JD 3%

m LSDSP 3%

o SC (2%)
m PCTVL (3%)

m TB/LNNK (8%)

Laikraksta Diena analizétaja perioda visvairak tika atspogulota Tautas partija (38%),
otraja vieta ierindojas Jaunais Laiks (21%), tresaja ZZS (12%). Absolatais vairakums
analizéto publikaciju laikraksta Diena bija neitralas, netika konstatéta neviena pozitiva
publikacija par kadu politisku speku un tikai 0,3% gadijumu publikacijas bija negativas,

vislielako skaitu sasniedzot par Tautas partiju, kas vienlaicigi bija ari publicitates lideris.

c) Neatkariga Rita avize

19, 6% 2%2%

30%

m ZZS (30%)

m TP (19%)

O JL (24%)

0 LPP/LC (16%)
m LSDSP (1%)
@ TB/LNNK (6%)
m SC (2%)

o PCTVL (2%)

NRA Ilideris publicitates zina, lidzigi ka Lauku Avizé bija ZZS (30%), otraja vieta ierindojas

Jaunais laiks (24%), treSaja Tautas partija (19%). Lai gan lielakais vairums publikaciju
NRA bija neitralas, no NRA publikacijam analizétaja laika perioda tika publicetas ari 3,4%

pozitivu publikaciju, visas par publicitates lideri ZZS un 6,2% negativu publikaciju, 5% no

tiem par JL, kas bija Saja laikraksta otra biezak pieminéta partija priekSvélésanu perioda.
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d) Dienas bizness

3%

16%

@ TP (45%)

45% m ZZS (30%)

o JL (6%)

0 LPP/LC (16%)
m TB/LNNK (3%)

6%

Laikraksta Dienas bizness atspoguloto partiju skaits ir neliels un publicitates lideris ir
Tautas Partija (45%), otraja vieta ZZS 30%, treSaja LPP/LC (16%). Tas sasaistits ar
laikraksta specifiku, kas nosaka to, ka laikraksta pamata paradas to partiju viedokli,
kuras veido valdoso koaliciju un kuram ir konkrétas jomas ministri. Laikraksta praktiski
netika atspogulots ne Saeima, ne arpus Saeimas esoSo kreiso partiju viedoklis. Laikraksta
pilniba domin€ja neitralas publikacijas, tikai 2,3% gadijumu tika konstatéts pozitivs
viedoklis, visvairak par ZZS un negativs viedoklis 1,9% gadijumu, visvairak par JL.

e) Rigas Balss

@ TP (19%)
6% 2%2% 19% m ZZS (29%)
oJL (18%)
OLPP/LC (8%)
m LSDSP (16%)
@ TB/LNNK (6%)
18% m SC (2%)

o PCTVL (2%)

Laikraksta Rigas Balss favorits, lidzigi ka NRA un Latvijas avizei, bija ZZS (29%), otraja
vieta ar ievérojami mazaku publicitati ir TP (19%), treSaja Jaunais laiks (18%).
Interesanti, ka ievérojamu publicitati (16%) laikraksta ir guvusi ari LSDSP, lai gan citos
laikrakstos S partija ievérojamu ievéribu nav izpelnijusies. Iesp&jams, tas saistams ar
iepriekSéju Rigas Balss un LSDSP sadarbibu, kas izveidojas vél pirms 2005. gada
padvaldibu véléSanam, kad Rigas domes priek$sédétaja amats piederg&ja LSDSPY. 94% &
laikraksta publikaciju bijusas neitralas, tikai 3% gadijumu tas bijusas pozitivas ZZS un
LSDSP un 3% gadijumu negativas, liderpozicijas ienemot Jaunajam Laikam.

17 Tespg&jamo sléptas reklamas gadijumu analize medijos pirms 2005. gada pasvaldibu vélésanam
http://www.providus.lv/public/26995.html
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f) Vakara zinas

2%

@ TP (19%)
m ZZS (40%)

o JL (18%)

0 LPP/LC (18%)
m JD (1%)

m LSDSP (1%)
40% m SC (2%)

o PCTVL (1%)

1%
1
18%

18%

Laikraksta ,Vakara zinas” favorits publicitates zina, tapat ka Latvijas aviz€, Rigas Balsi un
NRA bija ZZS. Otraja vieta aiz tas ir Tautas partija. Neskatoties uz Sis vakara avizes
specifiku, pamata publikacijas taja bija neitralas, analizes gaita tika konstatéti tikai 9%
negativas publicitates gadijumu, lielakais vairums no tam (6%) par partiju Jaunais laiks.

g) Ritdiena

@ TP (14%)
4% 2%2%2% 14% B ZZS (16%)
oJL (21%)

O LPP/LC (39%)
m LSDSP (4%)
@ TB/LNNK (2%)
21% B SC (2%)

O PCTVL (2%)

16%

39%

Ritdiena ir vienigais latvieSu dienas laikraksts, kura favorits bija LPP/LC apvieniba, no
visas publicitates Si partija Saja laikraksta sanémusi 39%, otraja vieta ir JL ar 21% no
kopé€jas partiju publicitates Saja laikraksta, treSaja — Tautas partija ar 14%.
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h) 5min

2% 4%

14%

25%

@ TP (25%)
mZZS (14%)
OJL (14%)
OLPP/LC (11%)
m JD (4%)

D LSDSP (8%)
m TB/LNNK (7%)
OSC (4%)
mPCTVL (7%)
m Dzimtene (2%)
O Visu Latvijai! (4%)

Laikraksta 5 min vislielako publicitati guva Tautas partija, no tas atpaliek un 2-3 vieta
ierindojas ZZS un JL ar 14% publicitates, LPP/LC sanémusi 11% no visas kopg&jas partiju
publicitates. Laikraksta 5 min praktiski nebija pozitivi vai negativi vértéjamas publikacijas
par kadu politisku spéku, tikai partija Jaunais laiks bija sanémusi 4 pozitivas rindas, kas
kop€ja partijam veltitaja rindu skaita ir niecigs daudzums.

Kopsumma par politiskajam partijam analiz€étaja perioda, likumsakarigi, visvairak rakstija

tris lielakie laikraksti — Diena, Latvijas Avize un NRA.

12. tabula. Partiju atspogulojuma proporcija latviesu nacionalajos laikrakstos

3% 7%
7%

20%

9%

3%

29%

27%

@ Diena (27%)
m LA (29%)

O NRA (20%)
ORB (7%)

m DB (3%)

@ 5 min (2%)
mVZ (9%)

O Ritdiena (3%)

Interesanti, ka partiju atspogulojuma intensitate latvieSu nacionalajos laikrakstos ir
atkariga no to ipasnieku struktdras:
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III1. Partiju atspogulojums latviesu regionalaja prese
1. Visparéjo tendencu raksturojums

Petijuma tika analizéti visu rajonu laikraksti, ka ari atsevisku apdzivotu vietu preses
izdevumi: Aldksnes Zinas, Auseklis, Bauskas Dzive, Briva Daugava, Druva, Dzirkstele,
Ezerzeme, Jaunais Vestnesis, Kursas Laiks, Kurzemes Vards, Kurzemnieks, Latgales
Laiks, Liesma, Ludzas Zeme, Malienas Zinas, Neatkarigas Tukuma Zinas, Novadnieks,
Ogres Vestis, Ogres Zinas, Rézeknes Veéstis, Rigas Aprinka Avize, Saldus Zeme,
Staburags, Stars, Talsu Véstis, Tukuma Zinotajs, Vaduguns, Ventas Balss, Zemgale,
Zemgales Zinas, Ziemellatvija, Banga, lecavas Zinas, Jaunais Véstnesis Novadnieks,
RUjienas Véstnesis. Kopa 274 publikacijas

Pirms 9.Saeimas véléSanam redionalajos laikrakstos loti lielu publicitati ieguva varas
partiju amatpersonu vizites, ka ari dazadas partiju priekSvéléSanu aktivitates — regionos
rikotie pasakumi, tikSanas ar véletajiem. Atseviski redionalas preses izdevumi publicgja
analitiskus materialus par to, ko konkrétu rajonu parstavji ir paveikusi darbojoties
8.Saeima.

Analizéjot regionalo laikrakstu saturu kopuma, jauzsver, ka loti lielu publicitates dalu
veido amatpersonu viesoSanas dazadas pilsétas, piedaliSanas pasakumos, Dpilsétu
svétkos, skolu un razotnu atklasana, amatpersonu izteiktie apsveikumi, balvu
pasniegSana... Turklat, amatpersonas Sajas vizités dazados rajonos darbojas nevis
prezent€jot partijas programmu, bet runajot par savas atbildibas sféram.

Publikacijas par Siem notikumiem daudzkart priekSplana izvirzas konkréta amatpersona,
kas klust par raksta galveno varoni, amatpersonas lielakoties fiksétas ari rakstiem
pievienotajas fotografijas. Nereti Sos notikumus raksturo viet€ja nozimiba, tomér
amatpersonas darbiba un pieminéSana, protams, pirmkart svariga pasam partijas
parstavim ka papildu publicitates iespé&ja, nevis lasitajiem, kas vélas iegut informaciju par
notikuma jegu.

Analizgjot regionalo presi, jasecina, ka bitisku publicitati
partiiam un to kandidatiem nodroSinaja administrativo
resursu izmantoSana priekSvelésanu kampanas
vajadzibam.

Kopéja tekstu satura analize rada, ka redionalie laikraksti vairak sekoja gan nacionala
rakstura, gan viet€jas nozimes notikumiem, mazak tos analiz€ja - tikai nedaudzos
laikrakstos bija Tpasas véleSanam veltitas rubrikas. Tikai atseviski laikraksti analiz€ja
partiju programma un Vvélétaju tikSanas ar politikiem atspoguloja kritiski, laujot
publikaciju toni noteikt velétajiem.

AtSkiriba no iepriekS€jam véléSanam, kas ka pasvaldibu véléSanas bija nozimigakas
redgionalo laikrakstu lasitajiem, daudzas regionalajas avizés neparadijas ipasas sadalas,

kas biitu vérstas uz véléSanu procesa atspogulojumu, netika salidzinatas programmas,
péc vienadiem principiem intervéti visi kandidatu parstavii.

2. Partiju atspogulojums latviesu regionalajos laikrakstos
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13. tabula. Partiju atspogulojums latvieSu regionalajos laikrakstos

m TP (24%)
m ZZS (20%)

10% 4% 4% 1% 24% OJL (13%)
4% OLPP/LC (18%)
2% m JD (2%)

@ LSDSP (4%)
20% E TB/LNNK (10%)
13% O SC (4%)

m PCTVL (4%)

@ Visu Latvijai (1%)

18%

Vislielako publicitati regionalajos laikrakstos ieguvusi TP, kas paradas gandriz ceturtaja
dala visu publiceto materialu, lielu publicitati regionalajos medijos guvusi ari ZZS. To var
izskaidrot ar loti plasajam un aktivajam ministru vizitém redionos, kas tika plasi
atspogulotas. Mazas un jaunas partijas rajonu presé pieminétas tikai dazas reizes,
galvenokart publicéjot CVK sniegto informaciju, partiju reitingu sarakstu vai partiju
véléSanu biletenu numurus. Lai gan daziem JL deputatu kandidatiem bijusi plasa
publicitate, salidzinoSi mazak rakstos pieminéti JL kandidati, jo vini nevaréja izmantot
amatpersonu statusu savas partijas daudzinasanai.

Regionalajai presei raksturigs ari dazadu partiju pieminéjums dazados novados - t3,
pieméram, Latgales laikrakstos biezak pieminétas partijas SC, LPP/LC, Maras zeme un
PCTVL, savukart rajonos, kur pasvaldibas vada TP parstavji, Sai partijai ir plasaka
publicitate, Liepajas un Ventspils laikrakstos daudzkart piemineti ZZS kandidati. Ta,
pieméram, laikrakstos ,Kurzemes Vards” un ,Ventas Balss” salidzinoSie lielaka uzmaniba
ir pieversta ar ZZS saistitajam A.Lembergam, savukart Césu rajona laikraksts ,Druva”
péc publikaciju skaita izcé€lis TB/LNNK.

14. tabula. Partiju publicitate regionos, % no kopgja partiju piemingjumu skaita

Latgale |LPP/LC 25%
TP 22%
ZZS 17%
SC 10%
Kurzeme |ZZS 32%
TP 18%
JL 16%
LPP/LC 12%
Zemgale [TP 24%
ZZS 22%
LPP/LC 18%
JL 10%
Vidzeme [TP 26%
JL 16%
ZZS 15%
LPP/LC 15%

3. Publikaciju saturs
a) Partiju aktivitates
15. tabula. Latvie$u regionalas preses saturs

26



@ partijas programma

8% 24% m partijas aktivitates
33% O informacija par
kandidatiem ka
35% personibam

O kandidata viedoklis par
sabiedriski politiskiem
jautajumiem

Vairak neka tresdalu latviesu regionalas preses publikaciju saturu veido informacija par
partiju aktivitatém (ministru darbiba, partiju priekSvéleSanu pasakumi un tikSanas),
gandriz tikpat lielu Tpatsvaru veido publikacijas par kandidatiem ka personibam. Partiju
programmas pieminétas vai analizétas gandriz ceturtaja dala publikaciju, kas ir kopuma
augsts raditajs, ja to salidzina ar citiem medijiem. Nereti viena un taja pasa publikacija ir
informacija gan par partijas aktivitatém, gan tas priekSveélésanu programmu. Salidzinosi
mazu daju veido raksti, kuros kandidati izteikusi savu viedokli par sabiedriski politiskiem
jautajumiem.

Regdionalaja presé pirms véleésanam informacija tika sniegta lielakoties zinu un
reportazu veida, mazako dalu veidoja intervijas vai analitiski materiali.

Daudzam partijam acim redzami nepietika [dzeklu, lai rikotu Tpasus notikumus
pirmsvélésanu perioda, tas sp&ja noorganizét tikai vienu tikSanos vai ka citadi pieteica
sevi vélétajiem. Vairaku partiju iepriekS€jo sasniegumu un pirmsvéléSanu aktivitates
analizéja zurnalisti, taCu aktivakas un lielakas partijas liela apjoma publicitati ieguva,
pateicoties Zurnalistu steigai, nepietieckamai vietai laikraksta, jo to aktivitates tika
atspogulotas, izmantojot tikai pasu partiju sniegto informaciju. Viens no lielakajiem Sada
veida pasakumiem bija TP rikoties R.Paula koncerts Rézekng, kas guva loti plasu un
pozitivu publicitati.

Rakstot par partiju aktivitatém, Zurnalisti divas treSdalas gadijumu analiz€jusi partiju
darbibu, lavusi savu viedokli izteikt véletajiem. Sada veida tika atspogulotas daudzas
tikSanas ar vélétajiem. Bet vienu treSdalu publikaciju par partiju aktivitatém veido raksti
(visbiezak tas ir zinas un pazinojumi par tikSanos ar partiju parstavjiem), kura ir tikai
partijas sniegta informacija.

b) Amatpersonu atspogulojums

Spilgtas personibas vienmér piesaista mediju uzmanibu, tapéc lidzas amatpersonam,
zurnalistu uzmanibu ieguva ari vairaku partiju popularie vaditaji. Avizés it 1pasi tika
atspoguloti redionu parstavji, kas tika aprakstiti, lai raksturotu personibas, kas,
iesp&jams, varétu parstavét noteikta regiona vélétajus nakamaja Saeima.

Savus viedok|us par sabiedriski politiskiem notikumiem izteikusi gan lielo partiju parstaviji
tikSanas laika ar vélétajiem vai, Skietami pildot amata pienakumus, apmeklgjot regionus.
Viedokli par aktualitatém pirms véléSanam izteikusi ari SC, PCTVL, TB/LNNK, Dzimtene
un citu partiju parstavji, nereti tiesSi sada veida iezim&jot savu ideologisko atskiribu no
citiem politiskajiem spékiem. Tacu lielako dalu iesp&ju apspriest sociali politiskus
jautajumus ieguva ministri, kad tie apceloja Latviju, piedaloties gan pasvaldibu sédés,
gan citos pasakumos.
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16. tabula. Amatpersonu atspogulojums regionalaja presé

O S. Kalniete (4%)

m |. Emsis (5%)
O A. Slesers (5%)
13% 4% 59 5% O Dz. Jaunzeikars(7%)
7% B M. Roze (7%)
0,
10% 7% o G. Bérzing (7%)

B R V&jonis (7%)
O A. Lembergs (8%)
B E. RepSe (8%)

10% 7%

0 7%
9% 8% 8% ° m K. Peters (9%)

O M. Kuginskis (10%)
o B. Rivza (10%)
B A. Kalvitis (13%)

4. Rakstos izteikta attieksme

Regionalaja presé publicetie raksti ir lielakoties neitrali, tikai nedaudzos materialos
vai to dalas identificéts pozitivs vai negativs vertéjums. Ja laikrakstu tekstos paradijas
noteikta attieksme, tad lielakoties ta bija pozitiva, tikai nedaudzos rakstos izteikta
negativa attieksme — biitiba tie ir tikai dazi materiali, kas nevar atstat batisku ietekmi
uz kopéjo partijas atspogulojoso informacijas klastu.

17. tabula. Latvie$u regionalaja presé pret partijam izteikta attieksme.

3% 12%

O pozifiva
M neitrala
O negativa

85%

Regionalas preses satura visvairak pozitivo rindu veltits JL un LSDSP, ka ari TB/LNNK,
TP, JD. Labveliga attieksme izteikta ari pret partiju Maras zeme, Visu Latvijai, Pensionaru
un senioru partiju. Varéetu secinat, ka tadé€jadi rajonu laikraksti, kuru satura tika publicéti
ari ekspertu un vélétaju viedokli, pozitivi vértéja partijas, kuras centas piedavat jaunas
idejas un kuru programmas bija atskirigas no varas partiju koncepcijam. Negativus
izteikumus rakstos sanémusi LPP/LC un SC, nedaudzas negativas rindas regionalaja
presé rakstitas ari par TP, JD, JL un ZZS.
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18. tabula. Pret konkrétam partijam latvieSu regionalaja presg izteikta attieksme

Rakstos izteikta attieksme

Latviedu Latvja |L_1
[ 1 [ ]

! [ ]
L 1
! [ [
[ 1
- ! [ ]

L |

1 Y F
Eiroskeptiki

1 Y F
L 1]
— ! [ 7
[ 1
! [ [
[ ]
— ! [ 7
—— ! [ @ pozitiva
1 Y F m neitrala
1 Y F
Nacionala spéka savieniba Oneg ativa

1 Y F
Lsbsp (L |
—— [ [
J I |

- ! [ ]
L ]
1 Y F
L 1
- ! [ ]
L |
! [ 7
L 1

Teévzemes savientba
Maras zeme
Visu Latvijai

Dzimtene

Pensionaru un senioru partija

PCTVL

SC
TB/LNNK

Masu zeme

Sociala taisntguma partija

LPPILC
&L
278
™

1 1 1 1 1
0% 20% 40% 60% 80% 100%

5. Rakstu informacijas avoti

Regionala prese no citiem medijiem priekSvélésanu laika atskiras ar to, ka taja milzigu
uzmanibu ieguva amatpersonas — 53% no visiem rakstiem informacijas avots bija
amatpersonas, salidzinajumam — latvieSu dienas presé 18%, krievu dienas presé 11%.
Avotu analize rada, ka vairak neka pusé publikaciju uzklausiti ministri vai pasvaldibu
vaditaji (skat. 14. tabulu). Saprotams, ka amatpersonam bija iespé&ja vienlaikus sevi
reprezentét ari ka politisku partiju parstavjus.

19. tabula. Rakstu informacijas avoti dazadas mediju grupas.

Informacuas Internets, Internets,
avots Latv. Nac Krievu nac. Latv. Reg Krievu reg. Iv kr

Skaits | % Skaits | % Skaits | % Skaits | % Skaits % Skaits %
Zurnalists 351 33 218 34 293 18 136 31 325 29 84 61
Politikis 259 25 190 29 229 14 206 47 280 25
Amatpersona 189 18 74 11 876 53 31 7 313 28
Eksperts 86 8 13 2 134 8 4 1 51 5 40 29
SO 9 1 19 3 17 1 16 4 39 3 2 1
Veletaji 21 2 42 6 40 2 50 11 2 0 0 0
Cits 141 13 92 14 52 3 0 0 117 10

Vienlaikus daudzu rakstu avoti ir eksperti (8% no visam publikacijam) — tas nozimg, ka
partiju darbiba publikacijas tika vértéta un analizéta. Lai arl rakstot par tikSanas reizém
ar Vvélétajiem, zurnalisti publikacijas ieklava ar1 iedzivotaju viedoklus un jautajumus,
tomer kopéja publikaciju klasta Sim publikacijam bija neliela nozime.
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Puse no rakstiem, kuros publicéta véletaju attieksme, publicéta Kuldigas
rajona laikraksta Kurzemnieks. Sis laikraksts [oti pamatigi analiz€ja partiju
aktivitates pirms véléSsanam un daudz deva vardu tiesi vélétajiem. Pargjos
regionalajos laikrakstos publikacijas, kuras nemta véra velétaju attieksme,
paradijas vien paris reizes, vai netika publicétas vispar.

Passaprotami, ka amatpersonas, kuras ieguva loti plasu publicitati regionalaja presg,
lielakoties sniegusas informaciju par varas partijam, lielu dalu no amatpersonu sniegtas
informacijas veido ari pasvaldibu vaditaju viedokli, péc apjoma aizénojot Zurnalistu
savakto informaciju, ekspertus, véletajus. Mazo partiju publicitati veidojusi zurnalistu
sniegta informacija, pasi So partiju politiki un vélétaju viedokli par to programmam.
Tomeér tas ir tikai daZas publikacijas par katru no jaunajam vai mazajam partijam.

20. tabula. Partiju atspogulojums latvieSu regionalajos laikrakstos, % no kop&ja partiju
atspogulojuma

Laikraksts TP ZZS |JL  |LPP/LC [TBLNNKISC |PCTVL LSDSPJD |VL Dz Rajons
Latgale
\Vaduguns 6 28 9 25 9 9 0 0 0 0 0 Balvi
\Viet. Latg. Avize 55 16 5 11 8 3 3 0 0 0 0 Rézekne
Jaunais véstnesis 8 17 0 33 25 8 8 0 0 0 0 | Jekabpils
Latgales Laiks 29 17 4 29 0 8 4 8 0 0 0 |Daugavpils
Novadnieks 22 11 22 44 0 0 0 0 0 0 0 Preili
Ezerzeme 0 45 5 0 0 45 0 5 0 0 0 Kraslava
Briva Daugava 6 0 6 44 6 6 19 6 0 0 0 | Jekabpils
Ludzas Zeme 36 18 0 36 0 9 0 0 0 0 0 Ludza
Rézeknes véstis 40 0 0 0 20 0 20 0 0 0 0 Rézekne
Kurzeme
[Talsu Veéstis 32 26 11 16 16 0 0 0 0 0 0 Talsi
\Ventas Balss 13 67 13 0 0 0 0 7 0 0 0 | Ventspils
Kurzemes Vards 12 36 16 10 9 3 3 3 3 0 0 Liepaja
Kurzemnieks 15 9 21 19 9 0 0 4 13 | 0 0 Kuldiga
Kursas Laiks 20 22 17 17 13 0 9 2 0 0 0 Liepaja
Zemgale
[Tukuma Zinotajs 22 22 13 35 0 0 0 4 0 0 0 Tukums
Zemgale 44 22 0 22 0 0 0 11 0 0 0 Dobele
Bauskas Dzive 13 25 15 10 18 0 10 5 3 3 0 Bauska
Zemgales Zinas 19 19 13 6 9 0 6 22 3 0 3 Jelgava
\Vidzeme
Staburags 50 25 25 0 0 0 0 0 0 0 0 |Aizkraukle
Rigas Aprinka Avize| 27 20 0 53 0 0 0 0 0 0 0 Riga
Ziemellatvija 17 19 19 6 17 3 17 0 3 0 0 Valka
Stars 9 9 27 9 18 0 0 18 0 9 0 Madona
Druva 24 22 16 10 6 6 4 2 0 2 0 Césis
Liesma 39 6 17 17 0 6 6 0 0 0 0 Valmiera
Malienas Zinas 64 14 7 14 0 0 0 0 0 0 0 Allksne
Auseklis 18 18 18 18 15 6 0 6 0 0 0 Limbazi
Dzirkstele 15 18 15 15 10 8 15 0 0 0 0 Aldksne
IAliiksnes Zinas 22 13 17 13 13 2 13 2 2 0 0 Aliksne
Ogres véstis 11 11 11 11 26 0 5 5 0 0 0 Ogre

2 9 12 0 0 0

Oi;res Zinas 16 12 16 16 14 Oire
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IV. Partiju reprezentacija krievu valoda rakstosajos
nacionalajos laikrakstos.

1. Visparéjo tendencu raksturojums.

Krievu valoda rakstoSo nacionala méroga laikrakstu spektrs ir saméra neliels. Dienas
laikrakstiem pastavéja ta saucamais témas sadalijums, kas ari butiski iezimé&jas
priekSvéleésanu kampanas laika - katrai partijai bija sava téma par ko vini visvairak
izteicas un tika izjautati.

Kopuma krievu valoda nacionala méroga rakstoSie mediji aktivi bija iesaistijusies
priekSvélésanu atspogulojuma Sados veidos:

1) Slepta reklama,

2) Apmaksata politiska reklama,

3) Analitiski raksti par partijam un kandidatiem,

4) Notikumu atspoguloSana un komentaru izvietosana.

Projekta ietvaros tika analizéta visa nacionalaja presé sniegta informaciju, kura paradijas
politiskas partijas vai deputatu kandidati. Partiju reprezentacijas analize tika balstita uz
sekojosu krievu dienas laikrakstu publikaciju analizi:

«YHac»,

«Bectn»,

«Bectn CeroagHs»,
«Tenerpacd»,
«Cyb60T1a»,
«MK-JlaTBUS>»,

«7 CekpeToB»,
«BbnsHec bantng».

Publikaciju skaits un lielums dazados nacionalajos laikrakstos ievérojami atskiras.
Vislielako uzmanibu priekSvéléSanu agitacijai bija pieversusi laikraksti «Bectn CerogHs»
un «Yac». Septembri un oktobri Sie laikraksti prieksveléSanu kampanas atspogulosanai
veltiia gandriz 80 % rakstu un publikaciju, biezi véléSanu témas atspogulosanai
izveidojot jaunas rubrikas. Avizé «4Yac» tika izveidotas jaunas ‘“viltigas” rubrikas,
pieméram:
1) Rubrika “akcija”, kuras ietvaros atspoguloja tikai vienas partijas - PCTVL
aktivitates;
2) “Deputata atskaite”, kur deputata kandidati pauda savu viedokli, lai gan raksti
netika identificéti ka komentari,
3) Rubrika “sapes”
4) A. Mirskis ar autorprogrammu “Itak”.

Otrs izplatitakais veids papildus publicitates giiSanai bija preses parstavju kandidésana:
1) L.Fedosejevs, Saskanas centrs, laikraksta «4ac» politiskais komentétajs,
2) K.Zagorovska, PCTVL, laikraksta «4ac» galvena redaktore
3) A.Kozlovs, PCTVL, SIA "Izdevniecibas nams Fenster", Valdes priekSsédétajs
4) V.Karpuskins, PCTVL
5) E.Cujanova, PCTVL, laikraksts «4ac» izglitibas nodalas vaditaja
6) N.Kabanovs, PCTVL, SIA "Izdevniecibas nams Fenster", publicists

Atsevisku laikrakstu publikaciju analize lauj iezZimét priekSveéléSanu aditacijas galvenas
tendences lielakajos laikrakstos:
1) Avize «Yac» aktivi agitéja par PCTVL, izmantojot partijas kandidatus ka galvenos
komentétajus,
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2) «Bectn CerogHsi» prieksplana virzija PCTVL, SC, LPP/LC, “Dzimtene” politiskas
programmas, nepartraukti laujot partijas parstavjiem izteikties par sabiedribai
svarigiem jautajumiem, un komentéjot valdibas darbibu.

Viedoklu viennozimigs trakt&jums priekSvéléSanu aditacijas laika bija raksturigs abiem
minétajiem krievu valoda rakstoSajiem medijiem nacionala méroga. Gan «Yac» gan
«Bectn CerogHsi» visas svarigakas sabiedriski politiskas temas apsprieda ar partijam, kas
bija to favoriti, gandriz pilnigi ignor&jot valdosas koalicijas un lab&jo partiju viedokli par
izvirzitajiem jautajumiem.

Aktivak atspogulotajam partijam tika iedalitas noteiktas lomas:
1) PCTVL - denacionalizéto maju iemitnieku un krievu skolu aizstavju loma,
2) SC —"gudro padomdeveju” jeb ekspertu un ari ironisku kritizétaju loma,
3) “Dzimtenei” — dzives gudri cilvéki “no tautas”.

Krievu dienas laikrakstos iezim&jas ar1 citas kopigas tendences. Pieméram, ka
prieksvelésanu aditacijas panémiens tika izmantota kampana pret Gaismas pils celSanu
un jau tradicionali negativa attieksme pret nacionali konservativam partijam un partiju
programmam, ka ari valdosas koalicijas un lab&jo partiju antireklama (TB/LNNK, Visu
Latvijai!) .

Nedeélas laikraksti «Bectn» un «Cy66oTa» kalpoja ka pielikumi, jeb papildinajumi dienas
laikrakstiem. «MK-JlatBusi» - par Pirma Baltijas kanala drukatu papildinajumu un lidz ar
to Saskanas Centra aktivitasu atspogulotajiem. Ned€las laikraksti, izmantojot sava riciba
esosas formata un avizes dzives ilguma priekSrocibas, méginaja iepazistinat lasitajus ar
kandidatu gimeném un dzivi. Nemot véra to, ka nedélas izdevumi vairak domati izklaidei
nevis informé&Sanai, publicétie raksti bija veltiti izklaides pasakumiem un akcijam, ko bija
organiz&jusi konkrétas partijas deputati. «Cyb66oTa» pozitivi vertétie politiki bija
krievvalodigo intereses parstavoso partiju deputata kandidati no PCTVL — T. Zdanoks un
J. Pliners, un Saskanas Centra parstavis N. USakovs.

Saméra neitralu poziciju prieksvelésanu agitacijas laika ienéma laikraksti «Tenerpad», «7
CekpetoB» un «busHec bBantus», ar analitiskiem rakstiem par politisko partiju
programmam un dazadu politisko partiju darbibas aprakstiem, neignor&jot ari labgjo
flangu.
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2. Partiju atspogulojums krievu nacionalaja prese

21. tabula. Partiju paradiSanas biezums krievu nacionalaja pres€. Kopgjais publikaciju skaits.

@ LSDSP/LG (2%)
m TB/LNNK (2%)

2% 2% 3% &g, . oVL (3%)
(]

6% O TP (5%)
mJL (6%)
7% @ Dzimtene (6%)
| ZZS (7%)
21% 17% OSC (17%)

m LPP/LC (21%)
m PCTVL (31%)

Partiju paradisanas analize liecina, ka publicitati guvuso politisko partiju spektrs ir plass,
tomér publicitates daudzuma zina ir izteikti lideri. Neskatoties uz to, ka priekSvélesanu
kampanas laika krievu valoda rakstosajos laikrakstos no 19 partijam un apvienibam
minétas 15, tai skaita ari t.s. mazas partijas (péc reitinga), tadas, ka Maras zeme, Jaunie
Demokrati un Musu zeme, tomér nacionalaja krievu presé dominé materiali par trim
politiskajiem spekiem.

Kontentanalizes dati liecina, ka visplasak krievu nacionalaja presé bija parstavéta PCTVL
(31%). Lidztekus PCTVL galvenie krievu preses favoriti bija - Latvijas Pirma
partija/“Latvijas celS” (21%) un Saskanas cents (17%). Ar lielu procentualu starpibu
favoritiem seko ZZS (7%), pateicoties saistibai ar A. Lemberga un vina izvirziSanu
ministru prezidenta amatam, apvieniba , Dzimtene”, kas publicitati guva ar tas
izvirzitajiem kandidatiem J. Zuravlovu un V.Putinu, ka ari Jaunais Laiks (6 %) ar lidera
E.RepSes vadibas stila kritiku un Tautas partija (5%) ar valdosas koalicijas vaditaja
darbibas vertéjumu.

Apkopota informacija liecina par to, ka, lidzigi ka citas mediju grupas, nacionalajos
laikrakstos publicétie raksti par kreisi orientétam partijam un varas partijam parsvara bija
veltiti atsevisku partiju vai kandidatu darbibai vai programmai, bet t.s. mazas partijas
tika pieminétas, publicgjot CVK sniegto informaciju par sarakstiem un balsoSanas kartibu.

3. Partiju atspogulojuma saturs
Vertejot partijam veltito publikaciju saturu, var secinat, ka taja domin€é redakcijas
iniciativas rezultata veidotie raksti, kuros ieklauta informacija par partijas programmam,

informacija par partijam un kandidatiem.

a) partiju programmu analize

Krievu nacionalie laikraksti uz citu mediju grupu fonu izcelas ar to, ka tie
vislielakaja mera veikusi politisko partiju programmu analizi. Tas saistams ar
krievu dienas laikrakstu specifiku — to favoriti ir opozicijas partijas, kas
neveidojot valdibu un neesot Ministru kabineta pasas par sevi nenodrosina
pietiekoSi daudz iemeslu, lai paraditos laikrakstos, tapéc, meklgjot papildus
iemeslus tas atspogulot, tiek analizétas to programmas
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Krievu dienas laikraksti partiju programmu analizei veltijusi 34% no visam publikacijam,
latviesu dienas laikraksti 16%, latviesu redionalie laikraksti 27%, bet krievu regionalie
20% no visam publikacijam, kas atspoguloja partijas vai deputatu kandidatus
priekSvélésanu laika.

22. tabula. Krievu nacionalo laikrakstu satura analize.

m Raksti par partijas
programmu

16% m Raksti par partijas

aktivitatem

0 Raksti par kandidatu ka

24% personibu

26%

O Kandidata viedoklis par
sabiedriski politiskiem
jautajumiem

Tomeér svariga krievu nacionalo laikrakstu iezime ir ta, ka vislielaka zurnalistu iniciativa
bija pamanama kreiso partiju un Saeima parstavéto partiju atspoguloSana. Mazaku
interesi krievu dienas nacionalie laikraksti izradija par deputatu kandidatu viedokliem par
sabiedriski nozimigiem notikumiem (16%), savukart partiju kandidatu personibam bija
pievérsta ievérojama uzmaniba — 24% no visam publikacijam. Galvenie varoni bija kreiso
partiju parstavji — N. Usakovs, J. Zuravljovs, J. Pliners, ka ari par€jas partijas esosas
spilgtakas personibas — A. Slesers, E.RepsSe, A. Lembergs, R. Dzintars un vieniga partijas
»,Maras zeme"” parstave.

b) raksti par deputata kandidatu ka personibu

Zurnalisti lielu uzmanibu pievérsa ari deputdtu kandidatiem k3 personibam. Nereti
informacija par partijas aktivitatém papildinaja kandidata portrets, raksturojot vinu no
labas puses, jeb, E.RepSes gadijuma, no sliktas puses. Laikraksti daudz apsprieda
priekSvélesanu “skandalus” - A. Lemberga kriminalvajasanu un E.RepSes autoavariju,
méginot abus iesp&jamos ministru prezidenta kandidatus paradit no sliktas puses.
Kopuma rakstos, bildés, zinas un komentaros uzsvars tika likts uz deputatu kandidatu
personibam, viedokliem, nevis uz to parstavetajam partijam.

Periodiski presé tika atspogulotas ari amatpersonas, kuras piedalijas véléSanas. Tautas
partijas atspogulojuma lielako dalu veidoja ministru prezidenta A. Kalvisa un citu Tautas
partijas ministru aktivitates. Latvijas Pirmas Partijas reprezentacijas veidoja bijusa
satiksmes ministra A. Slesera un esoSa satiksmes ministra K.Petera aktivitasu
atspogulojums. Savu redz&jumu par integracijas politikas nakotni sniedza ari IpaSu
uzdevumu ministra sabiedribas integracijas lietas sekretariata ierédne un LPP deputatu
kandidate I. Vinnika.

c) raksti par partiju aktivitatem
Zurnalisti pladi atspoguloja partiju iek$&jas aktivitites (26% no visiem materidliem),

publicéjot partijas sniegto materialu par prieksvélésanu tikSanam, sapulcém un partiju
kongresiem. Ta pieméram Saskanas Centra deputatu kandidats A. Mirskis katru ned€lu

34



informé&ja zurnalistus par tiksanam ar velétajiem, par nobraukto kilometrazu un lidz ar to
par programmas svarigakajiem punktiem katram regionam.

Krievu presé 60% gadijumu zurnalisti izradija paSiniciativu, veidojot materialu par
partijas aktivitatem, atspogulojot kontekstu un sniedzot palidus informaciju. Spilgts
apliecinajums minétajam ir lielakas krievu valoda rakstosas avizes tematiskais
sadalijums. Laikraksti «4ac» un «Bectn CerogHs» veidoja pat specialas rubrikas, lai
lautu deputatu kandidatiem brivi izteikties.

4. Raksta satura izteikta attieksme
a) virsrakstos pausta attieksme

Krievu nacionalas preses virsrakstos pausta attieksme vairuma gadijumu ir neitrala,
tomér gandriz treSdala no visiem publicEtajiem virsrakstiem satur pozitivu attieksmi.
Tikai dazos laikrakstu virsrakstos redzams negativs raksturs. Negativu virsrakstu lielakais
vairums ir sastopams lielakajos laikrakstos — «4ac» un «Bectn CerogHs» un tie veltiti
lab&jam partijam .

Lai gan krievu preses parstavjiem raksturiga negativa attieksme pret
partiju ,Visu Latvijail”, visi materiali par partijas darbibu un lderi tika
publicéti ar neitraliem virsrakstiem. Lielaka dala pozitivu virsrakstu tika
veltita kreisi orientétam partiam - PCTVL, Saskanas Centram un
apvienibai ,Dzimtene”. Pozitiva attieksme bija redzama ari LPP/LC
gadijuma. Kopuma var secinat, ka virsrakstos pausta attiecksme bija

daudzveidiga un neviennozimiga.

b) Rakstos izteikta attieksme

Kreisi orientétas partijas un partiju aktivitates 99% gadijumu ir vertétas pozitivi un
neitrali. Bet lab€ji orientetas partijas — neitrali un negativi. Reti publicéts raksts par
kreisajam partijam, kas paustu negativu jeb kritisku attieksmi un par lab€jam partijam,
kas paustu pozitivu attieksmi. Visbiezak negativi vértétais notikums krievu nacionalaja
prese€ ir bibliotékas celSana.

Visvairak negativu vértéjumu laikrakstos publicéts par apvienibu TB/LNNK un par tadam
mazajam partijam, ka ,Musu zeme” un ,Maras zeme”. Bet pozitivo vértéjumu visvairak ir
par krievu preses favoritiem — PCTVL, Saskanas Centru, apvienibu ,Dzimtene” un
LPP/LC.

Jau otro vélésanu gadu péc kartas LPP ierindojas starp krievu valoda
rakstoSo mediju favoritiem. Gandriz 50% no publikacijam par LPP ir
pozitivas, 45% neitralas un tikai 6% negativas. Lielakajos laikrakstos
« Bectn CerogHsi» un «Bectn» LPP/LC veltitie raksti parsvara ir
pozitivi un nekritiski.

Lielako negativo vertejumu ipatsvaru attieciba pret TB/LNNK un Tautas partiju veido
avizes « Bectn CerogHsi» un «Yac». Bet lielako neitralo vért€jumu 1patsvaru attieciba uz
gandriz visam partijam veido avize «Tenerpad» ar savu jau gadiem izstradato un pausto
neitralo informacijas pasniegsanas stilu.

Visbiezak pozitivi vértetie politiki bija Andrejs Kozlovs (PCTVL), Irina Vinnika, Ainars
Slesers (LPP), Aleksandrs Mirskis (SC), Janis Urbanovics (SC). Visbiezak negativi vertétais
un pieminétais politikis ir Raivis Dzintars (Visu Latvijai!) un S. Dolgopolovs (SC).

Lidzigi ka citos medijos prieksplana izvirzijas partiju spilgtakas personibas. Ipasi izcélusas
personas bija A. Lembergs un E. RepSe. Mazas partijas, iznemot viena cilvéka partiju
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».Maras zeme” bija pieminétas partijas programmu analizes konteksta, minot tikai partijas
nosaukumu.

5. Rakstu informacijas avoti

Krievu valoda rakstosas nacionala méroga preses publicéto rakstu avoti ir dazadi, lielako
dalu no informacijas sniedz zurnalists vai redaktors. Vienlaikus daudzu rakstu avoti ir
partijas biedri. Sabiedrisko organizaciju un ekspertu viedokli par partiju programmam un
kandidatiem tika ignoréti (tikai 2% un 3%).

Salidzinot ar latvieSu valoda rakstosajiem nacionalajiem laikrakstiem, amatpersonu loma
krievu preseé ir neliela. Tas pirmkart ir izskaidrojams ar to, ka no krievu preses favoritiem
tikai viena partija/apvieniba ir parstavéta valdoSaja koalicija. Latvijas Pirmas Partijas
esoSie un bijuSie ministri visvairak bija parstavéeti ka konkrétas nozares politikas
komentétaji. Ta pieméram, celu blveéSanu un lidostas attistibas planu koment€ja gan
esoSais Satiksmes ministrs K. Peters, gan bijusais ministrs A. Slesers, bet integracijas
politiku - ministre K. P&tersone.

23. tabula. Krievu nacionalas preses informacijas avoti.

@ Zurnalists (35%)
14% m Politikis (29%)

35% O Amatpersona (11%)
O Eksperts (2%)

B Sab.org. (3%)

29% @ Vélataji (6%)

m Cits (14%)

3k

11%

Veléetaju viedokli, lai gan salidzinosi biezak atspoguloti neka Latvijas presé
(6%), parsvara bija atlasiti ar noluku sniegt pozitivu informaciju par kadu
personu jeb dot pozitivu novért€jumu partiju aktivitatém. Lidz ar to
visbiezak velétaji par informacijas avotu kalpoja kreiso partiju
atspogulosanai. ZZS un LPP/LC savukart ieguva velétaju atbalstu caur
lasitaju veéstulém. Vél viens velétaju atbalsta giusSanas veids bija parakstu
vaksanas process ar avizes starpniecibu par nacionalo bibliotéku.
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6. Partiju atspogulojums atseviskos laikrakstos

a) Laikraksts “Cas”

mPCTVL (52%)

m Saskanas centrs (10%)
OLPP/LC (7%)

0 Dzimtene (6%)

W ZZS (4%)
mLSDSP (5%)

52% mJL (7%)

O Tautas partija (2%)
B TB/LNNK (3%)

m Euroskeptiki (1%)
0JD (1%)

o Visu Latvijai (10%)

Laikraksta “Cas”, sakskana ar laikraksta priekévélé$anu stratégiju, partija PCTVL tika
atspogolota daudz liekaka méra neka citas partijas, sasniedzot 52% no kop€jas
publicitates, lai gan izteikti pozitivas publikacijas par So partiju tika rakstitas tikai 5%
gadijumu, 2% no visam publikacijam bija pozitivas publikacijas par SC un LPP/LC.

b) Vesti Sevodnja

5% 3%

7% 1% mPCTVL (37%)

6% \ \1 /\/ 47, | mSC(26%)

/ OLPP/LC (14%)

O Dzimtene (6%)

mZZS (5%)
mJL (3%)
mTP (7%)
O TB/LNNK (1%)
W Visu Latvijai! (1%)

14% 26%

PCTVL bija ari laikraksta Vesti Sevodnja favorits, lai gan no ta ievérojami neatpalika SC,
treSaja vieta ierindojas LPP/LC ar 14% no kopgjas partiju publicitates. Laikraksta 16% no
visam publikacijam bija pozitivas publikacijas par PCTVL, 14% par partiju Saskanas
centrs un 7% par LPP/LC, savukart 4% no negativajam publikacijam bija par Tautas
partiju un 2% par Jauno laiku.
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c) MK- Latvija

9%\

6%

85%

@mSC
mLPP/LC
oTP

Laikraksta izteikts favorits bija partija Saskanas centrs, kas bija lideris ne tikai
publicitates zina, bet ari par to tika sagatavots vislielakais skaits pozitivu publikaciju —
Ka redzams, citas partijas laikraksta tika atainotas

49% no kopé€ja partiju atainojuma.
pavisam nedaudz, partija LPP/LC sanéma 7% no kopé€jas pozitivas publicitates.

d) Telegraf

16%

24%

5%

14%

26%

15%

@ PCTVL (14%)
mSC (15%)
OLPP/LC (26%)
OZZSs (5%)
mJL (24%)
T TP (16%)

Laikrakstam Telegraf, interesanta veida bija divi galvenie favoriti — LPP/LC, kas sanéma

26% publicitates un JL ar 24%. Lai gan kop€jais pozitivo publikaciju skaits ir nelieks,
tomeér visvairak pozitivu publikaciju ir sanémusi LPP/LC —10% no kopé€ja skaita un

Saskanas centrs — 5% no kopé&ja publikaciju skaita.
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e) Subbota

0,
44% mPCTVL (44%)

m SC (33%)
OLPP/LC (1%)
OZZS (12%)

mJL (9%)

m Tautas partija (1%)

Ari laikraksta Subbota favorits publicitates zina bija PCTVL ar 44% no kop€jas partiju
publicitates un 10% pozitivu materialu par So partiju. Otraja vieta gan kopéjas
publicitates (33%), gan pozitivas publicitates (8%) zina ierindojas Saskanas Centrs, treSo
vietu, ievérojami atpaliekot ienem LPP/LC, kurai tika veltits 1% pozitiva materiala.
Vieniga, ka izplenijas laikraksta Subbota negativu attieksmi, bija partija Jaunais laiks, kas
no kop€ja laikraksta snieguma sanéma 3% negativa materiala.

f) 7 Sekretov

5%

44% gsc

EPCTVL
OTB/LNNK

Laikraksta 7 Sekretov favorits bija Saskanas centrs, kas baudija gan lielako publicitati
(44%), gan ari sanéma visvairak pozitiva vértéjuma (28%). Interesanti, ka partija
PCTVL sanémusi gan pozitivu (17%), gan negativu vertéjumu (19%). Laikraksta
pieminéta ari TB/LNNK, kam no visas kop€&jas partiju publicitates veltits 3% negativo
rakstu.
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g) Biznes&Baltija

96%

4%

ELPPILC (4%)
mPCTVL (96%)

Laikraksta Biznes&Baltija favorits publicitates (96%) zina ir PCTVL. Kop€jais politiskajam
partijam veltitais materialu klasts ir neliels, interesanti, ka PCTVL ir sanémusi gan
pozitivu (36%), gan negativu (40%) attieksmi no laikraksta.

h) Vesti

6%
7%

2%

8%

25%

4% 1%

26%

21%

mPCTVL (26%)
mSC (21%)
OLPP/LC (25%)

O Dzimtene (2%)

W ZZS (7%)

@ JL (6%)

mTP (8%)

O TB/LNNK (4%)

W Visu Latvijai (1%)

Lai gan laikraksta Vesti visvairak publicitates sanémusi PCTVL (26%), no tas tikai
nedaudz atpaliek LPP/LC (25%), visvairak pozitivu materialu laikraksta publicéts par
LPP/LC (11%), otraja vieta ierindojas PCTVL ar 8% laikraksta paustas pozitivas
attieksmes. Interesanti, ka PCTVL sanémusi ari 7% negativas attieksmes, tapat Saskanas
Centrs 6%, savukart LPP/LC negativi vérteta 2% gadijumu, kas So partiju izvirza par
laikraksta Vesti favoritu.
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V. Partiju publicitate regionalaja krievu prese

Saja nodala atspogulots $adu laikrakstu publikaciju analizes rezultats:

1. Partiju paradisanas biezums

Laikraksts

“Briva Daugava”,

“Ventas Balss”,

“Kurzemes vards”,

“MaHopama Pe3ekHe”,

“Pe3ekHeHckne Bectun”,

“Latgales laiks”,

“Hawwa raserta”

“HoBas rasera”,

“MunnmoH”,

“OunHabypr BecTHWK”,

“Celyac”,

“Ezerzeme”,

“Ludzas zeme”.

24. tabula. Partiju atspogulojums krievu regionalaja presé

Dzimtene

123%

SC

122%

LPPILC |

PCTVL |

zzs |

LSDSPILG
1z

JL
TB/LNNK
STP

TS

6%
4%
4%
=11%

=11%

1%

0% 5% 10%

15% 20% 25%

Krievu redionalas preses izdevumu analize liecina, ka publicitati guvuso politisko spéku
loks ir stingri ierobeZzots. Redionala krievu presé dominé materidli par pieciem
politiskajiem spekiem - Dzimteni, SC, LPP/LC, PCTVL un ZZS.

Interesanti, ka ieverojamu dalu publicitates ZZS guva, pateicoties
Aivara Lemberga aktivitatém, kurS pats véléSanas nekadidéja.

Uz Sim partijam attiecas gandriz 93% visas informacijas, kas publicéta priekSvéléSanu
kampanas atspoguloSanas konteksta, turklat lielaka dala So materialu tiek pasniegti
partijam un kandidatiem labvéliga veida.

Véra nemamu publicitati ir guvusi vél tris politiskie spéki — Latvijas Socialdemokratiska
stradnieku partija/“Latgales gaisma” (6%), Tautas partija (4%) un Jaunais laiks (4%).
Presé reizém tiek pieminéti ari citi politiskie spéki, tacu to pieminéSanas gadijumu skaits

nesasniedz

pat 1,5%.
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Sis ipasas preses uzmanibas iemeslus var saprast, ja aplikojam priek$vélé$anu
kampanas atspoguloSanu konkrétos laikrakstos. Pieméram, visvairak par politiskajam
partijam raksta Daugavpils laikraksti ,MunnnoH” un “AnHabypr BectHuk”, kuru redakcijas
politika prieksveélésanu kampanas laika bija vérsta uz konkrétu partiju un politiku
popularizéSanu. Avize “Munnuon” atklata veida pauda simpatijas politiskajai apvienibai
Dzimtene, kuras saraksta kandidéja ari laikraksta Tpasnieks un Daugavpils domes
deputats Grigorijs Nemcovs. Lai gan “Munnuon” rakstija ari par citam partijam, var teikt,
ka Sis izdevums bija pilnigi iesaistijies apvienibas Dzimtene priekSvélésanu kampana.
Sistematisku publicitati apvienibai Dzimtene nodrosinaja vél viens Daugavpils izdevums —
»,HoBas razera”. Saja izdevuma regulari paradijas vairakas publikacijas, kas bija veltitas
ar LPP/LC, SC un PCTVL aktivitasu atspogulosanai. ,JAuHabypr BectHuk” kampanas gaita
aizstavéja LSDSP/LG un konkréti bijusa Daugavpils méra Riharda Eigima politiskas
intereses. Nemot véra, ka partija “Latgales Gaisma” juridiski beidza pastavét 2006. gada
sakuma, kampanas dalibnieku loks no Si saraksta bija visai ierobezots (R.Eigims un
L.Jankovska). Ari laikraksts “MaHopama Pe3ekHe” konsekventi nodroSinaja publicitati
parsvara tikai vienas politiskas partijas parstavjiem (PCTVL).

2. Attieksme pret partijam

Partiju atspogulojuma analize parada, ka preses izdevumiem ir ne tikai favoriti, par ko
raksta daudz un pozitivi, bet ari kritikas objekti, par ko raksta ievérojami mazak un biezi
negativi. Pie Sadiem kritikas objektiem pieder Tautas partija, Jaunais laiks un ZZS.
Materiali, kuros tiek pieminéta TP, parsvara veltiti Aigara Kalvisa un citu Tautas partijas
ministru darbibai valdiba un So amatpersonu vizitém regionos, kas kampanas laika notika
biezi un viet&jiem medijiem bija bdtisks notikums. AtseviSkos gadijumos priekSvéléSanu
notikumiem veltito materialu skaits bija tik neliels, ka kampanas atvspogujoéanas pamata
bija tieSi ministru paradiSanas vietéja limeni (“Kurzemes vards”). Saja laikraksta ari tika
publicétas vairakas diskusijas starp dazadu partiju parstavjiem, kas tika pasniegtas
izsvert un politiski neitrali.

a) virsrakstos izteikta attieksme
Laikrakstu iesaistiSanos partiju t€la veidosana apliecina rakstu virsrakstu analize, kas

parada, ka partiju darbibas atspogulosana krievu regionalie laikraksti parasti neievéro
politisko neitralitati.

Vairuma gadijumu publikaciju virsraksti ir izveidoti tada
veida, lai tikai apskatot virsrakstu, lasitajs gutu pozitivu
priekSstatu par partijam un kandidatiem. Virsrakstos tiek

uzvérts, ka kandidats esot “ists virietis”, “cinas ar korupciju”,
“ir ziedojis naudu bérniem” un tml.

Procentuali visvairak pozitivu publikaciju krievu regionalaja presé bija par LPP/LC (13%
no kopéja prieksvelésanu atspogulojuma skaita), par Dzimteni (12%) un par SC (8%).

b) rakstos izteikta attieksme

Ari detalizétaka rakstu satura analize liecina, ka atseviskiem izdevumiem ir savi politiskie
“miluli”, par kuriem tiek rakstis daudz vairak ka par par€jiem kampanas dalibniekiem.
Avize ,Latgales laiks” paradijas virkne publikaciju, kas pozitiva gaisma paradija LPP/LC
apvienibu un tas kandidatus 9.Saeimas VéléSanas. Atseviskos gadijumos sastopami ari
negativas publicitates (antireklamas) gadijumi. Ar tadiem izcelas laikraksts “Hawa
raseta”, kura tika publicéta materialu sérija, kuros agresiva forma tika izsmiets kandidats
R.Eigims.
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Analiz&jot krievu regionalos laikrakstus, redzams, ka laikraksti neatbalsta ,kreisas
partijas” ideologiska nozimg, tiem ,kreiso partiju vidl ir savi favoriti, kamér citi tiek
atspoguloti negativa veida. Tadejadi, regionalo krievu laikrakstu simpatijas mazak
ietekmé ideolodiski apsvérumi, bet vairak to Tpasnieki vai politiskas konjunktira.

Vairakos gadijumos laikrakstos tika veidotas specialas priekSvéléSanu rubrikas, kas péc
savas biitibas bija vérstas uz konkrétu politisko spéku populariz€sanu. Tadas bija,
pieméram, “9-bii cnncok B 9-bin CerMm” ("Briva Daugava”) un “3all4E/1 B aenctammn”
("Pe3ekHeHckne Bectun”).

NeapSaubami, galvenais célonis tam, ka partiju atspogulosanas gadijumi ir sadaliti |oti
neviendabigi starp pieciem politiskajiem spékiem, saistits ar konkreto preses izdevumu
simpatijam un gatavibu regulari un lielos apjomos izvietot rakstus, kas veltiti vieniem un
tiem pasiem kandidatiem un partijam.

25. tabula. Politisko partiju atspogulojums krievu regionalajos laikrakstos
Partijas* Pozitivi Neitrali Negativi %
% %o (no
(no kopé&ja (no kopéja kopg&ja
publikaciju publikaciju publikaciju
skaita) skaita) skaita)
LPP/LC 3142 12 936 3 203 1
JL 475 2 491 2 120 0
y 74 1795 7 1210 5 120 0
TP 593 2 576 2 61 0
SC 3695 14 1127 4 662 2
LSDSP/LG 1276 5 234 1 179 1
Dzimtene 4634 17 742 3 122 0
PCTVL 2095 8 890 3 507 2
STP 87 0 57 0 20 0
TB/LNNK 22 0 218 1 164 1

*Partijas, kas guvusas ievérojamako publicitati

Vislielakaja méra pozitivi krievu regionalajos laikrakstos ir atspogujota Dzimtene (17%),
Saskanas centrs (14%) un LPP/LC (12%). Krievu dienas laikrakstu favorits PCTVL
pozitivas publicitates zina ierindojas tikai 4 vieta, tam veltiti 8% pozitivu materialu no
kopéja publikaciju skaita.

Detalizéta konkréto partiju atspoguloSanas analize lauj apstiprinat pienémumu, ka
daudzu preses izdevumu prieksvéléSanu kampanas stratégijas meérkis ir nodrosSinat
atseviskam partijam lielaku popularitati un atpazistamibu.

Rakstot par partijam un analiz&€jot notikumus valsti, zurnalisti vardu dod
konkrétu partiju parstavjiem, kas runa pasi par sevi un savam partijam.
Turklat vairakas reizes vieni un tie pasi raksti tika publicéti paraléli 2-3
laikrakstos (“Ceituac”, “Pe3ekHeHckue Bectn”, “MunnuoH”). Sada pieeja
partiju darbibas atspoguloSanai mazina materialu objektivitati.

3. Rakstu informacijas avoti

Ka jau minéts, ievérojama skaita krievu regionalas preses publikaciju kandidatiem ir
iesp€ja runat pasiem par sevi, taja pasa laika konkurentiem vards tiek dots tikai 3%
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gadijumu (43% gadijumu kandidati izsakas par sevi, 3% gadijumos par viniem izsakas
citu partiju politiki), bet ekspertiem — tikai 1% gadijumu. Periodiski presé uzstajas ari
amatpersonas — ministri un pasvaldibu deputati, kuri pasi piedalas véléSanas vai
simpatiz€ konkretiem kandidatiem un sarakstiem. 4% gadijumu savu attieksmi pret
kandidatiem pauz nevalstisko struktGru parstavji, tomér praktiski visi Sie gadijumi
paradas ka jau labi pazistama simpatiju pausana pret LPP no baznicas parstavju puses.
AtsevisSkos izdevumos (ipaSi “MunnunoH”) pirms véléSanam tika veidotas specialas
rubrikas, kur veletajiem bija iesp€ja paust savas politiskas simpatijas.

Spriezot péc piedavato [vélétaju] viedoklu vienpusibas, tie tika
izmantoti mediju favoritu popularizésanai.

26. tabula. Krievu regionalas preses rakstu informacijas avoti

@ Zurnalists/redakcija
o (31%)
1%~ 49, 11% = Politikis (46%)

0O Amatpersona (7%)

O Eksperts (1%)

46% W Sabiedriska
organizacija (4%)
= Vélataji 11%

Analizéjot publikacijas, redzams, ka visbiezak vélétaji pauz atbalstu apvienibai Dzimtene.
Nemot véra, ka “Vélétaju slejas” parsvara izmantoja “MunnuoH”, kas simpatiz&€ja Sim
sarakstam, redzams, ka vélétaju viedokli atlasiti, lai slavétu vienu politisku partiju.

Zurnalisti, rakstot par ministru viziti, vai ari interv&jot amatpersonas, bieZi veidoja
rakstus, kas péc savas bitibas atgadinaja reklamrakstus. Dazos gadijumos Tautas
partijas un ari ZZS ministriem tika nodroSinatas plasas iesp&jas brivi izteikties par viniem
izdevigiem tematiem (,Briva Daugava”, ,laHopama Pe3sekHe”, ,Latgales laiks”,
~Ezerzeme”). Uz ST fona ipasi izcelas lielie un slavinoSie materiali par bijusa satiksmes
ministra Aindra Slesera (LPP/LC) ,darba viziti” Daugavpili (,Munnnon”), kas pilniba
ieklaujas Si laikraksta priekSvéléSanu stratégija. Tomér kopuma zinas par amatpersonu
vizitém regionos tika pasniegti objektivi un kritiski, par ko liecina ari tas, ka pozitivas un
negativas informacijas klasts par TP un ZZS gadijuma ir lidzigs.

Savukart partijas Jaunais /aiks publicitate regionalajos krievu laikrakstos tiek balstita uz
parsvara kritiskam publikacijam par partijas lidera Einara RepSes darbibu, kritika par
Sandru Kalnieti ka Valsts prezidenta amata kandidati, ka ari E.RepSes Daugavpils-Rigas
Sosejas autoavarijas atspogulojums. Sameéra liels kritisku publikaciju skaits ir veltits ari
apvienibai PCTVL. Parsvara Sis publikacijas ietver PCTVL konkurentu, galvenokart, SC
parstavju kritiskam piezimém, sava kampana liekot uzsvaru uz “mérenibu un
kompetenci”.
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4. Rakstu satura analize

27. tabula. Krievu valoda raksto$as regionalas preses satura analize

O partijas programma

20% 20% M partijas aktivitates

Oinformacija par
kandidatiem ka
personibam

32%

OKandidata viedoklis par
sabiedriski politiskiem
jautdjumiem (kandidats ir

Plasu publicitati partijas ieglst, prezent&jot presé savus kandidatus, starp kuriem
parsvara dominé viet€ja méroga politiki, pieméram, Anatolijs Mackevi¢s (LPP/LC), Aivars
Birulis (SC), Rihards Eigims (LSDSP/LG) un Miroslavs Mitrofanovs (PCTVL). Ipasi aktivs
$aja zina izradijies sporta skolotajs un 8. Saeimas deputats, daugavpilietis A.Mackevics,
kura publicitate reiz€m bija tika liela, ka “MunnuoH” viena lapa publicé pat divas
intervijas ar So kandidatu. Tikpat plasas iesp&jas paradit sevi un iztiekties par sabiedriba
aktualiem jautajumiem bija laikraksta “MunnunoH” Tpasniekam Grigorijam Nemcovam.
Jaatzist, ka kandidata vietéja izcelsme Daugavpils izdevumos tika pozicionéta ka ipasa
priekSrociba. Iesp&jams, tade| labveligi noskanoto rakstu autori ipasi izcéla ari Ainara
Slesera un Aleksandra Mirska (“slavenakais latgalietis lielas Padomju Savienibas
teritorija”) saikni ar Latgali.

Mazaks materialu skaits ir veltits plasi pazistamiem nacionala méroga politikiem, kuri nav
aplecinajusi sevi viet&ja limeni, tadiem ka Ainars Slesers (LPP/LC), Janis Urbanovics (SC)
un Janis Dinevi¢s (LSDSP/LG). Plasu publicitati laikraksta “Ventas Balss” guva Ventspils
mérs un ZZS premjerministra amata kandidats Aivars Lembergs. Labvéligu attieksmi pret
Kraslavas meéru Gunaru Upenieku, ZZS deputata kandidatu, ienéma ari laikraksts
“Ezerzeme”. Lielu skaitu gadijumu veidoja publikacijas par cilvékiem, kuri ir vairak
pazistami ar darbibu ar politiku nesaistitas jomas. Tads bija laikraksta “Pe3ekHeHckne
Bectn” favorits uznéme€js un dziedatajs Aleksandrs Mirskis (SC), Iaikraksté “HoBas
raseta” — arsts Viktors Kalnbérzs (Dzimtene). 1zdevuma “HoBas raseta” norisinajas_ari
kada cita apvienibas Dzimtene parstavia Igora Sturma individuala kampana. Sim
nolikam avize izveidoja Tpasu pirmsvéléSanu rubriku, kurd regulari tika publicéta
L.Sturma sarakste ar vélétajiem. Tiesa, katras publikacijas beigas ar sikiem un griti
pamanamiem burtiem tika noradits, ka raksts ir apmaksats. Sadas politisko publikaciju
noforméSanas Tpatnibas raksturigas ari izdevumiem “MunnuoH”, “AnHabypr BecTHMK” un
“Cenvac”.

Jaatzime, ka, tuvojoties vélésanu dienai, kandidatu komentari saka paradities aizvien
biezak, kandidati koment&ja ari tadus notikumus, kas nav saistiti ar vinu kompetenci, vai
arl izsakoties loti plasi un nekonkréti. Taja pasa laika atseviskos izdevumos (“Briva
Daugava”, “Ventas Balss”, “Latgales laiks”) tika publicéti raksti, kuros partijam tika
nodroSinata iespé&ja lidzsvarotas proporcijas izklastit savu programmu.
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Apsveicama ir ari lielako Daugavpils laikrakstu iniciativa, rikojot
publisko diskusiju, kura piedalijas gan redzamakie viet€jie
politiki, gan Zurnalisti (“Ma3eTbl nNpW3bIBalOT AenyTaToB K
oTeeTty”).

9.Saeimas VvéléSanu kampanas atspoguloSana tikai dala regionalo krievu laikrakstu
ieturéja politisko neitralitati. Kopuma ar véléSanam saistitajas publikacijas domingja
Saurs politisko favoritu loks (Dzimtene, LPP/LC, Saskapas centrs, PCTVL). Publikacijas
parasti bija labvéligas partijam, par kuram tika rakstits. Kritiski noskanoto rakstu
ipatsvars bija krietni mazaks. Turklat tie tradicionali attiecas uz partijam, kas nepasniedz
sevi ka krievu vélétaju interesu aizstavjus (Tautas partija, Jaunais /aiks). Auditoriju caur
presi aktivi uzrunaja ari nacionala limena politiskas figuras. Par notikumu vietg&jiem
izdevumiem k|lst ministru darba vizites redionos, tacu tas parsvara tika atspogulotas
izsvérti. Lielaku publicitati Saja masu sazinas lidzeklu grupa giiva konkrétas personas,
nevis politiskas partijas. PriekSvélésanu laika daudzi vieté&jie politiki caur laikrakstiem
realiz€ja aktivas individualas kampanas. Atseviskos laikrakstos kampana tika realizéta tik
masiva veida, ka tie parvértas par partiju un kandidatu agitacijas instrumentiem.
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VI. Partiju reprezentacija interneta medijos

Ievérojot interneta ka masu medija butisko nozimi, sniedzot informaciju un veidojot
viedoklus pirms véléSanam, Saja pétijuma tika ieklauti ari lielakie interneta portali, kas
savu saturu veidoja péc masu sazinas lidzeklu principiem.

Mediju pétijumi liecina, ka pakapeniski pieaug interneta lietotaju skaits, it ipasi vecuma
grupas no 15 lidz 39 gadiem'®, un dala mediju auditorijas lielako daju aktualakas
informacijas sanem tieSi no interneta medijiem. Tas nozimé, ka ari priekSvélésanu
perioda pieauga interneta ka informacijas avota nozime. Ta ka pétijuma uzmanibas
centra bija partiju reprezentacija un iesp€jama slépta reklama, interneta mediju saturs
tika uzskatits par pietiekami ietekmigu laukumu, kura paradas partiju parstavji un
amatpersonas.

Pétijuma tika monitoréti raksti, kas publicéti interneta portalos www.delfi.lv,
www.delfi.ru, www.tvnet.lv, www.apollo.lv, kopa 844 publikacijas.

Minétajos interneta portalos tika analizéti raksti, kas paradas gan jaunumu un sociali
politisko un ekonomikas zinu sadalas, bet ari katra portala izveidotajas, tiesSi vélésanu
atspogulosanai veltitajas sadalas. Portalos netika fikséta informacija, kas publicéta
viedoklu rubrikas, netika analizéti lasitaju komentari.

Izvertéjot kop€jas interneta portalos publicétas informacijas raksturu, jauzsver, ka
informacijas lielako dalu veido ikdienas zinas par sabiedriski politiskajiem vai ekonomikas
jautajumiem, kuras lielakoties paradas informacija par partiju amatpersonu darbibu vai
partiju prieksvéleésanu aktivitatém. Otru batisko interneta mediju satura dalu veido citu
mediju — galvenokart laikrakstu un Zurnalu - rakstu parpublic€jumi interneta vidé. Lai arl
raksta pirmavots ir citi masu mediji, tomér publikacija interneta portala bitiski paplasina
laikraksta vai Zurnala raksta auditoriju, lidz ar to ari partiju reprezentacijas iespéju.

Partiju reprezentaciju iepriekS minétajos interneta zinu portalos kopuma raksturo loti
plasa tematiska amplitida, rakstu saturs ir galvenokart informativs un attiecas uz
aktualitatéem. Rakstu intonacija un fotografijas lielakoties ir neitralas. Interneta publicéta
informacija koncentréjas uz partiju aktivitasu un deputatu personibu atspogulojumu, lielu
publicitates apjomu ieglst vadoSo partiju amatpersonas — galvenokart ministri un
pasvaldibu parstaviji.

b) Partiju paradiSanas daudzums un proporcija

28. tabula. Partiju paradi$anas daudzums un proporcija interneta medijos

Paradisanas
Partijas*® daudzums %
TP 113 47
7728 74 31
JL 98 40
LPP/LC 79 33
JD 10 4
LSDSP 27 11
TB/LNNK 55 23
SC 29 12
PCTVL 33 14
Dzimtene 11 5
Visu Latvijai 12 5

*Partijas, kas guvu$as lielako publicitati

18 Dati: TNS Latvija, Nacionalais Mediju p&tijums: Internets. Vasara 2006.
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Apkopota informacija liecina, ka interneta portalos lielakoties publicéti raksti par varas
partijam, jo to parstaviji, Tpasi ministri, deputati vai pasvaldibu parstavji priekSvelésanu
perioda ir loti aktivi un to aktivitates nereti spécigi ietekmé mediju dienaskartibu.

(33%) un ZZS (30%). Tautas partijas reprezentacijas lielako dalu veido ministru
prezidenta Aigara Kalvisa un citu TP ministru ka amatpersonu aktivitates.

Savukart lielu JL publicitates dalu veidoja skandals, kas saistits ar bijusa JL biedra
Rézeknes galas kombinata vaditaja Gunta Piteronoka noklausitajam sarunam, kuras
radija aizdomas par ,melnas kases” esamibu JL. Butisku JL reprezentaciju interneta
medijos panaca partijas sabiedrisko attiecibu aktivitates (skré&jiens preti demokratijai,
Sandras Kalnietes izvirziSana Latvijas Prezidentes amatam), ka ari JL lidera Einara
Repses viedokli un aktivitates; to vidd plasu publicitati un diskusijas izraisija nelaimes
gadijums, kad vinS priekSvéleSanu perioda ar savu automasinu uz Sosejas navéjosi
notrieca cilvéku.

Nebdtiska loma ir mazo partiju reprezentacijai interneta. Ja tas ir pieminétas, tad
lielakoties publicjot Centralas VEléSanu komisijas sniegto informaciju par sarakstiem ar
partiju izlozétajiem véléSanu biletenu numuriem.

29. tabula. Amapersonu piemingjums interneta medijos

Amatpersona Skaits %
A. Kalvitis 117 23
A. Lembergs 55 11
D. Ivans 50 10
E. Repse 47 9
K, Karin$ 30 6
M. Roze 28 6
A. Pabriks 23 5
Dz. JaunZeikars 30 6
I. Odre 19 4
B. Rivza 15 3

Visvairak latviesu interneta portalos monitorétaja laika perioda tika pieminéts premjers
Aigars Kalvitis (23%), otraja vieta ierindojas Ventspils mérs Aivars Lemergs (11%),
treSaja Rigas Domes deputats un LSDSP deputata kandidats Dainis Ivans. No ministriem
visbiezak pieminétais ir bijis Zemkopibas ministrs Martins Roze.

c) Publikaciju saturs

Vertejot partijam veltito publikaciju saturu, var teikt, ka taja dominé informacija par
partiju aktivitatém un raksti, kas sniedz zinas par deputata kandidatiem ka personibam.
Nieciga nozime (10%) interneta portalos ir rakstiem, kas veltiti velétaju iepazistinasanai
ar partiju programmam un diskusijam par tam. Si informacija parsvara sastopama
sadalas ,VEléSanas 2006"”, kur vienu reizi ievietota informacija par katru partiju un tas
programma, tapéc salidzinoSi pargja informacija partijam un to kandidatiem ir daudz
izverstaka.

Informacija par partiju programmam visbiezak tiek publicéta, raksturojot nelielas
partijas. Tas nereti vienigais iemesls, kapéc tas vispar pieminétas interneta portalos.
Savukart ietekmigajam partijam veltitajas publikacijas loti liela nozime ir partiju aktivitasu
atspogulojumam, rakstiem par partiju personibam vai partiju parstavju viedokliem par
sabiedriski politiskiem jautajumiem.

TieSi partiju amatpersonas publikacijas visbiezak sniedz savus viedoklus par dazadiem
jautajumiem, lidz ar to partija iegust papildus publicitates iespéjas.
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TP, pateicoties zurnalistu vélmei uzzinat ministru viedokli par dazadiem
notikumiem, ieguva iespgju savus parstavju reprezentet ka atbildigas un
darbigas amatpersonas.

Salidzinosi reti savus viedoklus par véletajiem bitiskam témam interneta izteica to
partiju deputata kandidati, kas nav valsts amatpersonas. Visbiezak Sada statusa uzstajas
JL lideris E. Repse un TB/LNNK parstavis R.Zile. Savukart informacija, kas attiecas uz
kandidatiem ka personibam vairak saistita ar individualiem notikumiem, kuru centra ir
kandidati (piemeéram, TB/LNNK parstavis Roberts Zile, Aivara Lemberga personiba vai jau
pieminétais notikums, kura centra bija Einars RepSe, ka ari Sandra Kalniete ka JL izvirzita
LR Prezidenta kandidate).

30. tabula. Rakstu saturs interneta medijos.

@ partijas programma

14% 1% m partijas aktivitates

O informacija par
kandidatiem ka
personibam

28%

O kandidata viedoklis par
sabiedriski politiskiem
jautajumiem

Ka redzams, interneta mediji plasi atspoguloja partiju aktivitates (43%) - pasakumus,
tikSanas ar vélétajiem, politiskas reklamas saturu un stratégijas. So publikaciju satura
dominé pasu partiju sniegta informacija. Tas nozimg, ka mediji aktivi seko partiju
veidotajiem notikumiem, taCu tos neanalizé reqgulari, koncentr&joties uz atseviskiem
pretrunigi vértétiem notikumiem vai personibam. Tas satura dalas, kuras uzrada ari citus
viedoklus par partiju veidotajiem notikumiem vairak attiecas uz atseviskiem skandaliem,
ka ari tam interneta publikacijam, kas nemtas no laikrakstu lappusém, kuras tomeér
daudz detalizeétak analizéta partiju uzvediba. Atseviski raksti veltiti partiju notikumu un
reitingu salidzinajumam, ka ari sociologu un politologu viedoklim par partiju uzvedibu
pirms véléSanam.

Interneta medijos varas partiju notikumi ievéroti daudz plasaka méroga, tos analizé
apméram puse publikaciju. Tomér jauzsver, ka partiju aktivitasu analize sniegta ari par
nedaudzajiem mazo partiju veidotajiem notikumiem, plasak analizéta to darbiba un
kandidati, lai gan daudzam mazajam partijam nav bijusas tadas aktivitates, kuras
ieverotas interneta medijos.

Tomér parsvara gadijumu partijas varéjusas netraucéti sniegt informaciju par saviem
notikumiem.

Zurnalisti, steigas, mediju kultGras ipatnibu vai profesionalu
problému dél, piedalijas partiju publicitates veicinasana. Savukart
auditorija sanéma liela apjoma informaciju par partiju veidotajiem
notikumiem, tacu analitiska pieeja bija raksturiga tikai atsevisku
skandalu un personibu atspogulojuma.
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d) Publikacijas izteikta attieksme

Rakstos fakti par partijam un to kandidatiem izklastiti lielakoties neitrali. Atseviskas
publikacijas, kuras analize kreisas partijas (SC un PCTVL), pretrunigi veértétas personibas,
pieméram, Aivara Lemberga ka ZZS izvirzita premjera kandidata statusu vai ,treso pusu”
darbibu politiskas reklamas lauka, sniedz ari So paradibu vértéjumu. Svarigi uzsvert, ka
ari Sis publikacijas interneta vidé drizak atspogulo ekspertu vai konkurentu viedokli par
kadu partiju un tas uzvedibu prieksvélésanu laika.

31. tabula. Interneta mediju publikacijas izteikta attieksme

Rakstos izteikta attieksme

LatvieSu Latvja

Téwzemes savieniba

Maras zeme

Visu Latvijai

Dzimtene

Eiroskeptiki

Pensionaru un senioru partija
PCTVL

sC

@ pozitiva
TB/LNNK

Misu zeme | neitrala

Sociala taisniguma partija O negativa

Nacionala spéka savieniba

Lspsp |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Pozitivie vértéjumi par partijam vairak saistiti ar popularam un sabiedriba cienitam
personibam, savukart negativie vért&jumi rakstos attiecas uz partiju priekSvéléSanu
uzvedibu vai ministru darbibu.

e) Publikaciju informacijas avoti

Interneta medijos rakstu kop€&jo noskanojumu rada zurnalists vai redakcija, tacu arkartigi
lielu informacijas apjomu rakstos sniegusas amatpersonas. Tas apliecina iepriekS minéto,
ka varas partijam bija salidzinoSi daudz lielakas prieksrocibas iegit mediju uzmanibu.

Visnotal bieZi rakstu tapSanas procesa intervéti ari politiki, kas sniegusi informaciju par
sevi vai partiju, Sadas publikacijas veido 25%.

Tomér kopuma publikaciju avotu saraksts demonstré nelielu informacijas sniedz&ju
skaitu. Loti retos gadijumos publikacijas, kuras pieminéts politikis, amatpersona vai
partija, paradas ar citi viedokli — eksperti, sabiedriskas organizacijas, vélétaji. Tas
liecina, ka publikacijas bijusas saméra vienpusigas un apliecina ieprieks konstatéto, ka
zurnalisti  Javusi amatpersonam un politikiem brivi izteikt savus viedoklus, tie nav
apstridéti, ka ari pretstatiti ar citiem viedokliem vai vért€jumiem. Pavisam nieciga loma
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interneta publikacijas atvéléta veletaju viedokliem. Tie mineti tikai paris gadijumos,
readéjot uz Pensionaru un senioru partijas izteiktajam idejam.

32. tabula. Interneta mediju publikaciju informacijas avoti

@ Zumnalists/redakcija

(31%)
0% o, m Politikis(26%)
10%
4%& ° 31% O Amatpersona (29%)

0O Eksperts (4%)

29%
m Sab.org (0%)

26%

m Vélétaji (0%)

m Cits (10%)
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VII. Partiju prezentacija www.rus.delfi.lv

Nemot véra interneta mediju ietekmes pieaugumu priekSveélésanu perioda, ka ari So
resursu pastiprinato lomu jaunas un vid€jas paaudzes auditoriju grupas, partiju
publicitates analizé tika ieklauta zinu portala Delfi.lv krievu versija (Rus.Delfi.lv).

Sis interneta izdevums parlamenta véléSanu kampanas atspogulosanai veltija lielu
uzmanibu, izveidojot atsevisku zinu sadalu (Velésanas 2006), kur tika izvietoti visi ar So
jautajumu saistiti materiali — gan aktualas zinas, gan partiju reitingi, gan ekspertu
atzinas un komentari.

1. Partiju paradisanas biezums

Atspogulojot vélesanu kampanas gaitu, portala Delfi.lv lielakoties rakstija par visam
partijam, kas taja piedalijas. Taja pasa laika Si publicitate nebija sadalita vienmérigi.
Lielaks materialu klasts bija veltits politiskajam partijam, kas bija parstavétas 8. Saeima.
Vislielako publicitati Saja interneta resursa guva LPP/LC (20%), Tautas partija (18%),
PCTVL (15%) un Jaunais laiks (15%). Saméra liels procents publikaciju bija veltits ari
TB/LNNK, ZZS un Saskanas centram.

33. tabula. Partiju atspogulojums www.rus.delfi.lv

Partija Skaits %
LPP/LC 113 20
Tautas 104 18
partija

PCTVL 85 15
JL 84 15
TB/LNNK 48 8
Z7S 40 7
Saskanas 33 6
centrs

Dzimtene 17 3
Visu 16 3
Latvijai

LSDSP/LG 11 2
Jaunie 3 1
demokrati

LPP/LC plasu publicitati guva galvenokart uz to rakstu rékina, kas bija saistiti ar
iesp&€jamiem partiju finanséSanas likumdosanas parkapumiem, ka ari Pirmas partijas
iespg€jamo saikni ar religisko organizaciju Jaund paaudze. Tikpat pretrunigi tika
atspogulota partija Jaunais laiks. Daudz tika rakstits par autoavariju, kura bija iesaistits
partijas lideris Einars RepsSe, ka ari vipa konflikts ar vienu no preses parstavjiem
priekSvélésanu skr&jiena laika. Dala rakstu bija veltiti Sandras Kalnietes izvirziSanai par
Valsts prezidenta amata kandidati. Savukart lielaka uzmaniba Tautas partijai tika veltita
saistiba ar premjeru Aigaru Kalviti un citu TP ministru aktivitatém. Nemot véra, ka
vairakos rakstos par TP tika pieminéti valdibas sasniegumi vai ari bez kritiskam piebildém
piedavati TP ministru izteikumi, var teikt, ka Tautas partija www.rus.delfi.lv guva pozitivu
publicitati. Diezgan plasi tika atspogulotas apvienibas PCTVL priekSvéléSanu aktivitates,
pieméram, parakstu vaksana pret Gaismas pils projekta realizéSanu.
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Par partijam, kas nebija parstavetas parlamenta un reitingu zina palika aiz 5% barjeras,
tika rakstits maz. Neliels skaits materialu bija par apvienibas Dzimtene stridu ar KNAB un
daziem tas Ilideru ekscentriskajiem pazinojumiem. AtseviSkos gadijumos paradijas
publikacijas par partijas Visu Latvijai! priekSveéléSanu pasakumiem.

2. www.rus.delfi.lv rakstu saturs

Analizéjot publiceto rakstu saturu, jaatzist, ka to lielaka dala ir veltiti politisko partiju
aktivitatém pirmsvéléSanu perioda (61%). Bitiska uzmaniba tika pievérsta ari partiju
programmam, salidzinot to saturu un piedavajot ekspertu viedoklus par politiku
solijumiem. 18% gadijumu raksti saturéja informaciju par kandidatiem ka personibam.
Parasti Sadas publikacijas paradijas ministri vai plasi pazistami opozicijas parstavii.
Niecigs ir to publikaciju saraksts, kuras kadam no kandidatiem bija nodroéinvéta iesp€ja
paust savu viedokli par notikumiem, uzstajoties ka vienigam komentétajam. Sada pieeja
kandidatu publicitatei var liecinat par izsvértu un neitralu priekSvéléSanu materialu
pasniegsanu. Informaciju par partiju programmam visbiezak tiek publicéta par nelielajam
partijam, tas ir gandriz vai vienigais iemesls, kapec tas vispar pieminétas interneta
portalos. Savukart ietekmigajam partijam veltitajas publikacijas loti liela nozime ir partiju
aktivitasu atspogujojumam un rakstiem par partiju personibam. Raksturiga kampanas
atspogulosanas pazime Saja interneta resursa ir t3, ka informacija par kandidatiem tiek
piedavata tikai tad, kad runa ir par lielakajam partijam un kopé&jiem mediju favoritiem.
Savukart mazo partiju publicitate balstas parsvara uz publikacijam, kuras tiek aplukotas
vairaku partiju programmas vai priekSvelésanu akcijas.

34. tabula. www.rus.delfi.lv publikaciju saturs

O partijas programma

0 1% 9
18% 20% M partijas aktivitates

Oinformacija par
kandidatiem ka
personitbam

Okandidata viedoklis

61%

3. Publikacijas izteikta attieksme.

Rakstos par partijam un kandidatiem, portala Rus.Delfi.lv, Zurnalisti parasti izvélas
neitralus virsrakstus, kas sniedz lasitdjam skaidru priekSstatu par raksta saturu, un kuros
netiek pausta emocionala attieksme pret konkretiem politiskiem spékiem vai personam.
Tacu 26% gadijumu virsraksti vért&jami drizak ka negativi, jo tajas ir ieklauts partijai
nelabvéligs véstijums. Par tadiem var uzskatit, pieméram, publikacijas par kriminallietu,
kas ierosinata pret ZZS premjera amata kandidatu Aivaru Lembergu. Tomér svarigi
atgadinat, ka ari Sados gadijumos Vvirsraksti nesatur partiju darbibas emocionalo
vértejumu, bet tikai nelabveligus faktus.
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Arl virsraksta rakstura statistikas sadalijums pa partijam liecina, ka dominé neitrali
publikaciju nosaukumi. Taja pasa laika ievérojams skaits kritiski noskanoto virsrakstu
paradas rakstos, kas veltiti Tautas partijai, Jaunajam laikam, PCTVL un LPP/LC. NSS
gadijuma izteikti negativi raditaji izskaidrojami ar to, ka par So partiju tika rakstits |oti
maz, tacu parsvara kritiski.

Ari pasos rakstos paustas atzinas par partijam parasti ir neitralas. Dazos gadijumos
kritiska veida tiek pasniegta informacija par lielakam partijam — TP, JL, PCTVL, ZZS,
LPP/LC un SC. TP gadijuma runa ir par publikacijam, kuras tiek izteikta kritika par
ministru darbu un iesp&amiem partiju finanséSanas noteikumu parkapumiem (ari
LPP/LC). Kritiskas atzinas par ZZS ir saistitas galvenokart ar apsudzibam, kas tika
izvirzitas pret Aivaru Lembergu. Savukart PCTVL un SC gadijuma runa bija par iekS&jam
nesaskanam, PCTVL SkelSanos péc 8. Saeimas VvEléSanam, ka ari par pretrunigi vertéto
Alfreda Rubika lomu apvieniba Saskapas centrs.

35. tabula. Publikaciju satura izteikta attiecksme

Raksta satura izteikta attieksme

LatvieSu Latvija
Mdasu zeme
Eiroskeptiki

Maras zeme
Tévzemes savieniba
Jaunie demokrati
Visu Latvijai!
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Daimtene I ONegativi
Tautas partia _— :
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LGILSDSP _—_ |
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zzs

PCTVL |
LPP/LC

Saskanas centrs

___________________________________|
_______________________________]
Dzimtene

f T T

0% 20% 40% 60% 80% 100%

4. Publikaciju avoti

AtSkiriba no citiem medijiem, www.rus.delfi.lv batisku lomu spélgja ari politikas un
ekonomikas eksperti, kuru viedoklis vEléSanu kampanai veltitas publikacijas paradijas
visai bieZi.

36. tabula. Rakstos izmantotie informacijas avoti

LatvieSu Krievu nac. | LatvieSu Krievu Internets, | Inertnets,
nac., % , % red., % red., % Iv, % kr, %
Zurnalists 19 32 18 31 40 54
Politikis 63 28 14 43 56
Citas partijas biedrs 0 6 0 3 0
Amatpersona 9 11 53 7 0
Eksperts 2 2 8 3 26
SO 3 3 1 4 1 1
Veletaji 4 6 2 11 1 0
Cits 0 13 3 0 0 11
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Diezgan reti par raksta informacijas avotu kalpoja pieminétas partijas parstavis vai kads
cits no politikiem. Loti reti informacijas avots bija amatpersona vai sabiedriska
organizacija. Tiesa, janem véra, ka valdoSo partiju gadijuma biezi amatpersonas un
partiju parstavji bija vienas un tas pasas personas. Konkrétu véletaju viedoklis portala
netika piedavats, tacu rubrikas “VEléSanas 2006” attiecigaja sadala tika publicéti
sabiedriskas domas aptauju rezultati.

37. tabula. Rakstu informacijas avoti www.rus.delfi.lv

@ Zurnalists/redakcija

29% 1% ] Rak§té aprakstTtés
partijas biedrs
O amatpersona
2% 61% Oeksperts
7%

M sabiedriska organizacija

Interneta portala Rus.Delfi.lv lielakoties tika sniegta informacija par politiskajam
partijam, to programmam un aktivitatém, mazaku uzmanibu pievérSot atseviskam
personibam. Sis aspekts var liecinat par Si izdevuma iespé&jamo atkapsanos no Latvijas
publiskaja telpa kultivétas tendences, ka uzmaniba daudz liekaka méra tiek pieversta
politikiem, nevis organizacijam, ko vini parstav. Vienigais iznémums ir Tautas partija,
kuras atseviski parstavji sanéma lielaku uzmaniba neka partija kopuma. Taja pasa laika
apméram treSdala publikaciju bija veltitas konkrétiem kandidatiem. VisbieZzak véléSanu
perioda tika pieminéti Ainars Slesers (LPP/LC), Einars Repse (JL), Aivars Lembergs
(ZZS/ Latvijai un Ventspilij), ka ar premjerministrs Aigars Kalvitis (TP).
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VIII. Partiju reprezentacija zurnalos
a) Latviesu valoda rakstosajos

Projekta ietvaros tika analizétas partijam veltitas publikacijas, kas ievietotas vairakos
ménesa zurnalos (Kapitals, Santa, Klubs), nedélas zurnalos (Ieva, Privata Dzive, Rigas
vilni, Nedéla, Republika.lv, Kas jauns?), ka ari dienas laikrakstu zurnala tipa pielikumos
(NRA pielikums ,Més”, LA pielikums ,Majas Viesis”, Dienas pielikums ,Sestdiena”), kopa
tika analizetas 81 publikacijas.

Ménesa zurnalos salidzinosi bija diezgan maz publikaciju, jo katrs zurnals projekta laika
iznaca tikai divas vai tris reizes. Attieciba uz ménesa zurnaliem, nevar runat par Tpasu
pirmsvélésanu laika stratégiju satura veidoSana. Katrs no analizétajiem Zurnaliem partijas
skatlja savam formatam atbilstoSa veida, nelielais politisko jautajumu atspogulojums
saistits ari ar to, ka divi izvélétie Zurnali ir patérétajiem paredzeti izdevumi, kuru satura
lielako daju veidoja praktiska vai izklaid&éjosa rakstura informacija. Savukart nedélas
zurnali galvenokart analiz&ja spilgtakos aktualos ar politiku saistitos notikumus un vértéja
partijas starpvélésanu perioda griezuma.

Zurnala Nedéla pirmsvélésanu perioda varéja sastapt visplasako analitisko materialu
klastu, savukart izklaidei un TV programmai veltitajos ,Rigas vilnos” kads politikis
pieminéts tikai paris reizes un pavisam cita, ar izklaides notikumu saistita konteksta (TP
parstavis komponists Raimonds Pauls). Lidzigas Tpatnibas priekSvéleSanu perioda
raksturoja ari slavenibam veltita zurnala ,,Privata Dzive” saturu.

Vairakos zurnalos nebija politikiem veltitu rakstu, savukart zurnalos Ieva un Kas jauns?
bija izveidotas ipasas sadalas, kur politikiem tikai uzdoti svarigi lasitaju jautajumi (Ieva)
un vertéti jau piemirstie ar aktualam politiskajam personibam saistitie skandali,
nelikumibas un morali apSaubama riciba (Kas jauns?).

Ka ipass un originals projekts Latvijas zurnalu satura jaizcel Republika.lv iecere sesas
nedélas péc kartas piedavat politikiem klit par zurnala politiskajiem redaktoriem un
noteikt izdevuma politisko seju. Saja projekta piedalijas JL, ZZS, PCTVL, TP, LPP/LC,
TB/LNNK politiki. Tomér, apkopojot, projekta pieredzi, zurnals konstat&ja, ka ,gan
redaktoru slejas, gan vinu veidotie atverumi pamata bija loti reklamiski, rakstiti
uzsaukuma forma”*®,

Kopuma var teikt, ka zurnalos, salidzinot ar pargjiem medijiem, bija skaitliski vismazak
informacijas par partijam un kandidatiem, lidz ar to ta neveido bitisku Saja projekta
savakto datu dalu. Tomeér, ievérojot Zurnalu plaso auditoriju, jaatzimé, ka Zurnalos
publicétie raksti péc satura un kvalitates bija atSkirigi no laikrakstu, interneta un
elektronisko mediju publikacijam, jo zurnali centas vispusigi analizét politisko vidi un tas
personibas, mazaku uzmanibu veltot pirmsvélésanu aktualitasu informativai attainoSanai.

1. Partiju paradisanas zZurnalos

Zurnalos vismaz vienu reizi pieminétas gandriz visas partijas (iznemot Tévzemes
savieniba), tomér lielaka dala publikaciju attiecas uz lielajam partijam. TP un JL zurnalos
pieminétas visvairak, gandriz tikpat biezi rakstits par LPP/LC, ZZS un TB/LNNK. SI pieeja
raksturo zurnalu veélmi atspogulot partijas, kuru darbibai bijusi nozime ilgaka laika
perioda un, visticamak, bus ari naktong&, neiedzilinoties mazo un jauno partiju darbiba.

38. tabula. Politisko partiju atainojums zurnalos.

19 priek$velésanu maratons noslédzies!, http://www.republika.lv/?id=article&nid=727
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Partija Skaits %
TP 49 18
JL 49 18
LPP/LC 44 16
278 37 14
TB/LNNK 35 13
PCTVL 18 7
SC 13 5
LSDSP 8 3
Dzimtene 4 1
JD 3 1

2. Rakstu saturs

Zurnali, saskana ar to specifiku, izv€loties teémas rakstiem, lielakoties iepazistinaja ar

partiju deputata kandidatiem ka personibam vai rakstija par partiju aktivitatém. Tomeér
bitiski uzsvert, ka Sie raksti nebija komplimentari un gaimojosi, zurnali centas kritiski un
analitiski plasaka konteksta izvértét personibas un ari partiju ricibu/aktivitates gan ilgaka
laikposma, gan saistiba ar jaunakajam aktualitatém. Svarigu zurnalu publikaciju dalu
aiznem partiju programmu analize. Var teikt, ka tiesi zurnalu satura uzmaniba liela méra
tika pievérsta partiju programmam un to neaizénoja citas publikacijas par partijam.

Zurnalu autori nav uzskatijusi par seviski svarigiem kandidatu viedoklus par sabiedriski

politiskiem notikumiem.

39. tabula. Zurnalu rakstu saturs.

Redakcijas iniciéts raksts par partiju/kandidatu

0,
1% 24%

38%

37%

O partijas programma

m partijas aktivitates

O informéacija par
kandidatiem ka
personibam

O kandidata viedoKis
par sabiedriski
politiskiem
jautajumiem
(kandidats ir viedoKa
vienigais paudéjs)

Saja grafika apkopotie dati rada, ka Zurnalos ir vértétas partiju programmas, bet
ipaSa uzmaniba pievéersta lielako un ilgak stradajoso partiju aktivitatém un
ibam.

person
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3. Rakstos izteikta attieksme

Zurnalu virsraksti ir lielakos balstiti un neitraliem faktiem un viedokliem, tomér analiz&jot
partijas un kandidatus, zurnali vairak neka citi mediji ir izteikuSi negativus un ari
pozitivus vértéjumus. Virsrakstos ietvertd attieksme paradas, jo Zurnalu raksti nav tik
informativi, tie vairak interpreté un analiz€ partijas un to parstavjus.

Lai ari zurnalu rakstu virsraksti satur&ja vairak emocionalu vért&jumu, rakstos publicéta
informacija ir parsvara neitrala. Var izdalit tikai atseviSkus pozitivus un vél mazak
negativi tendetus rakstus vai to dalas. Ta ka pétijuma vertéjumi tikai fikséti, uzkaitot
rakstu rindas, tad viens analitisks materials var saturét ne vien neitralu informaciju, bet
arl vairakas politikus vai partijas negativi/pozitivi raksturojosas rindkopas. Salidzinot ar
virsrakstiem, kuru satura vairak ir negativu vertéjumu, tad raksti ir parsvara neitrali vai
pozitivi. Rakstos pozitivo vértéjumu lielako Tpatsvaru veido iepriekS minéta Zzurnala
Republika.lv projekta ietvaros publicétie materiali, kurus politiki izmantoja, lai sevi
slavinatu.

40). tabula. Zurnalu rakstos izteikta atticksme

Rakstos izteikta attieksme

3% 7%

O pozitiva
M neitrala
O negatfiva

90%

Analizéjot partiju programmas un personibas, pozitivas iezimes atrastas vadoSo un
vairaku jaunako partiju vertéjuma, savukart negativi izteikumi tekstos veltiti gan lielajam
partijam, gan SC un TB/LNNK. Vélreiz jauzsver, ka Sie vértéjumi zurnalos skar partiju
personibu [idzSingjo darbibu, atseviskos rakstos tiek diskutéts par aktualam problémam
pirms véléSanam — dazadiem skandaliem un treSo pusu politiskas reklamas efektiem.
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41. tabula. Zurnalos pausta atticksme pret konkr&tam partijam.

Rakstos izteikta attieksme

Latiesu Latvija
Maras zeme
Visu Latvijai
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4. Rakstu informacijas avoti

Zurnalos pirms vélé$anam tiek analizéts politiskais process un personas, tapéc
materialu virzibu un attieksmi gandriz pusé publikaciju ietekmé Zurnalists. Zurnalu
publikaciju autori mazak neka citos medijos dod vardu politikiem un amatpersonam,
lielaka méra neka vidgji Latvijas medijos tiek izmantoti ekspertu viedokli. Zurnalos ir
plasaks avotu spektrs — savus viedoklus izsaka ari dazadi specialisti, kultliras un
izglitibas jomu parstavji (apkopoti sadala ,citi”, — veidojot 16% no visa satura),
tomér ari zurnalos vélétaju viedoklim ir maznozimiga vieta. Batiba tikai atseviskos
zurnalu rakstos atrodamas daZzas rindas, kuras izteikts véletaju viedoklis.

42. tabula. Zurnalu publikaciju informacijas avoti.

Raksta sniegtas informacijas awoti

O zurnalists/redakcija
m politikis

49% O amatpersona

O eksperts

W sabiedriska organizacija

15% @ Velétaji/vox populi
Bcits

Izvertéjot partijas un to kandidatus, zurnalisti veidoja apskatus, tapéc lielaka dala partiju
zurnalos skatita, izmantojot zurnalista savaktu informaciju no dazadiem informacijas
avotiem un dokumentiem. Tomeér ietekmigakas partijas, kuru ilgtermina darbiba atstajusi
nopietnu ietekmi Latvijas politiskaja vid€, izvértétas vispusigak, izmantojot gan
sabiedrisko organizaciju parstavju viedoklus, gan ekspertu skatijumu. Vélétaju
viedokliem ir tik nieciga loma zurnalu publikacijas, ka savaktie dati nesp&j noradit uz
noteiktu tendenci.
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5. Fotografijas

Zurnalu vizualas kultGras un redaktora filozofijas nosaka, ka ilustrativais materials ir
bagataks un daudzveidigaks neka laikrakstos, attélos nereti tiek ietverta attieksme un
Vertéjums, kas varbdt tik tiesi neparadas tekstos. Zurnali vairak izmanto arhivu attélus
un fotografijas, kas rada asociacijas par materiala skartajiem tematiem. Lai ari Zurnalu
ilustraciju lielako dalu veido politiku portreti, liela nozime ir cita satura attéliem. Visvairak
asociativa rakstura un parnestas nozimes fotografiju izvietotas pie materialiem, kas
atspogulo ZZS un JL darbibu, tapat ari radoSa pieeja zurnalos izmantota rakstot par TP
un LPP/LC kandidatiem. DaZos attélos paradas vairaki deputata kandidati. Tie parsvara ir
momentuznémumi, kas tapusi dazados pasakumos, kuros pulcéjas Latvijas partiju
deputata kandidati.

Fotografijas zurnalos lielakoties ir ilustrativas un parada kandidatu portretus. Tomér
zurnalu saturam raksturiga lielaka emocionala ekspresija, lidz ar to smaidosi un atraktivi
attéli pirmsvélésanu laika publikacijas ir radijusi pozitivu priekSstatu par kandidatiem.
Dazas fotografijas nav bijusas labvéligas.

Zurnalu saturd pozitivi attéloti tie partiju kandidati, kas ir sabiedriba pazistamas personas
un kuri sevi pozitivi apliecinajusi ka profesionali — tie ir atseviski TP ministri un JL
deputata kandidati. Negativi vertétas ar LPP un ZZS saistitas personibas — A.Slesers,
A.Lembegs, I.Udre u.c.

Zurnalos bija publicétas ari atseviskas karikatlras, bet to skaits bija tik niecigs, ka tas
nelauj izdarit apkopojosus secinajumus. Si situacija parada, ka politiskas karikattiras
Zanrs Latvijas zurnalos ir visnotal neattistits.

b) krievu valoda rakstosajos

MénesSa zZurnalos salidzinoSi ar ned€lu avizém, bija diezgan maz publikaciju skaits, jo
katrs Zurnals projekta laika iznaca tikai divas reizes (ménesa izdevumi) iznemot nedélas
zurnalu« Jlobnto» . Vairakos zurnalos nebija politikiem veltitu rakstu. No visiem krievu
valoda rakstoSajiem Latvija iznakoSiem Zzurnaliem partiju un deputatu kandidata
reprezentacija, ka ari cita informacija par 9. Saeima véléSanam bija sastopama tikai 3
zurnalos — « Jobnio», «X3/1» un «[MaTpoH», kopa 12 raksti. Lidz ar to informacijas
apjoms, salidzindjumu ar 2005.gada pasvaldibu véleésanam bija niecigs. Zurnals
«[MaTpoH» atspoguloja tikai vienu partiju, veltot Saskanas Centram vienu rakstu. Tomér
lielaka publikaciju dala ir attiecinama uz diviem Zurnaliem- « Jliobno» un «XK3J1».
Minétos zurnalos visvairak pieminétas partijas un apvienibas ir Saskanas Centrs un
LPP/LC.

Kopuma Zurnali neméginaja iesaistities priekSveléSanu agitacija un spélét aktivu lomu
priekSvéleésanu kampanas atspoguloSana. Zurnalu redaktori turpinaja Tstenot savu
redakcionalo politiku, neméginot pielagoties prieksvélésanu situacijai. Zurnali turpinaja
informét par svarigiem notikumiem gan Latvija, gan pasaul€, pievérSot uzmanibu vairak
personibam un vinu privatajai dzivei, pat ja tas butu deputata kandidats, neka
priekSvéléSanu programmam un aktivitatém.

Zurnalos bija pieminétas sedas partijas. Partiju politisko uzskatu diapazons bija
visdazadakais. Sakot no krievu mediju favoritiem LPP/LC ar 51% un Saskanas Centra ar
16 % un beidzot ar Visu Latvijai! un TB/LNNK ar 8%. Partiju reprezentacijas analize
liecina par to , ka zurnali rakstija Vvairak par tam partijam, kuras ir atpazistamas sejas un
spilgtas personibas, pieméram A.Slesers, N.USakovs, R.Dzintars un E.Repse.

Izveloties rakstu témas, Zurnalisti lielakoties akcent&ja deputata kandidatu ka personibu
vai rakstija par partiju aktivitatém. Gandriz visas pieminétas partijas pirmkart bija
asoci€jas ar konkrétu personu, parsvara partijas lideri, un tikai viena no partijam sniedza
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savu materialu redakcijai un redakcija atspoguloja LPP/LC deputatu kandidata viedokli.
Zurnalu autori nav uzskatijusi par nepiecieSamu informét lasitajus ar partiju
programmam. Zurnalos publicétie raksti péc satura ir parsvara pozitivi. Zurnalos satura
visvairak pozitivo rindu veltits LPP/LC un Saskanas Centram.

Visos krievu valodas iznakosas zurnalos ir sastopami tikai divi informacijas avoti -
zurnalists vai redakcija un raksta pieminétas partijas biedrs. Par vairakam no Zurnalos
atspogulotajam partijam savu viedokli bija sniegusi tikai Zurnalisti, un tikai LPP/LC
gadijuma bija izmantots intervijas zanrs un partijas biedri bija sniegusi informaciju par
partiju un galvenokart par kandidatiem.

Zurnalu rakstu uzmanibas centra parsvara ir partiju parstavji jeb deputatu kandidati, kas
parstav ari savu partiju. Zurnals «>X3/1» ar noluku iepazistinat lasitajus ar konkrétas
partijas deputatu kandidatiem pat izveidoja specialu rubriku ar nosaukumu ,, 6 viedokli
par....” publicgjot tikai un vienigi informaciju par LPP deputatu kandidatiem, laujot
viniem izteikt savu viedokli par visdazadakajiem jautajumiem, bet Zurnals « Jlio6nto»
public€ja lielu apjoma rakstu ar noradi , apmaksata politiska reklama” par LPP kandidatu
V. Stepanenko.

Preses izdevumu uzsvars uz atseviSku kandidatu atpazistamibas veicinasanu redzams,
aplukojot publiceto fotografiju saturu. Turklat apméram 60% gadijumu partiju kandidati
ir vizuali paraditi neitrali un 30% izteikti pozitiva veida un tikai 10% negativi. Negativas
attieksme bija attiecinama tikai uz JL. Visvairak fotografiju izvietotas pie materialiem, kas
atspogulo LPP/LC kandidatus.
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IX. Partiju reprezentacija raidorganizacijas
1. Nacionalajas televizijas

Nacionalas apraides televizijas ir lielas iedzivotaju dalas vienigais vai galvenais
informacijas avots. Televiziju zinu raidijumiem ir visplasaka auditorija, daudzos mediju
pétijumos ir apstiprinata spéciga televizijas ietekme.

Petijuma gaita izlases veida tika analizéti raidijumi un sizeti, kas skatami sabiedriskas
televizijas abos kanalos — LTV1 un LTV7, ka ari komercteleviziju kanalos LNT, TV3, PBK,
TV5. Tie ir kanali, kam ir vislielaka auditorija un visplasaka pieejamiba Latvijas teritorija.
Petijuma netika analizéts dazadu kabelteleviziju kanalu piedavato kanalu saturs, jo tam
nav neka kopiga ar Latvijas sabiedriski politisko realitati un to satura, kas tiek veidots
citas valstis, Latvijas partijas neparadas.

Petijumam nepiecieSamos primaros datus savaca mediju pétijumu uznémuma TNS
Latvija monitorétaji. Atseviski raidijumi vai to atkartojumi nav fikséti Saja pétijuma, tomér
dazu datu trukums neatstdj butisku ietekmi uz kop&jo situaciju un galvenajiem
secinajumiem.

Sabiedriskas televizijas LTV kanalos politiskas partijas visvairak paradijas zinu raidijumos
un sabiedriski politiskas parraidés — analitiskajos raidijumos, aktualajas intervijas, partiju
diskusijas, publiskajas debatés u.c. Savukart komercialajos TV kanalos partijas tika
piemineta galvenokart zinas, jo paréjo programmu parsvara veido filmas, seriali un
spéles. Laika pirms 9.Saeimas VvéléSanam partiju parstavji neparadijas izklaidéjoSos
raidijumos, netika izmantoti sarunu Sovos, intelektualajas spélés, gardézu un celojumu
raidijumos, ka ari citas uz auditorijas izklaidi orientétas televizijas parraidés. Tomér
partiju parstavji paradijas atseviskos sporta raidijumos kanala LTV7.

Kopuma vértejot partiju reprezentaciju nacionalajas televizijas, jasecina, ka galvenokart
lielas partijas ir spéjusas piesaistit televizijas Zurnalistu un producentu uzmanibu;
televizijas zinu raidijumos daudzkart viesojusies politiki, kas ir amatpersonas, gandriz
visas televizijas izvelgjusas sekot un atspogulot partiju veidotos sabiedrisko attiecibu
notikumus, piemeram, JL skré&jienu ,,Ar demokratiju pret cinismu”, partijas Visu Latvijai!
gajienu uz Krievijas véstniecibu u.c. Televizijas zinu raidijumi sekojusi gan aktualajiem
bet ari aktualajiem pirmsvéléSanu laika skandaliem — JL ,melnas burtnicinas” lietai,
A.Lemberga kriminalprocesam u.c. Ka netipisku priekSvéléSanu laika publicitates
izpausmes nacionalas apraides televizijas jauzsver TP organizeta R.Paula koncerta
translacija LNT &tera, kura paradijas vairaki TP deputata kandidati, bet TP kampanas
vaditajs V.Krauklis uzstajas koncerta vaditaja amplua, ka ari stritbola sacensibas
(transletas LTV7), kuras sacentas JL atbalstitas komandas un paradijas Sis partijas
kandidats.

Salidzinot ar citiem medijiem, televizijas loti lielu uzmanibu veltija partiju
savstarpéjo attiecibu, aktivitaSu un skandalu atspoguloSanai, ka informacijas
avotus galvenokart izmantojot pasus politikus. Loti daudzi notikumi netika
analizéti vai izvértéti no neitralam pozicijam, atlaujot politikiem sniegt savu
redzejumu. Nacionalas apraides televizijas savos zinu raidijumos piedavaja
politisko dienas kartibu, zinu raidijumu priekSplana izvirzot politiku
kontrolétus notikumus un politisko personu viedoklus.
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a) Partiju paradisanas biezums

Latvijas auditorijai pieejamajos televizijas kanalos vislielakaja méra ir bijis iesp&jams
iepazit 9 no 19 partijam, kas izvirzija savus kandidatus 9.Saeimas véléSanas. Visbiezak
televizijas radijusas LPP/LC, JL un TP kandidatus — So tris partiju reprezentacija veido
divas treSdalas (68%) no visas partiju reprezentacijas nacionalas apraides televizijas.
Ievérojams raidijumu un sizetu skaits veltits ari ZZS un SC. Jauzsver, visas partijas,
aptuveni vienada apjoma apradijas visas televizijas, iznemot SC — sizeti ar tas parstavja
Nila USakova paradisanos tika demonstréti tikai PBK un TV5. Ievérojami mazak televizijas
paradijas LSDSP, PCTVL, VL un ID kandidati. Pargjas partijas pieminétas vienu vai dazas
reizes (raidijumos ,Milzu cinas”), lidz ar to kvantitativa zina to paradiSanas ipatsvars ir
nenozimigs.

43. tabula. Partiju atspogulojums nacionalajas televizijas

9% 2% 1% OTP (21%)

B ZZS (15%)

OJL (23%)
OLPP/LC (24%)
BJD (1%)

15% |ELSDSP (4%)

B SC (9%)

239% OPCTVL (2%)

W Visu Latvijai! (1%)

1%

24%

b) Raidijuma/sizeta paradiSanas iemesli

Analizéjot nacionalas apraides televizijas parraidito sizetu saturu, jasecina, ka parsvara
kandidati izteica savas domas par sabiedriski politiskiem jautajumiem. Tas izskaidrojams
ar tendenci, ka televiziju zinu dienesti regulari aicindja studija izteikties dazadas
amatpersonas, kas bija saistitas ar aktualajiem notikumiem. Savu viedokli kandidati
izteikusi ne vien zinas, bet ari vairakos LTV1, LTV7 un LNT raidijumos. Savukart lielais to
sizetu Tpatsvars, kuros sniegta informacija par kandidatiem ka personibam, attiecas uz
raidijumiem un sizetiem, kuros analizéta partiju darbiba vai aktualitates, kas saistitas ar
dazadam partiju personibam — A.Lembergu, S.Kalnieti, E.Repsi u.c.

tie parsvara bija kampanu rikotaju un to sabiedrisko attiecibu profesionalu veidotie
notikumi. Pavisam nedaudzos raidijumos vai sizetos pieminétas partiju programmas. Par
tam sprieda LTV1 priekSvéléSanu televizijas diskusiju raidijumos ,Milzu cinas”, politisko
debasu parraidé ,Kas notiek Latvija?” un lielajam partijam veltitajas analitiskajas filmas
»Simts krésli”. Atseviski sizeti, kuros pieminéta partijas programma demonstréti PBK un
tajos paradijusies SC kandidati.

Televizijas skatitaji savu izveli izdarija, regulari redzot partiju kandidatus
- vienas un tas paSas amatpersonas ikdienas zinu parraidés, nevis
sekojot partiju programmu izvértéjumam.
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44. Nacionalo televiziju raidijumu saturs

O Partijas programma

2% 21%

B Partijas aktivitates
41%

OInformacija par
kandidatiem ka
personibam

36% OKandidata viedoklis par
sabiedriski politiskiem
jautajumiem

Izvertéjot raidijumu/sizetu saturu partiju griezuma, var konstatét, ka partiju programmas
visbieZzak piemingétas saistiba ar LSDSP, JD, LPP/LC. Tas ir partijas, kuru nostaja butiski
atskiras no pargjo partiju viedokliem, ar tam ari Zurnalistiem bija interesantak
iepazistinat veletajus. LPP/LC guva iesp€ju runat par savu programmu, saistiba ar
seksualo minoritaSu un gimenisku veértibu idejisko sadursmi publiskaja telpa, ka ari to
kopigo platformu, kas apvienoja LPP un LC. LSDSP bija gandriz vieniga partija, kas
piedavaja originalu skatijumu uz Latvijas iedzivotaju probleémam un politiskajam
stratégijam, bet ID savu parliecibu varéja izteikt vien dazos sizetos.

Televizijas zurnalistu uzmanibas loka regulari bijusas dazadu partiju aktivitates, bet
gandriz visu televiziju uzmanibu piesaistijusi VL (gan tikai ar vienu notikumu), tacu
televizijas devusas iesp€ju savos sizetos paradities ari citu partiju notikumiem.

Televizijas loti daudzos gadijumos izvélgjas atspogulot partijas tieSi ar to personibu
palidzibu, tacu vislielakas iesp&jas demonstrét savas personibas bija varas partiju
parstavjiem un tiem kandidatiem, kas bija saistiti ar kadu no publiskaja telpa aktualajiem
skandaliem.

Paradoties zinu sizetos un analitiskajos raidijumos, daudzi partiju deputata kandidati tika
intervéti un uzklaustti, lai noskaidrotu vinu nostaju atseviskos aktualos jautajumos —
televizija daudzkart ciemojas E.RepSe, ministru prezidents A.Kalvitis un citi ministri.

Bieza paradisanas televiziju étera, uzstasanas par jautajumiem, kam nav
saistibas ar véleésanam, bet gan ar amata pienakumu veikSanu, deva
iesp€ju varas partiju parstavjiem iegut loti nozimigu papildu publicitati.
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45. Raidijuma, sizeta veidoSanas iemesli

Raidjuma/sizeta veido$anas iemesli

O partijas programma

| |
Visu Latvijai ‘ ‘
PCTVL
‘ ‘ W partijas aktivitates
SC ‘ ] ‘
LSDSP
JD . .
o informacija par
LPP/LC f kandidatiem ka
persontbam
JL J
2zs J  |okandidata viedoKis par
P j sabiedriski politiskiem

| = = Z Z ‘ jautdjumiem (kandidatsir
0% 20% 40% 60% 80% 100% viedoKa vienigais paudéjs)

Paradot partiju veidotos notikumus, nacionalas apraides televizijas lielakoties izmantoja
tikai partiju sniegto informaciju, intervejot un paradot partiju izvirzitos kandidatus, tomér
bija ari salidzinoSi daudz sizetu, kuros zZurnalisti izmantoja ari cita veida informaciju —
partiju darbibas pagatnes faktus, konkurentu vai ekspertu viedok|us.

Daudzi partijam veltitie sizeti, pat tad ja tajos paradijas cits viedoklis, bija
vienpusigi un vérsti uz partiju darbibas un deputata kandidatu personibu
daudzinasanu.

Radot partiju aktivitates pirms véléSanam, vislabvéligako attieksmi un uzmanibu (gan ar
ironijas pieskanu) televizija izradija pret VL aktivitatém, PBK skrupulozi atradija ar SC
darbibu saistitos notikumus, televiziju uzmanibu piesaistija ari JL rikotas aktivitates
(visvairak — jau pieminétais skréjiens). Zurnalisti vairak analiz&jusi TP aktivitates (saistiba
ar treSo personu reklamam, ZZS darbibu (konteksta ar A.Lembergu), JL aktivitates
(partijas ideju par S.Kalnietes izvirziSanu Valsts Prezidenta amatam).

c) Raidijuma/sizeta satura izteikta attieksme

Nacionalas apraides televiziju raidijumos vai sizetos partijas paraditas lielakoties neitrali.
Tas nozim&, ka parraiditais materials galvenokart balstijies uz faktiem, informacija
pasniegta, neizsakot vienpusigu Vveértéjumu un nedodot priekSroku kadai no
atspogulotajam pusém. SiZetos, kuros bija iesp&jams identificEt noskanojumu vai
attieksmi, dominéja pozitivs skatijums, tikai dazos sizetos saskatama negativa attieksme
pret partiju vai kandidatu. TV sizetu vai raidijumu autori labvéligi vertéja galvenokart
partiju veidotos sabiedrisko attiecibu notikumus, savukart nelabvéliga attieksme izpaudas
attieciba pret nepatikamiem, ar partijam vai to kandidatiem saistitiem starpgadijumiem.
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46. Nacionalo televiziju raidjjumos/sizetos izteikta attiecksme

Raidijuma/sizeta izteikta attieksme

5% 15%

@ pozitiva
M neitrala

O negativa

80%

Izvertéjot, ka atspogulotas partijas, redzams, ka vispozitivako televizijas attieksmi
ieguvusi LPP/LC - lielu ieguldijumu Saja zina sniedza pirmsvéléSanu laika panaktas
viqnoéanés ar léto lidojumu aviosabiedribu Ryanair, kuras organiz€ja partijas lideris
A.Slesers, mediji labvéligi izturéjas ari pret Sis partijas iekslietu ministru Dz.Jaunzeikaru.
Tacu minétie un citi ar So partiju saistitie jautajumi, televizijas tika atspoguloti ari partijai
nelabveligi. Pozitiva attieksme, gan tikai PBK un TV5 étera, tika izteikta pret SC
kandidatiem un idejam. Atbalstosa un ieintereséta bija televiziju attieksme pret JL, tomér
i partija, vairak neka citas, tika kritiz€ta par iesp&jamo ,melno kasi”. Nelabvéligu
iespaidu par partijas lideri E.RepSi atstaja zinas par to, ka vins ar savu auto navéjosi
notriecis cilvéku. Avtsevilc'.L(i negativi veértéjumi tika izteikti par TP, seviski atceroties tas
bijuso vaditaju A.Skéli vai vertéjot TP labvéligas treSo partiju reklamas. Zimigi, ka
neitralo zinu pliisma noteikta attieksme visbiezak tika izteikta pret tiem notikumiem, kas
péc sava rakstura bija pozitivi vai negativi, lidz ar to notikuma bitiba, nevis zurnalista
skatfjums noteica sizeta virzibu un noskanojumu.

47. tabula. Televiziju attieksme pret partijam

Raidijumér/sizeta izteikta attieksme

Visu Latvijai
PCTVL
SC
@ pozitiva
LSDSP
| neitrala
JD .
O negativa

LPP/LC

JL

228
P

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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d) Raidijumu/sizetu informacijas avoti

TV zinu veidoSanas principi un profesionalie panémieni nosaka, ka lielako dalu no taja
sniegtas informacijas apkopo un prezenté Zzurnalists vai raidijuma vaditajs. Tas
konstatéts ari pétijuma apkopotajos datos. Tacu, izvértéjot citus raidijumos un sizetos
paustas informacijas avotus, var teikt, ka to vidu dominé amatpersonas. Gandriz tikpat
biezi informaciju sniegusi politiki. Amatpersonas visbiezak izteicas par tematiem, kas
saistitas ar vinu profesionalajiem pienakumiem, tacu politiki sniedza savu viedokli par
sabiedriski politiskajiem jautajumiem un aktualajiem skandaliem. Televiziju sizetos
reizém piedalijusies ari eksperti, dazadi specialisti vai kultliras jomas parstaviji, loti maza
meéra televizija paradas véletaja viedoklis —vien atseviskos, nebitiskos gadijumos.

48. tabula. Sizetu informacijas avoti.

@ Zumnalists/ raidjuma
8% vaditajs (35%)

0
3% 35% m Politikis (25%)

OAmatpersona (28%)

/ O Eksperts (3%)
28%

m Vélataji (1%)

m Cits (8%)

25%

Uzstajoties televizijas, partijas centusas izmantot gan savas amatpersonas (TP, LPP/LC,
ZZS), gan pazistamakas personibas, kas komentg€jusas aktualitites un piedalijusas
partiju veidotajos notikumos, panakot, ka daudzi notikumi tika atspoguloti tikai no
konkrétas partijas pozicijas. Lidz ar to var teikt, ka partiju atspogulojuma saturu noteica
pasi partiju parstavji — amatpersonas un politiki jeb deputata kandidati (53%).

Lielako partiju ricibu pirmsvéléSanu perioda zinama méra izvertéja eksperti vai dazadu
jomu parstaviji, tapéc publiskaja telpa izskan&ja viedokli, kuros lielakas un pazistamakas
partijas tika analizétas un kritizétas. Tomér kopé&ja raidiju un sizetu klasta skatijumam no
malas un partiju ricibas analizei nebija parak liels Tpatsvars — partiju atspogulojumu
noteica pasi politiki un Zurnalisti.

e) Raidijuma/sizeta izteiktas attieksmes objekts

Sizeti par partijam, kuras dominéja intervijas vai reportazas ar partiju personibam centra,
neapSaubami veidoja auditorijas attieksmi pret partiju personibam, laujot tam plasi
parstavet savas politiskas organizacijas. Divas tresdalas televizija partijam veltita satura
bija veltitas partiju lokomotivém vai citiem deputata kandidatiem, protams, vienlaikus
izsakot kadu attieksmes dalu ari pret pasu partiju. Tomér partijas televiziju satura
neraksturo to programmas vai vértibas, tas raksturo personibas, kas pirmsvélésanu laika
darija visu, lai noklttu televizijas kameru uzmanibas loka.
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2. Partiju reprezentacija regionalas apraides televizijas

Projekta gaita regionalo mediju sniegta informacija tika analizéta isaku laiku — vienu
meénesi pirms Vvéleésanam. Dati par partiju reprezentaciju tika savakti Sadu redionalo
televiziju satura: Daugavpils televizija Dautkom un TV Milion, R€zeknes televizija LRT,
Valmieras televizija, Ventspils televizija.

Regionalo televiziju programmu originalo dalu veido viet&jo zinu raidijumi. Ka liecina ar
partiju darbibu saistita informacija, redionalas televizijas sizetus par partiju parstavjiem
ieklavusas savu zinu raidijumu sizetos — tajos redzamas valsts amatpersonu aktivitates
dazadas pilsétas, komunalo problému risinajumi, kultliras un izglitibas pasakumi, kuros
piedalas gan ministri, gan viet€jie politiki, kas vienlaikus ir deputata kandidati. Tikai
dazas televizijas pirms véléSanam bija izveidoti atseviski, Tpasi partiju atspogulojumam
paredzéti raidijumi. Tomér politiku paradiSanas regionalo televiziju zinu raidijumos pirms
vélésanam bija regulari, lielako dalu sizetu ar deputata kandidatu lidzdalibu televizijas
dienas gaita atkartoja 4 lidz 8 reizes.

Zinas par viet&jiem notikumiem ir |oti svarigs izzinas avots regionalo televiziju auditorijai,
tapéc S pétijuma konteksta loti diskutéjama ir partiju amatpersonu viedok|u loti plasa
ieklausana televiziju zinu raidijumos, tam koment&jot gan nozimigus, gan salidzinosi
mazsvarigus vietéja rakstura notikumus. Petijuma gaita redionalajas televizijas ir
konstatéti daudzi iespéjamas sléptas reklamas gadijumi, kas atseviski analizéti tam
veltitaja péetijuma.

a) Partiju paradiSanas biezums regionalas apraides televizijas (%)

Regionalas televizijas darbojas tikai atseviskas Latvijas vietas, tajas nebija izveidota ipasa
politika vai principi, lai sabalanséti, regulari un vispusigi iepazistinatu vélétajus ar
partijam un to programmam. Savukart partiju dalibnieku piedaliSanos televiziju zinu
sizetos noteica to lidzdallba daZados pasakumos — lidz ar to redionalas apraides
televizijas nav pieminétas visas 9.Seimas VEléSanas pieteiktas partijas, bet tikai tas, kuru
parstaviji ir valsts vai pasvaldibu amatpersonas, ka ari partijas, kuru sabiedrisko attiecibu
notikumiem izdevas piesaistit televiziju uzmanibu. Regionalo televiziju zinas visbiezak
paradijusies sizeti, kuros piedalas LPP/LC, ZZS un TP deputata kandidati. DaZos
raidijumos atspogulotas JL un SC aktivitates, ievérojama publicitate regionalajas
televizijas bijusi ari PCTVL, dazos raidijumos pieminéta LSDSP un TB/LNNK.

49. tabula. Partiju atspogulojums regionalajas televizijas.

1% 8% o mTP (17%)

W ZZS (26%)
OJL (4%)
OLPP/LC (40%)
mLSDSP (1%)
mSC (4%

40% )
mPCTVL (8%)

4%
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b) Raidijuma/sizeta iemesls

Partiju atspogulojuma regionalo televiziju satura dominé informacija par kandidatiem ka
personibam un vinu viedokli par sabiedriski politiskiem jautajumiem. Tatad televizijas uz
viet€jo notikumu fona lauj izteikties partiju parstavjiem un amatpersonam. Aptuveni
piekta dala sizetu veltiti dazadam partiju aktivitatém — ta var bit gan bibliotékas
celtniecibas planu apspriesana Ventspili, kura paradas ar ZZS saistitais A.Lembergs, gan
konference Re&zekn€, gan autosacikstes Daugavpill, kuras balvu pasniedz partijas
parstavis un deputata kandidats. Televiziju skatitaji, kas ikdiena redz sizetus ar deputata
kandidatiem, batiba netiek iepazistinati ar partiju programmam, tas pieminétas vien paris
sizetos.

50. tabula. Partiju atspogulojums regionalajas televizijas.

m Partijas programma

1% 19% m Partijas aktivitates
40%

O Informacija par
kandidatiem ka
40% personibam

O Kandidata viedoklis par
sabiedriski politiskiem
jautajumiem

Sizetu satura analize rada, ka saistiba ar partijas programmu regionalas televizijas
iepazistinata tikai TB/LNNK, savukart televiziju zinu raidijumu uzmanibu piesaistijusas L,
PCTVL, LPP/LC, TP, ZZS un SC aktivitates. LPP/LC un JL kandidati visbiezak piesaistijusi
redionalo televiziju uzmanibu un sizetos izceltas vinu personibas, tomér veidoti sizeti ari
par PCTVL, SC, ZSS personibam. Savu viedokli par sabiedrisku politiskiem notikumiem
dazos sizetos izteikusi LSDSP kandidati, tacu vislielakas iesp&jas izteikt savas domas
regionalo televiziju étera bija ZZS, TP, SC, LPP/LC un PCTVL kandidatiem.

Lai ari partiju veidotie notikumi veidoja tikai nepilnu piektdalu no partijam veidoto
raidijumu un sizetu apjoma, svarigi noskaidrot, ka to satura dominéja partiju personibas
un piedavatais materials, tam atbilstoSa sarunas virziba un intonacija. VElEtaji vai
zurnalisti partijas aktivitates analiz&jusi tikai atsevisSkos sizetos un kopéja zinu apjoma
Siem raidijumiem, nav bdtiskas nozimes, jo to skaitliski ir loti maz.

Redakcijas, izvéloties atspogulot partiju aktivitates, pilniba uzticgjusas lielo partiju

piedavatajai informacijai, savukart atseviskos sizetos par LSDP, PCTVL vai SC, ir ari cita
rakstura saturs.
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c) Raidijuma/sizeta satura izteikta attieksme

Regionalajas televizijas partijas paradas galvenokart zinu raidijumos, stastijuma pamata
ir fakti un notikumi, tapec tajos izteikta attieksme ir galvenokart neitrala. Tomér
salidzinosi dadzi sizeti ir pozitivi. Pétijuma faktiski netika fikséta negativa jeb nelabvéliga
attieksme pret partijam vai to kandidatiem. JaatzZimg, ka tika vértéta sizetu kopéja
attieksme, tatad domingjosais noskanojums, tapéc nevar izslégt, ka atseviskas sizeta
dalas ta varéja atskirties no kopéja sizeta noskanojuma.

51. tabula. Raidijumos/sizetos izteikta atticksme.

Raidijuma/sizeta izteikta attieksme

0%

O pozifiva
M neitrala
O negativa

Regionalajas televizijas neitrali vertéta JL, LSDSP,TB/LNNK, SC, savukart LPP/LC (kas
sanéma publicitati Latgales regionalajas televizijas) vértéta loti pozitivi, labvéliba sizetos
izteikta ari pret PCTVL, ZZS un TP kandidatiem.

52. tabula. Attieksme pret partijam

Raidijumal/sizeta izteikta attieksme pret partijam

<
PCTVL

sc
TB/LNNK
LSDSP
LPP/LC
JL

778

TP

0% 20% 40% 60% 80% 100%

@ pozitiva

M neitrala

0 negativa

d) Raidijuma/sizeta informacijas avoti
Regionalo televiziju zinu sizetos, kuros pieminétas partijas vai to parstavji, 40%

gadijumu sizeta veidoSana ka informacijas avots tika izmantota amatpersonas. Ka to
paredz zinu veidoSanas pamati, lielu dalu (34%) informacijas sniedz pats sizeta autors.
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53. tabula. Raidijumu/sizetu informacijas avoti

40%

34%

26%

@ Zurnalists/raidijuma
vaditajs vai redakcija

m Politikis

O Amatpersona
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