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Ievads. Projekta norises fons un iespaids.

Projekta “Atklati par 8. Saeimas prieksvéléSanu kampanas finansém” ietvaros veikta
iespgjamas sléptas reklamas gadijumu analize medijos un tas ietekme uz prieksvélesanu
kampanas atspogulojuma kvalitati lauj izdarit vairakus secinajumus:

1.

Raidorg., iesk. Radio PIK ] 125

Raidorganizacijas, bez Radio PIK | ] 25

Latviski rakstoSie nacionalie | ] 54

Bitiskas  izmainas  priekSvéleSanu  atspogulojuma  kvalitate,  t.i.
iespgjamassléptas reklamas gadijumu samazinasanas ir iesp&jamas, ja
savlaicigi un atklati tiek uzsakta debate par Sis paradibas kaitigo iedabu;

Raidorganizaciju uzrauginstitlicijai — Nacionalai Radio un Televizijas padomei
(NRTP) var bat nozimiga loma priekSvéléSsanu agitacijas kvalitates
uzlaboSana. Sadarbiba ar projektu NRTP bija iesp€ja aktivi un operativi
iesaistities sléptas reklamas apkarosana un ievérojami samazinat iesp&jamas
leptas reklamas apjomu raidorganizacijas. Ka iznémums minams radio PIK,
kas tikai dal€ji reag€ja uz NRTP noradém un taja lielu vietu turpindja ienemt
partijas Latvijas Socialdemokratiskas Labklajibas partijas (LSDLP) reklama.

Medijiem rUp sava reputacija sabiedribas acis un dala mediju vérojama
tendence mainit prieksvéléSanu atspoguloSanas principus un atturéties no
sléptas reklamas, partiju apmaksatas publikacijas attiecigi apzime&jot;

Iesp&jamo sléptas reklamas gadijumu skaita zina vérojama bitiska atSkiriba
starp regionalajiem un nacionalajiem un latviski un krieviski rakstosajiem
laikrakstiem, ka ari starp raidorganizacijam un presi.

Saskana ar jauno likumdoSanu, kas regulé politisko partiju finanséSanas
kartibu, politiskajam partijam pirmo reizi pirms véleésanam bija jaiesniedz
detalizetas atskaites par to izdevumiem. Tamde| sléptas reklamas izmaksu
definéSana kluva neértaka.

lespéjamas sleptas reklamas gadijumu skaits dazadas mediju grupas,

laika perioda no 5.augusta lidz 5. oktobrim

Krieviski rakstosie nacionalie ] 238
Latviski rakstos$ie regionalie ] 133
Krieviski rakstosie regionalie ] 94
T
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No augstakminéta var secinat, ka parrauginstitlcijas klatbltne un realu sankciju draudi
ieverojami discipliné medijus priekSvéléSanu atspogulojuma. Seit ari iezimgjas atskiriba
starp raidorganizacijam un presi. Ja raidorganizacijam, kas izmanto visai sabiedribai
piederoso frekvenci, izsniedzot darbibas licenci, ir iesp&ams uzstadit konkrétus
raidiSanas noteikumus, tad prese ir pilniba privats uznémumus, kura darbibu un vélmi
vElétajam sniegt sabalansétu un objektivu véstijumu nosaka pasa laikraksta briva izvéle
un sabiedriba visparpienemtie mediju darbibas principi. Tapéc, vérojot 8. Saeimas
priekSvéléSanu kampanu, uzteicama Skiet tendence, ka politisko partiju apmaksati
reklamas materiali tiek attiecigi apzimeti un mazak (neka pern) paradas ka laikraksta
ikdienas darbs.

Ja 30 dienas pirms 2001. gada pasvaldibu véleSanam, analiz€jot 12 laikrakstus tika
konstatéti 232 iesp&jamas sléptas reklamas gadijumi, tad pirms 8. Saeimas véléSanam,
60 dienas analiz€jot 56 laikrakstus kopsumma tika konstateti 524 gadijumi. Aptuveni
aprekinot tas nozime, ka 2001. gada iesp€jamas sléptas reklamas apjoms bija apméram
6 reizes lielaks. Zinojuma autori uzskata, ka tas liela méra skaidrojams ar to, ka pirms 8.
Saeimas vélésanam laikraksti un zurnali apmaksatus materialus apziméja ka apmaksatu
politisku reklamu.

Kopsumma presé analizéjama perioda laika paradijas 702 publikacijas, plasas intervijas
vai raksti par kadu deputatu kandidatu, kas tika apziméti ka politiska reklama.

Apmaksatas publikacijas presé

Zurnali :| 24

Nacionalie
laikraksti 157
Regionalie
laikraksti ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 521
0 100 200 300 400 500 600

Sadu publikaciju apzimésana ari deva iesp&ju precizak noskaidrot to naudas lidzeku
apjomu, ko politiskas partijas izmanto savas aditacijas kampanas apmaksai. Ja
pienemam, ka agrak “slépta reklama” tika apmaksata no politisko partiju ‘melnajam
kasém’, tad Sogad Sadu publikaciju attieciga apzZiméSana devusi iesp&ju aplést, cik lielus
lidzeklus partijas ir téréjusas Sadas publicitates apmaksai. Péc projekta “Atklati par 8.
Saeimas prieksvelésanu kampanas finansém” aplésém maksas publikacijas laika perioda



no 15. augusta lidz 30. septembrim visam partijam kopa varétu but izmaksajis 177 468
latus™.

Vienlaicigi, jaatzime tas, ka Sads pavérsiens nozimé&ja mediju godpratigaku attieksmi pret
savu skatitaju, klausitaju vai lasitaju. Nemot véra So attistibu, jau agrak ne 1pasi stingri
ieziméta robezskirtne starp slépto reklamu un Zurnalistikas profesionalitati kltst vél
problematiskaka. Iesp&jams, ka Saja zinojuma laikrakstos un ari dazas raidorganizacijas
atlasitie gadijumi ir neprofesionalitates, pavirSibas vai steigas iespaida radusies
nekvalitativi materiali. Tas liela méra iezZzimé jaunu jautajumu loku — Zurnalistikas
profesionalitates attistibas nepiecieSamibu un mediju veseligas savstarp&jas kritikas
vajadzibu.

'S0 uzskaiti péc projekta pasitijuma veica mediju pétiSanas kompanija Observer, kas kopé&jas izmaksas noteica péc
laikrakstu reklamas izcenojumu cenraziem.



Sleptas reklamas definicija

Projekts “Atklati par 8. Saeimas priekSvéleSanu kampanas finansem” censas viest
skaidribu par politisko partiju riciba esoSo finanséjumu, veicot analizi par
lidzekliem, ko politiskas partijas téré priekSvéleéSanu aditacijai. Saskana ar
projekta aplésém, politiskas partijas prieksvélesanu agitacijai téré 60 - 70% no to
kopé&jiem tériniem véléSanu gados. Tas nozim&, ka informacija par politisko
partiju priekSvéleéSanu agitacijas izdevumiem dod iesp&ju noteikt partiju riciba
esosSo lidzek|u aprises.

Tomeér, ar So skaitlu palidzibu iesp&jams uzzinat tikai par politisko partiju oficiali
uzraditajiem un oficiali térétajiem lidzekliem. Politisko partiju deklaracijas un to
riciba esoSo finansu faktisko apjomu lidz Sim péc bitibas nav parbaudijusi
neviena institlicija un gan pasi politiki, gan mediju parstavji neoficiali atzist, ka ir
lidzeklu dala, kas neparadas oficialajas politisko partiju atskaités, bet kas tiek
téreta ta saukto slépto reklamu apmaksai. Tas nozim€, ka bez pétijuma par
sleptajam reklamam priekSstats par partiju faktisko finansu apjomu, kas tiek
téréts priekSvélésanu aditacijai, varétu bit nepilnigs.

Slépta reklama ir |oti iedarbigs priekSvéléSanu agitacijas instruments, jo ta tiek
pashiegta ka avizes/radio/TV ikdienas saturiskais pienesums. Sabiedribas uzticiba
masu medijiem ir loti augsta. Slepto reklamu vélétajs neatpazist ka politika veélmi
ar naudas lidzek|u palidzibu spodrinat savu t€lu vai nomelnot citu partiju, bet gan
ka neatkarigas Zurnalistikas darbu un tic Sim véstijumam. No ta varam secinat,
ka partiju vélme reklameéties slépti varétu bt liela.

Tas nozimg, ka pilnigu ainu par priekSvélésSanu kampanas finansém nav
iespgjams iegut, analiz€jot tikai oficialas politisko partiju atskaites un uzskaitot
medijos izvietotas un oficiali apziméetas politisko partiju reklamas. Si iemesla dé|
projekts pievérsas ari iesp€jamas sléptas reklamas jautajumiem, ar mérki mediju
snieguma identificEt gadijumus, kas rada Skietamibu par nelegalas naudas
plismam. Vienlaicigi, projekta autori apzinas, ka projekta metodolodija nelaus
veikt apléses par sléptas reklamas izvietoSanai téréto [idzeklu apjomu un
konkréto naudas doSanas — sanemsanas faktu. Saruna par iesp&€jamiem sléptas
reklamas gadijumiem ir saistita ar plasaku jautdjumu loku par Zurnalistikas
profesionalitati un étiku, tapéc zinojuma tiek runats par jespéjamiem sléptas
reklamas gadijumiem.

Projekta izpratné slépta reklama ir politiskas partijas, deputata kandidata,
partijas nosaukuma, darbibas veida, uzskatu vai logo reklaméSana, informativo
materialu attiecigi neapzimé€jot un pashiedzot to ka ikdienas avizes/radio/TV
saturisko pienesumu ar noluku vairot vai mazinat kada politiska spéka
popularitati.



Ar vardu ‘reklaméSana’ projekta un PriekSvéleSanu agitacijas likumprojekta
izpratné tiek saprasts apmaksats vai citadi atlidzinats publisks pazinojums par
kadas politiskas partijas, partiju apvienibas vai kada deputata kandidata darbibas
veidu, uzskatiem vai citiem jautajumiem, vai ari nodemonstréts Sis politiskas
organizacijas, politisko organizacijas apvienibas vai arl kada deputata kandidata
vards, nosaukums vai logo, ar mérki veicinat vai mazinat to popularitati.

Projekta ietvaros konkreto naudas vai cita veida atlidzibas faktu konstatét nav
iespéjams, tapéc var tikai analizét konkrétus rakstus presé/sizetus TV un radio
un, piemérojot projekta ietvaros definétos kritérijus, secinat, vai kads
raksts/sizets ietver pazimes, kas rada iesp&jamas sléptas reklamas iespaidu.



Metodologijas apraksts

Metodologijas veido$anas process

Projekts diskusijas par slepto reklamu un tas analizes kritérijiem uzsaka jau
meénesi pirms analizes sakuma - 8. julija. So diskusiju mérkis bija iesaistit pec
iesp€jas daudz mediju joma stradajoSos un ekspertus, lai padaritu projekta
metodologiju akceptétu, zinamu un saprotamu. Projekta metodologija, mérki un
kritériji sleptas reklamas noteikSanai tika diskutéti gan individualas sarunas ar
mediju, mediju organizaciju parstavjiem un mediju jautajumu ekspertiem, gan
apspriesti plasakos, publiskos pasakumos. Iesp&jamas sléptas reklamas pétiSanas
metodologija tika papildinata, uzlabota, mainita un veidota, nemot véra plasu
ieteikumu klastu. Ikviens tika aicinats izteikt savu viedokli par projekta
metodologiju. Si darba ietvaros tika noformuléti precizi kritériji, péc kuriem tika
veikta iesp&jamas sléptas reklamas gadijumu analize. Viens no svarigiem
metodologdijas formuléSanas uzdevumiem bija pieradit, ka slépta reklama ir
definéjama, izmérama un ietverama analitiska ietvara.

Projekta praktiska norise

Prese

o Analize tika veikta no 5. augusta idz 5. oktobrim

o Analizei netika paklauti avizes komentari 5

o Tika analizeti 17 nacionalie preses izdevumi: Biznes & Baltija; Cas; Diena;
Rigas Balss; Vakara zinas; Vecernaja Riga; Dienas Bizness; Vesti Segodna;
7 Sekretov; Lauku Avize; Neatkariga Rita Avize; Subbota; Vesti; Panorama
Latvii; Telegraf; Jauna Avize

o Tika analizéti 39 regionalie laikraksti: Altksnes zinas, Auseklis, Bauskas
dzive, Briva Daugava, Dinaburg Segodna, Druva, Dzirkstele, Ezerzeme,
Jaunais Vestnesis, Kapital Latgalii, Kursas laiks, Kurzemes vards,
Kurzemnieks, Latgales Laiks, Liepajas Acis, Liesma, Ludzas Zeme,
Madonas zinas, Million, NaSa gazeta, Neatkarigas Tukuma zinas,
Novadnieks, Novaja Gazeta, Ogres Vestis, Ogres Zinas, Panorama
Rezekne, Rézeknes Veéstis, Rigas Aprinka avize, Saldus Zeme, Seicas,
Staburags, Stars, Tukuma zinotajs, Vaduguns, Ventas Balss, Viet€ja,
Zemgale, Zemgales Zinas, Ziemellatvija.



TV
X- attiecas uz

Zinas

Intervijas

Diskusijas

Originalraidijumi
t. sk. Translacijas

Informativie
raid.

Atputas raid., t. sk TV
spéles

Vizuali labi uztverama/ilgstosa partijas simbolikas/deputatu kandidatu attéla paradisanas,
kas nav saistita ar atspogulojamo notikumu, tému

Deputata kandidata piemingSana/paradiSanas bez acimredzama iemesla:
1. Pseidonotikumi. Medija radits notikums, t.sk. norises deputata kandidata
privataja dzive, lai deputata kandidatam butu iesp&ja piedalities.
2. Piedalisanas, kam nav saistibas ar atspogulojamo notikumu
3. Deputata kandidats ir kada notikuma vienigais/ galvenais komentétajs,
raksturotajs

Sizeta ar deputata kandidata piedaliSanos atkartota paradisanas laika, kas programma
nav paredzéts, vai programmas, kuru saturs nav precizi definéts.

Trikst/nav méginats noskaidrot iesaistitas(-0) puses(-Su) viedokli(-lus) vai/un trakst
iesaistitas partijas/deputata kandidata viedokli. Materiala netiek paskaidrots, ka
meginajums noskaidrot kadas no pusém viedokli ir noticis, bet nav izdevies.

Viedokli par deputata kandidatu vai partiju, vai ari pasu deputatu kandidatu viedokli
atlasiti, lai apstiprinatu véstijuma sakotnéjo merki veicinat vai mazinat partijas vai
deputata kandidata popularitati.

Raidijuma Zzanram un saturam neatbilstoSa veida tiek atspogulota politiska partija,
deputata kandidats, partijas uzskati vai nostadnes. Neuzdodot precizus jautajumus un
neiejaucoties stastijuma, zurnalists lauj deputata kandidatam pasam izvéléties sarunas
teému/ virzibu.

Atklats zurnalista aicinajums ne-/balsot "par" vai "pret" sarakstu vai deputata kandidatu

Apzim€jums "apmaksata politiska reklama" paradas tikai raidijuma beigas un ir gruti
vizuali identificEjams un ir proporcionali krietni mazaks vai ievérojami nemanamaks par
ierastajiem titriem

*Tiks noteikta sabalansétiba, vai raidijumos paradas deputatu kandidati no dazadam partijam.




Radio

Originalraidijumi
t. sk. Translacijas

saklausams

. zinas |intervijas |Diskusijas — = -
X- attiecas uz Informativie | Atpltas raidijumi t.sk
raidijumi TV speles

Partijas nosaukuma/ simbolikas vai deputata kandidata varda viegli uztverama/uzsvérta
pieminéSana, kam nav saistibas ar atspogulojamo notikumu, t€mu X X X X X
Deputata kandidata pieminéSana/uzklausiSsana bez acimredzama iemesla:

1. Pseidonotikumi. Medija radits notikums, t. sk. norises deputata privataja dzive,

lai deputata kandidatam butu iespéja piedalities.
L . . X X X X X
2. Piedalisanas, kam nav sakara ar atspogujojamo notikumu.
3. Deputata kandidats ir kada notikuma vienigais/ galvenais komentétajs,
raksturotajs
Sizeta ar deputata kandidata piedaliSanos atkartota parraidiSana laika, kas programma X X X X X
nav paredzéts vai programmas, kuru saturs nav precizi definéts.
Trikst/nav méginats noskaidrot iesaistitas(-0) puses(-su) viedokli/(-Jus) vai/un trikst
iesaistitas partijas/deputata kandidata viedokli. Materiala netiek paskaidrots, ka X - X X X
meginajums noskaidrot kadas no pusém viedokli ir noticis, bet nav izdevies.
Viedokli par deputata kandidatu vai partiju, vai ari pasu deputatu kandidatu viedokli
atlasiti, lai apstiprinatu véstijuma sakotnéjo merki veicinat vai mazinat partijas vai X - X X -*
deputata kandidata popularitati.
Raidijuma Zzanram un saturam neatbilstoSa veida tiek atspogulota politiska partija,
deputata kandidats, partijas uzskati vai nostadnes. Neuzdodot precizus jautajumus un «
T . T T . = = v o, X X X X -

neiejaucoties stastijuma, zurnalists lauj deputata kandidatam pasam izvéléties sarunas
teému/ virzibu.
Atklats zurnalista aicinajums ne-/balsot "par" vai "pret" sarakstu vai deputata kandidatu X X X X X
apzimé&jums "apmaksata politiska reklama" paradas tikai raidijuma beigas un ir griti ) X X X X

*Tiks noteikta sabalansétiba, vai raidijumos paradas deputatu kandidati no dazadam partijam.




Prese
X- attiecas uz

zinas

aktualie raksti

Intervijas

Partijas simbolikas/ deputatu kandidatu attéla vizuali labi uztverama paradisanas, kas nav saistita ar
atspogulojamo notikumu vai aprakstamo tému

Deputata kandidata pieminéSana bez acimredzama iemesla:
1. Pseidonotikumi. Medija radits notikums, t. sk. norises deputata privataja dzive, lai deputata
kandidatu butu iesp&jams atspogulot.
2. Atspogulosana, kam nav saistibas ar atspogulojamo notikumu.
3. Deputata kandidats ir kada notikuma vienigais/ galvenais komentétajs, raksturotajs

Trukst/nav meginats noskaidrot iesaistitas(-o) puses(-su) viedokli/(-lus) vai/un trikst iesaistitas
partijas/deputata kandidata viedokli. Materiala netiek paskaidrots, ka méginajums noskaidrot kadas no
pusém viedokli ir noticis, bet nav izdevies.

Viedokli par deputata kandidatu vai partiju, vai ari pasu deputatu kandidatu viedokli atlasiti, lai

apstiprinatu véstijuma sakotn&jo meérki veicinat vai mazinat partijas vai deputata kandidata popularitati.

Materiala Zanram un saturam neatbilstosa veida tiek atspogulota politiska partija, deputata kandidats,
partijas uzskati vai nostadnes. Neuzdodot precizus jautajumus un neiejaucoties stastijuma, zurnalists
auj deputata kandidatam pasam izvéléties sarunas tému/ virzibu.




o Analizes norise

Mediju pétisanas
kompanija Observer ik
nedelu atlasija
nacionalo un regionalo
laikrakstu materialus,
kuros atspogulotas
partijas/ deputata

Sanemtos rezultatus uz 1-2
nedélas (-u) bazes diskuté
Zurnalistu darba grupa

e

Atlasito materialu ik
nedelas pec projekta
izstradatas metodologijas
analizé 5 cilvéku darba
grupa.

Darba grupas darba
rezultatu parskata
projekta atbildigais,
Inta Lase, “Tadi esam”

kandidati

Raidorganizacijas

0 Analizes periods:
Analize no 5. augusta lidz 3. septembrim — nejausas izlases princips
Analize no 6. septembra lidz 6.oktobrim — pilna visu programmu analize

o Tika analizétas: zinas, intervijas; diskusijas, informativi radijumi, atputas

raidijumi

N

Informacija par
atlasitajiem materialiem
tiek nosdutita laikrakstu
redaktoriem

o Tika analizétas televizijas: LTV 1; LTV 2; TV 3; LNT; TV 5

o Tika analizeti radio: Latvijas Radio 1; Latvijas Radio 2; Latvijas Radio 4;
SWH; SWH +; Radio Skonto; Mix FM; Radio PIK

o Analizes norise

Observer
personals atlasa
sizetus ar
deputatu
kandidatu
piedalisanos, visi
ieraksti tiek
saalabati.

rezultatus, pieprasa

Projekta atbildigais parskata

/ ierakstus, Lolita Cigane

Observer analitikis péc
projekta izstradatiem
kritérijiem identificé
iesp&jamus sléptas reklamas

gatavo atskaiti.

gadijumus un uz nedélas bazes

T,

Atskaiti sanem NRTP

Analizes darba grupa:

N,

Rezultatus uz 1-2 nedelas
(-u) bazes diskute
Zurnalistu darba arupa

Raidorganizacijai tiek
nosutita informacija par
atlasitaiiem gadijumiem

Elina Gnedovska, RSU, Zanda Martenuka, RSU, Liga Mence, LU, Airisa Adamsone, LU,
Irina Jesina, “Telegraf”, Anna Novicka, “Telegraf”, Dmitrijs Selikovs, jurists, Anna
Pridanova, RSU, Inta Lase, “Tadi esam”, Lolita Cigane, projekta direktore.



Projekta padome:

Janis Ikstens, Vidzemes augstskola, Valts Kalnin$, Latvijas Arpolitikas institiits,
Nellija Locmele, www.politika.lv; Richards Berugs, Vidzemes augstskola; Karlis
Streips, zurnalists, Vita Té€rauda, SFL, Inese Voika, “Delna”.
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Kopsavilkums. Raidorganizacijas.

Lai konstatetu iesp&jamas sléptas reklamas gadijumus raidorganizacijas, kopsumma tika
analizeétas 39 dienas. Jateic, ka, salidzinot ar situaciju pirms 2001. gada pasvaldibu
vélésanam, veiktaja analizé konstatéto iesp&jamo sléptas reklamas gadijumu skaits
Sogad ievérojami samazinajas. Pirms pasvaldibu véléSanam 2001. gada 13 dienu laika
TV tika konstatéti 215 iesp&jamie sléptas reklamas gadijumi, pirms 8. Saeimas
velésanam raidorganizacijas kopa tika konstatéti 25 $adi gadijumi (radio — 103 gadijumi,
kur lielako ipatsvaru — 100 gadijumu sastada Radio PIK).

lespéjamas sleptas reklamas gadijumu daudzuma salidzinajums
2001 un 2002 gada

120 109
100 { 78

80

60+ b2002*

m2001**
40+ e
o 13
20+ 1 2 3
0,
LNT TV3 LTV1 LTV2

*Analizes periods — 39 dienas
**Analizes periods — 13 dienas

Tam, ka iesp&jamas sléptas reklamas gadijumu skaits pirms 8. Saeimas véléSanam
ievérojami samazinajas, var minét vairakus iemeslus:

1. 2001. gada pasvaldibu véléSanu zinojuma uzskaititais lielais iesp&jamas sléptas
reklamas gadijumu skaits un secinajumi uzsaka atklatu sarunu par problémas
apjomu un butibu. Tas veicinaja gan sabiedribas, gan mediju izpratni par sleptas
reklamas jautajumiem;

2. Debates un diskusijas par slepto reklamu aizsakas meénesi pirms analizes
uzsakSanas, pasi zurnalisti aktivi iesaistijas kritériju izstradg, tas palielinaja
zurnalistu sapratni par prieksvéléSanu atspogulojuma principiem un sléptas
reklamas butibu;

3. LTV jau augusta sakuma nodefin€ja savus priekSvéleSanu atspogulosanas
principus, ar kuriem vérsas pret gadijumiem, kas projekta uztveré uzskatami par
iesp&jamo slépto reklamu, Sis solis liela méra aktualiz€ja debati par slépto
reklamu;
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4. Palielinajas sabiedribas informétiba un spéja atpazit slépto reklamu, ta veicinot
kritisku attieksmi pret to;

5. Sléptas reklamas projekta un diskusijas par to iesaistijas raidorganizaciju
uzrauginstiticija — Nacionala Radio un Televizijas padome, kas sanéma
operativas atskaites un operativi reagéja uz raidorganizaciju pielautajiem
parkapumiem.

Ipadu prominenci iesp&jamas sléptas reklamas gadijumu skaita zina ienéma Radio PIK,
kas visu priekSvélesanu periodu nodarbojas par Latvijas Socialdemokratiskas labklajibas
partijas reklamé&Sanu. Sanemot aizradijumu no NRTP, radio partijas reklamas rulliSus
saka apzimét ka LSDLP apmaksatu politisku reklamu, bet radio €tera nesamerigi liela
daudzuma turpinaja viesoties LSDLP parstaviji, tikai nedaudzas reizes atlaujot uzstaties
citas partijas - PCTVL parstavjiem.

Lai gan skaitliski daudz retak, lidziga veida,— izmantojot deputata kandidatus ka vienigos
kada notikuma komentétajus vai radot notikumu tikai tapéc, lai deputata kandidatam
bitu iesp&ja paradities, galvenokart divus politisko spekus — TP un LSDSP - atspoguloja
LNT. Kopsumma LNT tika konstatéti 15 Sadi gadijumi un, salidzinot ar 2001. gada
pasvaldibu véléSanam Sis skaitlis ir ievérojami mazaks. (pagajusogad 13 dienu laika —
109 gadijumi).

Visbeidzot jasecina, ka nereti iesp&jamas sléptas reklamas raidijumi un programmas,

ipasi atskiriba no 2001. gada pasvaldibu velésanam, kluvusi par iznp€émumiem drizak ka
par ikdieniskam paradibam.
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Visparéjo tendencu raksturojums

Visizplatitakie iesp&jamas sléptas reklamas gadijumi raidorganizacijas saistiti ar deputati
kandidata it ka “nejausu” viesoSanas studija, kada notikuma komentésanu, kas sléptas
reklamas analizes kritériju saraksta apziméta ka “Deputata kandidata paradiSanas bez
acim redzama iemesla” (2. kritérijs — 2a pseidonotikums, lai deputata kandidatam butu
iesp€ja paradities, 2b — deputata kandidats izmantots ka vienigais kada notikuma
komentétajs). Visvairak sadu partijas reklaméSanas panémienu izmantoja Radio PIK,
kura studija deputati kandidati viesojas ka dazadu notikumu un akciju komentétaji
(pieméram, “alternativas sociologiskas aptaujas” komentétaji un interpretétaji). Lidziga
veida deputatu kandidati viesojas LNT — koment&jot kadu visuma nenozimigu (V.
Lauskis, A. Kalnins — jaunas Saeimas komisijas iniciativas) vai medija raditu notikumu (S.
Golde — komenté izgltibas jautajumus, komentars pamatots ar to, ka raidijuma
vaditajam ir bérni).

Lai gan salidzinoSi daudz mazak, tomér ari Sogad deputatu kandidati piedalijas izklaides
programmas, kur tiem atlauts plasi stastit par sevi, savu personisko dzivi, bérnibu,
vecakiem un vienlaicigi runat par politiku. Kopsumma konstatéti 5 $adi gadijumi — 3
programmas “Balzams dvéselei” (piedalas Ainars un Inese Sleseri (LPP), Andris Skéle
(TP), Raimonds Pauls (TP) (LNT) un 2 programmas “Ar dziesmu par dzivi” (piedalas
Andris Argalis (TP) un Andris B&rzing) (SWH). Lai gan ir svarigi atZimét, ka programmam
“Ar dziesmu par dzivi” bija atzime, ka programma apmaksata.

Raidorganizaciju salidzino$a analize

120

100
100

80 —

60 —

40 —

20 16 [

1 2 3 1 2

LNT TV3 LTVA1 LTV2 LR1 LR2 Radio PIK
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Visvairak iesp€jamas sleptas reklamas gadijumu tika konstatéts Radio PIK, kas
visu priekSvéléSanu periodu aktivi agitéja par Latvijas Socialdemokratisko
Labklajibas partiju. Jaatzime, ka saskana ar Lursoft datu bazes datiem LSDLP
priekSsédetajs Juris Zuravlovs ir ari Radio PIK Tpasnieks, un Radio PIK tika
izmantots LSDLP reklamai. Sakot no 26. augusta radio parraidija LSDLP reklamas,
kas pret€ji likuma prasibai sakotné&ji netika attiecigi apziméts. Tikai pec tam, kad
NRTP sastadija aktu, sakot ar 14. septembri, reklamas materialu beigas
klausitajam tika pazinots, ka reklamu apmaksajusi LSDLP.

P&c tam radio studija, programma “Nedé€las apskats ar...” regulari viesojas LSDLP
parstavji, kas raidlaiku izmantoja LSDLP populariz€Sanai un citu partiju
kritiz€Sanai. Tapat radio studija tika veidots konkurss “LSDLP pret radio
klausitajiem”, kur klausitajiem tika uzdoti dazadi jautajumi un piedavatas balvas.
Kopsumma $adi slavinosSi sizeti par LSDLP paradijas 98 reizes. Visa perioda
lidztekus LSDLP paris reizes studija viesojas ari partijas PCTVL kandidati.

Radio PIK sléptas reklamas zina pirms 8. Saeimas véleSanam ienéma unikalu
vietu, tam ne apjoma, ne vienai partijai pausto simpatiju zina netuvojas neviena
cita raidorganizacija.

Otraja vieta no visam raidorganizacijam ierindojas LNT. LNT tika konstatéeti 15
iesp€jamie sléptas reklamas gadijumi, tris no tiem - raidijuma “Balzams
dvéselei”, 11 — “"LNT brokastis”, viens — Rigas zinu laika.

Varétu apgalvot, ka programma “Balzams dvéselei” ir izklaid€josa tipa raidijumus,
kura formata pielaujams, ka deputata kandidats — sabiedriba populara personiba
- piedalas programma un runa par savu dzivi, gimeni, darbu un politiku. Tomér
ka simptomatiska paradiba jaatzimé tas, ka deputatu kandidati Saja raidijuma
saka paradities tikai pavisam neilgi pirms vélésanam (A. Slesers, 1. Slesere -
15.09; A. Skéle 22.09; R. Pauls 29.09), agrak raidijums interesi par deputatu
kandidatiem acim redzami neizradija.

Turklat Saja raidijuma, kas deva deputatu kandidatiem iespg&ju paradities ipasi
labvéliga gaisma, Si privilégija tika pieskirta tikai diviem kandidatiem no Tautas
partijas un vienam no Latvijas Pirmas partijas. Tas lauj domat, ka atspogulojamo
personu izvéli nav noteikusas tikai raidijumu veidotaju vélmes, jo ari citas partijas
tacCu ir interesantas personibas, bet gan drizak tas, cik partija gatava par Sadu
raidjumu samaksat. Japiebilst ari, ka raidijuma vaditaji pret intervéjamiem
deputata kandidatiem izturéjas ne tikai labveligi, bet izteikti komplementari, no
galvas citgjot dazadus notikumus no to bérnibas vai jaunibas un deputatu
kandidatiem dazadi glaimojot. Sie novérojumi pétijuma autoriem rada aizdomas,
ka raidijumus, iespé€jams, apmaksaja politiskas partijas, kuru kandidati
programmas tika atspoguloti.
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Vienlaicigi pieminama ir deputatu kandidatu viesoSanas “LNT brokastis”.
Kopsumma tika konstatéti 11 Sadi gadijumi. Visbiezak tie bija 3 - 9 min. gari
sizeti, kuros deputata kandidati netraucéti izsakas par témam, kas tam tuvas
(Viola Lazo (LSDSP) — par dziesmu svetkiem) vai ari par témam, ar kuram
deputati tiesi saistiti (Valdis Gilis (TP) — par medicinu, Silva Golde (TP) — par
izgltibu). Siem sizetiem raksturigs tas, ka Zurnalists neiejaucas stastijuma, lauj
deputata kandidatam runat par ko tas vélas, runajot par politiku pieversties
stastiem par savu gimeni, personigo dzivi (piem. V. Muizniece) vai popularizé
partijas priekSvéleéSanu agitacijas aktivitates (O. Kostanda, Centrs). Ja intervétajs
tomér iejaucas, tas uzdot uzvedinoSus, vieglus jautdjumus. Sizéti, kas LNT
brokastis paradas véléSanu nedéla, atkartojas divas reizes/

Jamin ari Zanrisks jaunindjums LNT programma — filmu “M&s milam So valsti”
(TP) un “Laiks” (JL) demonstréSana véléSanu nedg€la (1. un 4. oktobri). Tehnisku
iemeslu dé| Sis abas filmas netika ietvertas iesp&jamas sléptas reklamas atskaité
un netika izdiskutétas ne NRTP, ne projekta un zurnalistu darba grupas ietvaros,
tapéc no secinajumiem par iesp&€jamo slépto reklamu projekts pagaidam atturas.
Tomér, ja filmas sagatavojusas pasas partijas un LNT tas parraidijis par brivu (ka
projektu inform&ja JL parstavji), So brivo raidlaiku partijai vajadzetu ieklaut
sanemto ziedojumu saraksta.

Pedeja vélésanu diena LNT veica tieSo translaciju no LSDSP rikota koncerta
“Kopa mums izdosies”, koncerta translacijas laika uzskatami tika demonstréta
vienas partijas simbolika un agitacijas uzrunas, kas netika apzimétas ka politiska
reklama. Sada interese dienu pirms véléSanam par vienas 1paSas partijas
priekSvéléSanu aditacijas aktivitatém vieS aizdomas par iesp€jamo slépto
reklamu.

Radio Skonto apmaksatus materialus attiecigi apzZiméja (Skonto studija ka avizu
apskatnieki viesojas Tautas partijas deputati). Attieciba uz radio Skonto, rodas
jautdajums, vai programmas, kuras deputatu kandidati piedalijas ka avizu
apskatnieki un kuras tika izsludinati konkursi, kas neparprotami liecinaja par to,
ka studija ieradies TP parstavis, bija apziméti sabiedribai pietiekami uzskatama
un viegli pamanama veida.

Pieméram, programma, kura piedalijas Vineta Muizniece (TP), atzime, ka
raidijums apmaksats, izskang€ja tikai péc dziesmas noskanéSanas, kas lauj
Saubities par ko tieSi Tautas partija maksajusi. Lidziga veida, kad studijas viesis
bija Heléena Demakova (TP), atzime, ka deputata kandidates daliba apmaksata
izskan pirms dziesmas. Lidziga kategorija ierindojas ari divi uzskaititie gadijumi
radio SWH. Lai gan raidijums “Ar dziesmu par dzivi” ar Andra Argala un Andra
Bérzina piedaliSanos apziméts ka apmaksats raidijums, rodas jautdjums par to,
cik uzskatami tas izdarits —apzimé&jums, ka raidijums apmaksats, izskan vai nu
stundu garas programmas sakuma vai beigas. Saruna ar A. Bérzinu apzim&jums
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ir pirms “Ar dziesmu par dzvi” pieteikuma “dzingla” un A. Bérzina milakas
dziesmas, kuras klausoties, iesp&€jams, jau ir aizmirsies pieteikums par to, ka
raidijums apmaksats.

Visbeidzot, japiemin LTV 2, kur konstatéti 4 iesp&jamas sléptas reklamas
gadijumi. Divas reizes LTV 2 paradas Atis Slakteris (TP), vienu —Baiba Brigmane
(JL). Ata Slaktera paradisSanas abas reizes bija saistita ar partikas produktu
izstadi. Abi raidijumi bija producentu grupas “Labvakar” gatavoti un to sakuma
paradijas atzime “Veikala skatlogs”, kas lauj domat par to, ka raidijums
apmaksats. Raidijuma “Aktualitates” citu runataju uzstasanas laika tika raditi titri
“apmaksats raidlaiks”, tomér laika, kamér runaja Atis Slakteris Sadi titri
neparadas. Lidziga veida raidijuma, kas atspogulo izlaidumu Latvijas Banku
augstskola, So svinigo notikumu komenté rektore B. Brigmane (JL), plasa sizeta
netiek dota iesp€ja izteikties paSiem absolventiem, kas plasi tiek filméti B.
Brigmanes fona. Pieminams ir ari raidijums “Zebra”, kura, koment€jot jaunu
pasazieru vilcienu sastavu ievieSanu ka vienigais komentétajs izmantots A.
Gorbunovs, diezgan plasaja sizeta vards nevienam citam, pieméram, pasazierim,
netiek dots.

Viens gadijumiem konstatéts LR1, divi LR2, divi LTV 1. Sie gadijumi, visdrizak,
saistiti ar zurnalistikas (ne-) profesionalitati vai pavirsibu. Ta LR1 zinu raidijuma
25. septembr tris reizes izskan sizets, kur tiek aptaujati iedzivotaji, kas stasta par
savu politiskas partijas izvéli, tomér vienigais vélétajs, kas stingri pienémis
[Emumu, balsos par Tautas partiju un to loti izlemigi pazino, par€jie savas simpatijas
nepauz.

LR2 konstatéts gadijums, kad diktore, aprakstot mediku streika gajienu, 1pasi pasvitro,
ka gajiena piedalas Egils Baldzens (SDS). Lidziga veida LR2 vélésanu diena diktors
studija pazino, ka kads no vélétajiem pazinojis, ka balsos par Raimondu Paulu (TP).
Savukart LTV1 raidijuma “Dzivite darza” dotas plasas (apm. 3 min) izteikSanas iespé&jas
TP parstavim Andrim Argalim. Nenoliedzami, A. Argalis ir konkursa komitejas
priekSsédetajs, tomér vina klatbitne TV ekrana sSkiet loti gara, pat nemot véra So amatu.
Ka projektam paskaidroja LTV juriste Ingrida VeikSa, Andra Argala piedali$anas izstade
un balvu pasniegsana tika atzita par parkapumu un producents tika bridinats.

Visbeidzot japiemin TV 3 sizets ar Violas Lazo (LSDSP) piedali$anos. Sis sizets ir tipisks
preidonotikums un rodas sajuta, ka zurnalistiem, kas gatavojusi So materialu pret V.
Lazo piedaliSanos bijusi ironiska attieksme. Deputata kandidate tiek filméta saistita ar
kinieSu Zurnalistu delegacijas viesoSanos Riga un, ka izradas, ienem vadoSu amatu
Latvijas Zurnalistu savieniba. V. Lazo filméta pastaigajoties gan Daugavas malu un cita
starpa diskut€&jot par lidzibam KinieSu un latviesu virtuvés.
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Attieksme pret partijam

Jau pieminéts, ka visvairak iesp&jamas sleptas reklamas gadijumu novérots Radio
PIK, kas pirms veléSanam izmantoja savu raidlaiku LSDLP slavinasanai. Ari radio
displeja, kur parasti paradas radio frekvence, Radio PIK vilnos aicinaja balsot par

LSDLP un 3. sarakstu.

Otraja vieta

LSDLP
TP
LSDSP
PCTVL
LC
SDS
Centrs
JL

LPP

J 98
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iesp€jamas sléptas reklamas gadijumu zina raidorganizacijas

ierindojas Tautas partija. Septini TP deputati viesojas ari radio Skonto, kur tomér
bija norade, ka TP viesa klatblUtne apmaksata. So noradi tomeér varétu uzskatit
par klausitajiem parprotamu. Tad, kad TP parstaviji zanriski lidziga veida viesojas

LNT brokastis, atzime, ka lidzdaliba apmaksata, neparadas.

TreSaja vieta ierindojas LSDSP, kuras deputatu kandidatus, sakot jau no pirmas
septembra ned€las atspogulo LNT brokastis. Interesanti, ka piesakot kart&jo
socialdemokratu, Zurnalists saka “pie mums, ka jau ierasts, Saja laika viesojas
socialdemokrati”.
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NRTP iniciativas raidorganizaciju darba kvalitates uzlaboSana

NRTP ikned€lu sanéma atskaites par konstatétajiem iesp&jamiem sléptas reklamas
gadijumiem. Ta ka projekts un padome ar Sim atskaitém rikojas péc saviem ieskatiem,
projekta un NRTP secinajumi par sléptas reklamas pazimju klatbutni konkrétos
gadijumos var nesakrist. Tomér uz analizé sniegto zinu pamata NRTP par auditorijas
maldinasanu Radio PIK sastadija kontroles aktu un administrativo protokolu, kas
iesniegts Patérétaju tiesibu aizsardzibas centra lietas izskatiSanai. Par auditorijas
maldinasanu NRTP atzina ari deputatu kandidatu klatbatni “LNT brokastis” , ari par Siem
gadijumiem padome sastadija kontroles aktu, pamatojoties uz kuru Padome ir pienémusi
lEmumu par bridinagjuma izteikSanu. Padome ari konstat€jusi reklamas apjoma
parkapums LTV 1; LNT, TV3 un TV 5 RIGA. Par minétajiem parkapumiem tiks sastaditi
kontroles akti.

No NRTP 8. Saeimas vélésanu prieksvélésanu agitacijas monitoringa atskaites.

Nacionala radio un televizijas padome sadarbiba ar Sorosa fonds — Latvija un Sabiedribas par atklatibu
.Delna” kopprojetu ,Atklati par 8. Saeimas priekSvélesanu kampanas finansém” un mediju pétiSanas
kompaniju ,Observer”, no 22. jdlija lidz 3. septembrim veica nejausas izlases monitoringu, savukart no 6.
septembra Iidz 6. oktobrim veica pilnu visu programmu analizi. Monitoringa ietvaros tika kontrolétas
sekojoSas raidorganizaciju programmas: LTV 1, LTV 2, TV3 — Latvija, LNT, TV-5, Latvijas Radio -1., 2., 4.,
SWH, SWH +, Radio Skonto, MIX FM un Radio PIK.

Monitoringa laika, SIA ,Pikal un partneri” izplatitaja programma ,Radio Pik” vairakkart tik konstatéts, ka
reklama (Socialdemokratiskas Labklajibas partijas priekSvéléSanu agditacija) nav atdalita no citas
programmas dalas, ka ari ne pirms, ne péc reklamas netiek pazinots, kura politiska organizacija, politisko
organizaciju apvieniba vai kur$ deputatu kandidats So priekSvélésanu aditaciju ir apmaksajis pats tiesi vai
apmaksu veicis, izmantojot citu personu pakalpojumus. Lidz ar to ir parkapts “Radio un televizijas likuma”
22.panta 1. dala, ka arf likuma “Par priekSvél&Sanu agitaciju pirms Saeimas véléSanam” 7. panta 3.dala.
10., 17., 24. septembri izplatitais raidijums “Nedéelas apskats ar Juriju Zuravlovu (SDLP)” péc savas butibas
ir atzistams par priekSvélesanu aditaciju, tadgjadi tika maldinata auditorija, kas saskana ar Radio un
televizijas likuma 2.panta 13. punktu ir atzistams par slépto reklamu, un ka rezultata ir konstatéts Radio un
televizijas likuma 22.panta 3. dalas parkapums. Par minétajiem parkapumiem ir sastadits kontroles akts un
administrativais protokols, kas iesniegts Patérétaju tiesibu aizsardzibas centra lietas izskatiSanai.

Raidorganizacijas A/S ,Latvijas Neatkariga televizija” izplatitaja programma ,LNT” 3., 10., 17., 24.
septembri parraiditas intervijas ar 8. Saeimas deputata kandidatiem péc batibas ir atzistamas par
priekSvéléSanu aditaciju. Nemot véra, ka intervijas nav identificEjamas ka reklama, ka ari ne pirms, ne péc
minétajam intervijam nav norades uz to, kura politiska organizacija, politisko organizaciju apvieniba vai
kurs$ deputatu kandidats So priekSvélésanu agditaciju ir apmaksajis pats tiesi vai apmaksu veicis, izmantojot
citu personu pakalpojumus, tiek maldinata auditorija. Maldinot auditoriju minetas intervijas saskana ar
Radio un televizijas likuma 2.panta 13. punktu ir atzistamas par slépto reklamu, ka rezultata ir konstatéts
Radio un televizijas likuma 22.panta 3. dalas parkapums. Par minétajiem parkapumiem ir sastadits
kontroles akts, pamatojoties uz kuru Padome ir pienémusi IEmumu par bridinajuma izteikSanu.

Nacionalas radio un televizijas padomes monitoringa ietvaros Padome veica analizi par reklamas apjomiem
6 televizijas raidorganizacijas — LTV 1; LTV2; LNT; TV 3; TV5 RIGA; TEM TV, ka ari vienlaicigi Padome veica
vienas nedgélas analizi minétajas sesas televizijas raidorganizacijas, izmantojot Baltic Media Facts pétijumu
par reklamas apjomiem. Reklamas apjoma parkapums tika konstatéts LTV 1; LNT, TV3 un TV 5 RIGA. Par
minétajiem parkapumiem tiks sastaditi kontroles akti.
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Kopsavilkums. Latviesu nacionala prese.

Analizgéjot latviski iznakoSos nacionalos laikrakstus, iesp&jams secinat, ka daudzi definéja
savus priekSvélesanu darbibas principus, lai stradajot saskana ar tiem, Zzurnalisti
lasitajam sniegtu plasu ieskatu dazadu partiju programmas, kandidatos, ka ari dotu citu
lietderigu informaciju, kas lauj veiksmigak izdarit savu politisko izvéli. Sadi standarti tika
noteikti laikraksta Diena, NRA, Rigas balsi un Dienas Biznesa, savukart par laikrakstu
“Vakara Zinas” un “Jauna avize” priekSvelésanu politiku vargja tikai nojaust. Par to
iesp&jams spriest, parskatot laikrakstus priekSvéléSanu perioda. Sajos divos laikrakstos
netika atrastas redakcijas véstules savam lasitajam, kura vins tiktu informéts par
laikraksta darbibas pamatprincipiem prieksvéléSanu laika.

Tomér ari stingra savu principu deklaréSana laikrakstus nepasargaja no publikacijam
(zinu lapas), kuras jutama laikraksta nosvérSanas par labu kadam konkrétam
politiskajam sp&kam, nekritiski vai gluzi pretgji — kritiski, bez dokumentala pamatojuma
un iesaistito pusu viedokliem, atspogulojot notikumus. Analizes gaita secinats, ka tieSi
notikumu atspogujoSana, neuzklausot visas iesaistitas puses, ir viens no izplatitakajiem
gadijumiem, kas, saskana ar analizes kritérijiem, lika atlasit attiecigas publikacijas.
Janorada, ka viens no kvalitativas zurnalistikas pamatprincipiem ir visu iesaistito pusu
aptaujasana un viedoklu atspoguloSana raksta. Turklat, ja kada no iesaistitajam
personam atteikusies atbildét uz Zurnalista jautajumiem, lasitajam par to vajadzetu
uzzinat. Atlasitajos rakstos tomér nereti nav atrodamas zinas par to, vai zurnalists vispar
centies izzinat visu pusu viedoklus. Sada situacija visvairak zaudé tieSi lasitajs, kam
liegta iesp&ja pasam izdarit secinajumus par notikuso, kas ir jo T1pasi svarigi
prieksvelésanu perioda.

Pozitivi verteéjams fakts, ka neviens laikraksts savas zinu lapas neizteica klaju aicinajumu
balsot par kadu politisko partiju, vai ari, gluzi pretéji, zinu materialos neaicinaja par kadu
partiju nebalsot. Tapat jaatzimé, ka nacionalajiem laikrakstiem ir izdevies izvairities no
‘pseidozinu’ publicéSanas, proti, no zinam par notikumiem, kas notikuma statusu iegast
tikai pateicoties politiku lidzdalibai tajos.

Tomeér nevar neatzimét, ka dazi laikraksti, publicgjot intervijas ar partiju lideriem, vai ari
atspogulojot partiju un vélétaju tikSanas reizes, nav kritiski izvert&jusi partiju atbildes uz
jautajumiem, vai ari jautajumus uzstadijusi tada forma, kas partijam lauj nodarboties ar
priekSvéléSanu agitaciju. Ari Sada situacija zaudétajs ir lasitajs, jo tam neatgadina partiju
iepriekS€jo gadu solijumus un neanalizé to izpildi. Tapat trikst analizes par doto
solijumu atbilstibu demokratiskas un tiesiskas valsts pamatprincipiem, ka ari iesp€ju tos
istenot briva tirgus apstak|os.

Kopuma péc laikrakstu zinu lappusu materialu analizes pétijuma autori neapalvo, ka
zurnalisti vai laikraksti par publikacijam, kuras atlasitas péc izvirzitajiem kritérijiem,
sanémusi neuzraditu samaksu. Tacu Sis publikacijas liecina vismaz par neprofesionalu
zurnalistiku.
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Visparéjo tendendu raksturojums

Divu ménesu laika septinos latviski iznakosajos nacionalajos laikrakstos tika konstatéti 55
iesp€jamas sleptas reklamas gadijumi.

Visbiezak raksti atlasiti péc 3.kritérija — viedokli par deputata kandidatu vai partiju atlasiti
ta, lai apstiprinatu sakotné&jo véstijuma noliku. Kopuma atlasiti 17 Sadi raksti. Visvairak
— 9 Sadi raksti konstatéti Lauku avizé, kurai seko NRA ar 6 Sadam publikacijam.
3.kritérijs visbiezak atrasts 2 veidu rakstos:

1. Raksti, kuros partija vai deputata kandidats tiek atspogulots pozitiva gaisma.
Pieméram, kandidatam no laikraksta lappusém tiek dota iesp€ja nodarboties ar
savas partijas popularizésanu vai klaju aditaciju, bet zurnalists nav izvértgjis So
solijumu ticamibu. Pieméram Pirmas partijas devitais vilnis (LA) — raksts
uzskatams par klaju Latvijas Pirmas partijas (LPP) propagandu, kura partijas
programma un solijumi vélétajam netiek kritiski izverteti, ka ari nav jauno
solijumu konfrontacijas ar solijumiem, kurus Sis partijas parstavji deva pirms 4
gadiem. Nereti materials ar viena deputata kandidata vai partijas viedokli
atspogulots ka zinu materials, nevis intervija. Spilgts Sada tipa rakstu piemeérs ir
LA 17.09. publicetais raksts G.Bérzins baZigs par Latvijas neatkaribu, kura 2/3
raksta sastada Gundara Berzina (TP) viedoklis, kas netiek konfrontets ar faktiem.

Tapat Sada tipa raksti atrodami starp zinam, kuras atspoguloti aktuali notikumi.
Visspilgtakais $ada tipa rakstu piemérs ir zinas par deputata kandidata Jana Adamsona
(LSDSP) aizstavibai rikoto koncertu. No atlasitajam zinam noprotams, ka zurnalisti
materiala tapSanas laika ir apmeklgjusi tikai vienu preses konferenci, kuru rikoja LSDSP
un to plasi atspogulojusi, pat neiedzilinoties, cik pamatoti ir vienpusigie apgalvojumi par
tiesas spriedumu, kurus izteikusi cilveki, kuri parstav to padu partiju, kuru J.Adamsons.
Pieméram, LA Roks par Adamsonu 27.08., NRA Riko koncertu par tiesisku Latviju 27.08.,
VZ Deputata aizstavibai riko rokkoncertu 27.08.

Vertejot Sis kategorijas rakstus, nevar neatzimét ari vienu JA publikaciju — Politiki
izmanto sausumu 13.09., kura vards varda parrakstita Zemkopibas ministrijas preses
relize. Gluzi dabiski, ka taja visi fakti bls atlasiti tikai ta, lai pozitiva gaisma atspogulotu
zemkopibas ministra Ata Slaktera (TP) darbibu.

2. Otra tipa Sai kategorijai atbilstoSie raksti ir tadi, kuros kada partija paradita izcili
negativa (ne kritiska) gaisma, Zurnalista ‘negativismam’ triks faktuala
pamatojuma un visbiezak tas izriet no pielavumiem.

Pieméram, NRA 20.09 publicétais raksts 7P pasvaldibas priviligétas dotaciju sapemsana
- Saja raksta gan virsraksta, gan ievada rindkopa apgalvotais balstits tikai uz
pienémumiem. Tikai vienam no aptaujatajiem pasvaldibu vaditajiem ir kaut kas atteikts,
turklat nav FM viedokla par atteikuma iemesliem, raksta nav eksperta vertéjuma, ir tikai
pasvaldibas vaditaja subjektivas pardomas. Tapat rakstd nav atrodams neviens
pasvaldibas vaditajs, kas varétu apstiprinat zurnalista izteiktas aizdomas. Vél butiskak,
problémas izpratnei, nav veikta finansu pieskiruma salidzino$a analize, kas lasitajam

20



daudz labak palidzeétu saprast notikuso, neka dazu pasvaldibu vaditaju subjektivas
pardomas.

Tapat pie Sis kategorijas rakstiem pieskaitami pseidoanalitiskie raksti par Saeimas un
valdibu veikumu, kuros fakti ir atlasiti vienpusigi, lai apstiprinatu, pieméram, viena
premjera pozitivo telu, bet divu citu — negativo. (7.Saeima korupcijas purvaja, NRA). Pec
S raksta lasitajs var spriest, ka viss labais valsti noticis tikai pateicoties ekspremjeram V.
KriStopanam (ZZS). Vienlaikus lasitajam tiek dots majiens, ka A. Skéles laika lidztekus
citam neveiksmeém noticis pat saules aptumsums.

Lidziga situacija jeb vienpusiga faktu atlase vérojama NRA, atspogulojot Iekslietu
ministra paveikto (Oranzais runcis pie iekslietu kréjumu poda NRA 16.09.) vai Aizejosie
NRA 28.09). Patiesiba Sie raksti iederétos laikraksta komentaru lapas, kuras pausts
avizes vertejums partijas vai ministru darbam, nevis zinu lapas, kuras lasitajs cer sanemt
analitisku un objektivu informaciju.

Otrs visbiezak neievérotais kritérijs ir iesaistito pusu viedoklu trikums. Sadi raksti
kopskaita konstatéti 13. Visvairak $adu rakstu konstatéts NRA (7), kurai seko RB ar 4
sadiem rakstiem. Sie raksti parasti ir par aktualiem notikumiem vai ari zurnalista
atklatiem parkapumiem partiju vai to amatpersonu darba. Sadi raksti, kuros atspogulota
téma ir interesanta un lasitajam nozimiga biitiski zaudg, ja zurnalists nav noskaidrojis
visu iesaistito pusu viedoklus. Pieméram, Pasvaldibas var palikt bez atlidzibas par
sausuma postijumiem NRA 10.09. — no $i raksta lasitajam ta ari nav skaidrs, kuras tad
bls tas izredz&étas pasvaldibas, kuras sanems kompensacijas, kuras nesanems. Raksta
nav ari valdibas viedokla, lai gan ta tiek vainota kompensaciju nevienlidziga sadalé.

Pie Sis kategorijas pieskaitami ari tadi raksti, kuros kada konkréta amatpersona tiek
vainota noziegumos, kuri nav apstiprinati no tiesibaizsardzibas iestazu puses, un kuros
ari vainigajam netiek dota iespé€ja izteikties. Piemeram, Premjers iespéjams, atpelnijis
Jjahtas braucienu NRA 19.08 — raksts, kura nav premjera viedokla vai Laksa parmérigi
apmaksajis publicitati RB 04.10 — raksts, kura nav izSkérdiba un nelikumiga lidzeklu
téréSana vainota A.Laksas viedok|a.

Tresais visizplatitakais veids ir 5. kritérija neievérosana. Proti, intervijas, kuras atrodami
Zanram neatbilstosi jautajumi vai ari kuru laika Zurnalists nav centies uzdot preciz&joSus
jautajumus, laujot partijas deputata kandidatam nodarboties ar propagandu. Sadi raksti
konstatéti 11, 8 no tiem publicéti JA. Spilgts Sada tipa rakstu piemérs ir intervija ar I.
Bérzinu (LC) 30.08., kura lidztekus jautajumiem par arlietu ministra darbu, atrodami ari
jautajumi, kur, pieméram, ministrs mil atpusties vai kadi ir vina [dzives] principi. Turklat
uzdotie jautajumi lauj I.Bérzinam (un ari citiem JA intervétajiem deputata kandidatiem)
nodarboties ar priekSvélésanu aditaciju.

Vertejot nacionalo laikrakstu publikacijas péc analizes kritérijiem, secinats, ka 4 reizes
deputata kandidats izmantots ka vienigais, galvenais notikuma komentétajs. Piemé&ram,
Diena Bojaram neliedz pirkt Kukula zemi 15.08. — raksta iesp&€jamo Interesu konflikta
likuma parkapumu komentét lugti vairaki neatkarigi juristi, ka ari Saeimas deputats un
konkur&josas partijas parstavis Janis Lagzdins (TP). Protams, J.Lagzdina vadita Saeimas
komisija ir piedalijusies Si likuma rakstiSana, bet, sekojot lidzi deputatu debatém, vargja
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secinat ka daudz bdtisku ieteikumu likuma tapsanas laika bija ari citu frakciju
deputatiem, tapéc objektivak butu vai nu jautat vél vairakiem deputatiem, vai ari
pajautat vél kadam neatkarigajam juristam vai Saeimas Juridiska biroja vaditajam, kurs
varétu skaidrot, ko ar So likumu domajusi Saeima. Sada informacija palielinatu raksta
ticamibu. Tapat 4 reizes nacionalie laikraksti publicEjusi zinas par ta saucamajiem
pseidonotikumiem. Spilgtakie pseidonotikumu pieméri ir gari apraksti par deputatu
kandidatu izdotajam gramatam, kas lauj politikiem paradities pozitiva gaisma (LA
Teorétikis Bojars un romantikis Pante/€jevs 06.08.), vai ari gramatam par politikiem
(NRA Labvakar, Eavin Inkén 16.08)

Visbeidzot, vertejot laikrakstu publikacijas, jaatzime, ka 2 reizes nacionalajos laikrakstos
bija publicéti apmaksati materiali, kas atgadinaja zurnalistu sagatavotus materialus un
kur nebija neparprotami noradits, ka materials apmaksats (NRA Mazakumtautibu izglitiba
kopigi japilnveido, nevis japolitizé 27.09 — atzime, materials tapis sadarbiba ar I1ZM
lasitajam nedod skaidru prieksstatu, ka tas ir apmaksats, tatad 1ZM izdevigs), vai ari
atzZime par to, ka tas ir apmaksats laukums atrodama pasas beigas pa lapam dalitai
intervijai (LA Profesionalis Godmanis un vina marsala plans 08.08.)

Laikrakstu salidzino$a analize

Visvairak gadijumu, kas atbilst analizes kritérijiem, atlasiti laikrakstos NRA (16) un Lauku
avize (16).

Vakara Zinas

Rigas Balss

Lauku Avize 16

Neatkariga Rita Avize 16

Jauna avize 10

Diena | |3

LA visbiezak konstatétie gadijumi ir vienpusiga, nekritiska attieksme pret kadu partiju vai
deputata kandidatu. Visvairak (5 reizes) pozitiva gaisma Saja laikraksta atspogulota
partija LC vai tas deputata kandidati, tai seko Jaunais Laiks ar 3 publikacijam un TP ar 2
pozitivam publikacijam. Jaatzime, ka, pieméram, laikraksts devis iesp€ju JL lderim
E.RepSem zinu lapa publiceét uzsaukumu, jeb aicinajumu balsot par vina vadito partiju,
kas nav nodalits ka reklama.

Laikraksta NRA, kura ari konstatéti 16 iesp&jamas sléptas reklamas gadijumi, visbiezak

dominé vienpus€ja viedoklu atlase (6) vai ari zinas, kuras trUkst iesaistitas puses
viedokla (7). Visbiezak laikraksta analiz€jama perioda negativa gaisma atspogulota
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Tautas partija (8 reizes), bet Latvijas cels — 2 reizes. Tiesa gan, ja TP gadijuma negativa
gaisma atspogulota gan pati partija, gan tas ministri un bijusais premjers, tad vienigais
LC parstavis, kas atspogulots negativa gaisma ir premjers Andris Bérzins. Janorada, ka
laikraksts 2 reizes publicé&jis rakstus, kuros premjers vainots nopietnos amatnoziegumos,
bet kuros nav pasa premjera viedokla (Premjers iespéjams atpelnijis jahtas braucienu
19.08. un Premjers iesp€jams ietekméjis CVK locekjus). 2 reizes negativu publicitati
laikraksts zinu lappusés guvusi ari LPP, kuras lideris Arnolds Laksa lidzigi ka premjers
viena raksta (Latvijas Krajbankas bijuso vadibu vaino krapsana 03.10.) tiek vainots
noziedziga riciba, tacu vina viedoklis par notikuso nav vaicats. Lidzigs ir ari otrs raksts
par LPP, kura partija tiek vainota fotografu krapsana, kura pausts tikai fotografu
viedoklis, bet kura nav citu pusu viedokla. Ta lasitajam liegta iespéja izvertét partijas
ricibu un, balstoties uz faktiem, ne Zurnalista pienémumiem, izdarit secinajumus.

TreSaja vieta ar 10 gadijumiem ir JA. Sis laikraksts 8 reizes publicgjis intervijas, kuras
deputata kandidatiem bija iesp€ja paradities pozitiva gaisma. Visvairak pozitivu interviju
(5) ir ar LC lideriem. Turklat janorada, ka témas, par kuram notika intervijas (ar
I.Godmani — par droSibu, ar K.Libani - par paSapzinu), precizi atbilst partijas
prieksveleéSanu kampanas motiviem, kuros tieSi I.Godmais pauda gatavibu uznemties
vadit Iekslietu ministriju, bet K.Libane runaja par tautas paslepnumu. VEél japiebilst, ka
laikraksts ari publicéjis LC deputata kandidata Pétera Apina passlavinoSu interviju
(04.10) pasam ar sevi, kura vins stasta par gramatu izdoSanu.

Vertejot So laikrakstu, jaatzimeé ari divi topoSo deputatu (A.Gardas (LatvieSu partija) un
D.Ivana (LSDSP)) maju apraksti, kas lauj deputata kandidatiem radit iespaidu par sevi
ka par jaukiem cilvékiem, kas mitinas interesantos majoklos.

4 gadijumi konstatéti laikrakstd Rigas Balss, no tiem visi saistiti ar iesaistito pusu
viedoklu neuzklausiSsanu. Tomeér iesp&jams secinat, ka laikraksts nav Tpasi izvélgjies
“neuzklausit” kadas konkrétas partijas parstavjus. Ta pa reizei trikst viedokla no LPP
(A.Laksa, kurs it ka esot parmérigi apmaksajis publicitati (04.10) ), TP (A.Skéle, kurs it
ka slepkavojot spirta uznémumus (26.08), Socialdemokratiskas Labklajibas partijas (Nav
pavaicats, kapéc J. Zuravlovs sava partija uzaicinajis ‘divainus cilvékus’ (05.08)).
Savukart vienu reizi zina par J.Adamsona tiesas procesu, dota iesp&ja gari un plasi
izteikties J.Adamsonam, pielaujot daZadas spiediena izdari$anas, bet nedodot iesp&ju
spiediena izdartajiem izteikt viedokli.

Savukart laikraksta VZ konstateti 4 gadijumi, no kuriem katrs ietilpst cita kategorija. Ari
VErtéjot Sos rakstus no partiju izdeviguma vai neizdeviguma viedokla, jaatzimg, ka katra
no tiem ieguvé€ja vai zaudétaja bija cita partija. Saja laikraksta jaatzimé raksts Sektas
vervé pusaudzus 14.08., kura ka vienigais Saeimas deputats notikumu komentéja
A.Slesers (LPP), turklat Sim deputatam ir visai pastarpinata saistiba ar religiskajam
sektam, tacu tas lauj lasitajam par vinu spriest ka par Sadus jautajumus parzinosu
cilveku. Savukart laikraksta pétijums par E.RepSes (JL) sievam (07.09) bija tipisks
pseidonotikuma piemérs, jo, pirmkart, Sada informacija jau ieprieksS tikusi publicéta,
otrkart, laikrakstam nebija izdevies nointerveét nedz pasu E.RepSi, nedz vina bijusas
laulatas draudzenes, tapec notikums neieguva objektivitates pieskanu, jo neviens no
tiedi iesaistitajiem notikuSo nekoment&ja. Savukart raksts par rokkoncertu J.Adamsona
aizstavibai (27.08) viennozimigi rada, ka par notikumu tiek padarita vienas partijas
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preses konference, turklat nesniedzot lasitajam S$adu partijas aktivitasu kritisku
noverteéjumu. Savukart raksts Sajuzplodimport vaditajs sponsoré TP, ir raksts, kura
trikst iesaistito puSu viedokla, gadijuma ja kads tiek vainots Saubiga riciba (Saja
gadijuma A.Skéle).

Laikraksta Diena konstatéti 3 iesp&€jamie parkapumi, 2 gadijumi, kuros deputata
kandidats ir vienigais (galvenais) notikuma komentétajs, bet 1 — kura skaidri saskatama
partijas simbolika. 2 reizes Sis laikraksts ka galveno komentétaju izmantojis TP deputata
kandidatu. 1.gadijums ar J.Lagzdinu jau siki aprakstits augstak, savukart 2.raksta
Barbijroza drauds Basteja Bulvari ka visvairak cietusais nama iedzivotajs figuré pirma
stava iedzivotajs, deputata kandidats R.Pauls. Sada publicitate lauj deputata kandidatam
paradities pozitiva gaisma un véletajam liek noprast, ka ari deputata kandidatam ir tadas
pasas problémas ka jebkuram citam iedzivotajam. Ta ka visai apSaubama ir iesp€ja, ka
R.Pauls ir vienigais $i nama 1.stava iedzivotajs (ja ta tas bija, zurnalistam to vajadz€ja
noradit, lai nerastos Saubas), tapéc nav saprotama vina ka komentétaja izvéle
priekSvéléSanu perioda. Savukart 3. gadijums saistits ar partijas kandidatu saraksta
numura popularizéSanu. Proti, nav saprotams, kapéc ka persona ar izvilktu numuru
izraudzita tieSi A. Kantane, kas turklat uzskatami demonstré partijas saraksta numuru
(JL) (10.08).

Attieksme pret partijam

Visvairak pozitivu publikaciju ir par partiju LC (11). Seit gan jaatzimé, ka pamata pozitivo
publicitati veido nekritiskas JA intervijas ar partijas lideriem, ka ari LA pozitivas
publikacijas par partijas lideru veikumu un vinu viedokla nekritiska atspogulosana, 1pasi,
zinojot par partijas priekSvélésanu aktivitatém.

Partijas, kas atspogulotas pozitivi

Latvijas  Tautas LSDSP  Jaunais LPP Centrs TB/LNNK Latviesu 2Z8 SDS
cel$ partija laiks partija

Otro vietu pozitivas publicitates iegisana ienem TP (6) un LSDSP (6). Vertgjot Sis zinas
saturiski, var secinat, ka LSDSP pozitivo publicitiati pamata nodroSindja J.Adamsona
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gadijums —zinas par vina svitroSanu no deputatu kandidatu saraksta un zinas par vina
aizstavibai rikoto rokkoncertu, kas publicétas dazados laikrakstos.

Savukart TP pozitiva publicitate nodrosSinata, veiksmigi izmantojot ministriju preses
dienestus (1 zina JA, kas bija parpublicéta ZM preses relize, ka ari IZM apmaksatais
laukums NRA, kura tomér nebija neparprotami noradits, ka laukums ir apmaksats).
Pargjos gadijumus, ir griti klasificeét ka ldzigus. Pieméram, LA ir publicéta slavinoSa
informacija par TP priekSvéléSanu pasakumu, bet Diena dazadus TP parstavjus 2 reizes
izmantojusi ka galvenos notikuma komentétajus.

TreSaja vieta pozitivas pubicitates zina ir JL (5). 3 no Siem rakstiem publicéti LA, turklat
tie ir raksti (intervija, zina un E. RepSes aicinajums), kuros laikraksta zinu lapas partijai
lauts nodarboties ar propagandu un agitaciju, bez kritiska zurnalista vért&jumu. Savukart
viena pozitiva publikacija ir intervija ar A. Kantani (JA 06.09), bet reizi — fotografija, kura
labi atpazistams partijas VEIESanu saraksta numurs (Diena 10.08)

Ceturtaja vieta pozitivas publicitates zina ir LPP(2), kura viena pozitiva publikacija
atrodama LA (zina par partijas priekSvéléSanu aktivitatém un agitaciju), bet otra — VZ,
kur partijas parstavis izmantots ka vienigais deputats, kurs komenté notikumu.

2 pozitivas publikacijas ir ari par politisko apvienibu Centrs. Abas Sis publikacijas (viena
LA, viena JA) saistitas ar nekritisku attieksmi pret partijas priekSvéléSanu aditacijas
pasakumiem.

Neparspéts lideris negativas publicitates zina ir TP (11). 8 no Sim zinam publicétas NRA.
Jau augstak minéts, ka tie ir raksti, kuros viedokli atlasiti ta, lai partija vai tas ministrs
paraditos negativa gaisma, ka ari raksti, kuros partijas lideris un parija tiek vainota
Saubigas un nelikumigas darbibas, tacu partijas parstavju viedoklis nav jautats. Pa vienai
negativai publikacijai atrodamas ari LA, RB un VZ. Sajos laikrakstos atrodama publicitate
saistama ar to, ka zurnalisti nav pajautajusi TP viedokli situacija, kura partija vai tas
parstavis tiek vainots Saubiga riciba.

Otro vietu negativas publicitates zina ienem LPP ar 3 publikacijam, 2 no kuram ir
publicétas laikraksta NRA. Ari Sis publikacijas saistas ar viedokla nejautasanu
iesaistitajam personam. Savukart viena publikacija atrodama RB. Analiz€jot publikacijas

Partijas, kas atspogulotas negativi

11

TP LC JL LPP
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péc satura var secinat, ka 2 no tam saistas ar A.Laksu (viena RB un viena NRA), kura
viedokli zurnalisti nav centusies noskaidrot.

2 negativas publikacijas atrodamas ari par LG bet tas jau aukstak aprakstitas. (2 NRA
publikacijas, kuras nav premjera A.Bérzina viedokla).

Kopa
Tautas partija|Latvijas Cel$|LSDSP |Jaunais Laiks LPP  [Centrs|TB/LNNK |LatvieSu |ZZS |SDS |LSDLP
+ - + - + + - + | - + + + +

Diena 2 1 3
Jauna
avize 1 5 1 1 1 1 10
Neatkariga
Rita Avize 1 8 1 2 1 2 1 16
Lauku
Avize 2 1 5 2 3 1 1 1 1 17*
Rigas
Balss 1 1 1 1 4
Vakara
Zinas 1 1 1 1 4
KOPA 6 11 13 2 6 5 1 2 | 3 2 1 1 1|1 1

*Viens raksts, kura minéts gan J. Bojars (LSDSP), gan A. Pantelgjevs (LC)
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Kopsavilkums. Krievu nacionala prese.

Kritiski izveértéjot rezultatus, problematisko rakstu biezo paradisanos krievu nacionalaja
presé ir iespgjams skaidrot ar nepietiekamu rakstoSo Zurnalistu profesionalitati. Ja
laikraksts izvélas atbalstit noteiktu partiju vai politisko kustibu, tam butu tas skaidri
janoformulg, lai nemaldinatu lasitajus, kas uz sanemtas informacijas pamata veido savu
politisko izvéli.

Jaatzist, ka katrai avizei ir tiesibas veidot savu viedokli un paust to, ka ari publiski
pazinot par savu politisko nostaju un/vai saikni ar politisko grupu vai partiju. Tomér ir
svarigi, ka Sados gadijumos lasitajs tiek pasargats no maldinasanas, proti avizei skaidri
jadefing, ka ta sniedz nevis objektivas zinas, bet pauz noteiktas partijas viedokli.

NepiecieSams atzimét, ka krievu laikrakstos priekSveléSanu perioda laika turpinaja
stradat zurnalisti, kuri vienlaicigi bija deputatu kandidati vai pasvaldibu deputati. Sadi
raksti liek apSaubit laikrakstu sp&ju un vélmi palikt objektivam, un sniegt lasitajam
daudzpusigu informaciju, ka ari laikraksta sp&ju paSam saraZzot nepiecieSamo saturu un
pietiekami kvalificéti analizét dazadus jautajumus.

Vienlaicigi, ari krievu laikraksti nebija imuni pret “pseidonotikumiem”, gan
izmantojot deputata kandidatu ka vienigo kada notikuma komentétaju, gan ari
atspogulojot notikumus tikai tapéc, lai deputata kandidatam dotu iespé&ju
paradities. Tuklat jaatzist, ka krievu nacionala prese bija vieniga, kas atspoguloja
deputatu kandidatus, kam nebija nekada sakara ar atspogulojamo notikumu.

Krievu nacionala presé paradas ari intervijas tipa raksti ar deputata kandidatiem,
kuriem ir raksturigs vienpusigums, zurnalists palaujas tikai uz pasa intervéjama atbildém,
un neveic papildu analitisko darbu, tapéc intervijas, kas ir loti interesants un pec butibas
kritiskai analizei labi piemérots Zanrs krievu nacionalajos laikrakstos netiek pilniba
izmantots.

Visbeidzot, japiemin, ka rakstos nereti nav minéts kadas no iesaistitajam pusém
viedoklis. Ta raksta, kura tiek apSaubita kada politiska IEmuma pamatotiba vai politiska
aktiera godigums paraléli netiek fikséts méginajums noskaidrot “vainigas” vai iesaistitas
personas viedokli par aprakstito notikumu. Tas mazina raksta ticamibu un no potenciali
zurnalistiski interesantas problémas, kuras atklasana varétu kaut ko mainit politiskaja
procesa, klust tikai par vienas puses nomelnosanu.
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Visparéjo tendendu raksturojums

Sabiedriba liela méra uzticas masu sazinas lidzekliem un atkartoSana ir viena no
spécigakajam komunikacija izmantotajam ietekméSanas metodém, tapéc nepamatota
deputata kandidata pieminésana var bdtiski izkroplot auditorijas prieksstatus par realo
politisko spéku saméru valsti, ka ari par realo politisko aktieru ieguldijumu, ka pozitivu,
ta negativu. Tapéc zurnalistiem vajadzétu Tpasi izvairities no deputata kandidatu
pieminéSanas bez acimredzama iemesla gan pozitiva, gan ari negativa snieguma
konteksta.

Tomeér tieSi Sada kluda ierindojas pirmaja vieta péc paradiSanas biezuma analizétajas
zinas. Proti, tas ir 2. kritérijs (summeéjot kopa 2a, 2b, 2c¢), kas attiecas uz gadijumiem,
kuros notikums klust ieverojams un laikraksta atspogulojams tikai tapéc, ka taja piedalas
vai to komente deputata kandidats.

Visvairak saskana ar So kritériju tika novéroti raksti, kuros deputata kandidats izmantots
ka vienigais vai galvenais notikuma komentétajs vai raksturotajs (2b). Ka pieméru Seit
var minét laikraksta “Vesti segodna” rakstu "Daugavpilij draud bankrots?", kas tika
publicéts 24. septembri. Autors atspogulojama notikuma - Daugavpils kredita saistibu
kartoSanas plana komentésanai izmantoja interviju ar vienu cilvéku. Saja gadijuma Ilja
Podkolzins, no politiskas apvienibas PCTVL komenté Daugavpils méra Riharda Eigima,
(Latgales Gaisma) darbu. Sada avotu izvéle liek apSaubit vélmi atspogulot konfliktu
pilnigi un objektivi, it Tpasi nemot véra cinu par véletajiem, kas norisinas starp PCTVL un
Latgales Gaismu Latgalé. Sadi raksti, kas atspogulo tieSi So divu politisko spéku cinu,
pétijuma laika paradijas vairakkart gan laikrakstos “Vesti segodna”, kura vairaku rakstu
par Latgales Gaismu vienigais avots bija Ilja Podkolzins, ka ari laikraksta “Panorama
Latvii”, kas, pauzot pilnigu atbalstu apvienibai PCTVL, par partiju Latgales Gaisma un tas
lideri Rihardu Eigimu rakstija tikai negativi.

Runajot par zZurnalistu attieclbam ar zinu avotiem vai komentétajiem ir jaatzimé kada
bistama tendence, kas, misuprat apdraud laikrakstu uzticamibu. Proti daZi laikraksti
priekSvélésanu laika public&ja rakstus kuru autori bija Rigas domes vai Saeimas deputati.
Laikrakstos vairakkart paradijas Jakova Plinera rakstitas zinas par izghtibas jautajumiem,
Daugavpils domes deputata Iljas Podkolzina raksti par R. Eigimu un Daugavpils Domes
pasakumiem, ka ari dazi Rigas Domes deputata Alika Gilmana komentari par Latvijas
politiku, kuros vins aicina atbalstit PCTVL.

Sadi raksti liek apSaubit laikrakstu sp&ju un vélmi palikt objektivam, un sniegt lasitajam
daudzpusigu informaciju, ka ari laikraksta sp&ju pasam sarazot nepiecieSamo saturu un
pietiekami kvalificéti analizét dazadus jautajumus. Si pédgja laikrakstu snieguma Tpatniba
— nesp€ja kvalificéti un analitiski risinat problémas savas lappusés ir vienigais
arguments, kas lauj izskaidrot aizrausanos ar Zurnalistu darba deledéSanu deputatiem
vai deputatu kandidatiem.
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Tapat tika noveéroti ari “pseidonotikumi” (2a), raksti, kuriem pasiem par sevi nav izteiktas
zinu veértibas, vai ari raksts par “raditu” notikumu, ka kampanas elementu. Kopsumma
uzskaititi 40 Sadi raksti. Ka pieméru Seit var minét rakstu "BiSu Kklipi: neviena politika!",
kas tika publicéts laikraksta “Vesti segodna” 10.septembri. Raksts nesatur nekadas zinu
vértibas. Taja ir noverojumi, kas ir visai pozitivi attieciba pret politisko apvienibu PCTVL,
raksta pamata nav reala notikuma un péc formas raksts izskatas ka komentars, tomér
redakcija to publicé ka zinu.

Pie Si pasa kritérija minams ari kritérijs 2c, kas ir notikuma atspogulojums, kura paradas
deputats, lai gan tam nav saistibas ar atspogulojamo notikumu. Sadi gadijumi ir
visklajakie vai nu sléptas reklamas vai ari sliktas zurnalistikas paraugi. Labs piemérs,
mdsuprat, ir laikrasta “Cas” 13.augusta publicétais raksts “Piecu dienu laika Cas sanéma
12 tlikstoSus véstulu”, kura tiek stastits par laikraksta rikoto izlozi, kas péc batibas jau ir
pseidonotikums. Turklat par cilvéku, kas izloz€ja lasitaju véstules, izvelets 8.Saeimas
deputata kandidats un laikraksta sporta zinu nodalas redaktors Valérijs Karpuskins.
Nemot véra to, ka Sadai izvélei nebija lodiska pamata (izlozei nav sakara ar sporta zinu
nodalas darbu) un ka V.Karpuskina paradisanas, atspogulota teksta bija papildinata ar
vizualo paradiSanos, var uzskatit, ka tas saistits ar laikraksta centieniem uzlabot
Karpuskina politisko télu, ko tad€jadi var klasificét ka politisko reklamu.

Lidziga veida, 10.septembri, laikraksts “Vesti Segodna” rubrika “paradibas” publicé
nelielu rakstu ar nosaukumu “Dumi parklaj Daugavpili”, kura autors (kura vards nav
noradits) stasta par to, ka vakar pilsetu un apkartni parklaja bieza dumu karta, kuras
avots péc atbildigo instancu teikta, visticamak, ir kiidras purvu degSana. Tiek ari
pateikts, ka pagaidam netika registrétas sudzibas no iedzivotajiem par elposSanas
trauc&jumiem, un pédéjais raksta teikums skan $adi: “Un Jis jautasiet, kads gan ar to
sakars ir Daugavpils pilsétas vaditajam Rihardam Eigimam?”. It ka pielautais sakars
starp dumu izcelsmi un R.Eigima darbu raksta tomér netiek paskaidrots.

Otraja vieta biezuma zina (53) iesp&jamie sléptas reklamas gadijumi atbilst 4.
kritérijam?. K& pieméru var minét laikraksta “Subbota” 15.augusta izdevuma publicéto
rakstu “Méri spél€ja “Zarnica”, kura tika aprakstitas pasvaldibu sporta spéles. Nemot
VEra to, ka neraugoties uz plasu pieejamas informacijas daudzumu, tika atspoguloti tikai
uzvarétaju, Daugavpils Domes komandas panakumi, Tpasu akcentu liekot uz Riharda
Eigima sniegumu, var secinat, ka autora noliks bija TpasSi pozitiva veida atspogulot
partijas Latgales Gaisma priekSsédétaju. Cits piemers ir raksts ko 9.septembri laikraksts
“Vesti Segodna” publicé rubrika “Atsauksmes”. Tas ir raksts kas veidots no lasitaju
atsauksmém par ieprieks laikraksta publicéto rakstu par R. Eigimu “Eigims — parasatis
“kidala"?". Seit lasitaju viedok|u atlasé kart€jo reizi atklajas laikraksta visparéja attieksme
pret partiju Latgales Gaisma un tas lideri: laikraksts piedava 6 cilvéku negativos
vertéjumus par R.Eigimu un tikai vienu pozitivu vértéjumu, kas uzreiz tiek atspékots.
Sada veida laikraksts pauz savu negativo attieksmi pret Latgales Gaismu.

Saja kategorija minami ari pieméri, kas atklaj atseviku iesp&jamas sléptas reklamas
gadijumu tendenci, kas raksturiga krievu nacionalajiem laikrakstiem kopuma. Ta
attiecas uz intervijas tipa rakstiem ar deputata kandidatiem, kuriem ir raksturigs

2 Viedokli par deputata kandidatu vai partiju, vai arT pasu deputatu kandidatu viedokli atlasiti, lai apstiprinatu véstijuma
sakotn&jo merki veicinat vai mazinat partijas vai deputata kandidata popularitati.
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vienpusigums, zurnalists pajaujas tikai uz pasa intervéjama atbildém, un neveic papildu
analitisko darbu, lai noskaidrotu, kada ir deputata politiska pieredze, kadi ir konkurentu,
kolégu viedokli. Otra nozimiga Sadu interviju Tpatniba ir t3, ka Zzurnalists lauj
intervétajam kontrolét sarunas gaitu un plasi atbildét uz uzdotiem jautajumiem, biezi
vien ari mainot sarunas gaitas virzienu. Tresa patniba, kas raksturiga $adam intervijam
ar deputatu kandidatiem priekSveleésanu perioda, ir kritiskuma un asuma trakums.
Zurnalisti uzdod tikai tos jautajumus, kas laus deputata kandidata paradities pozitiva
gaisma. Tatad, apkopojot varetu secinat, ka intervijas, kas ir loti interesants un péc
bitibas kritiskai analizei labi piemérots zanrs krievu nacionalajos laikrakstos netiek
pilniba izmantots.

Sadas pieejas vai iespéju neizmanto$ana bija ipasi raksturiga diviem nacionalajiem
laikrakstiem — “Vesti Segodna” un “Panorama Latvii” (20% atlasito rakstu). Pieméram,
laikraksta “Vesti Segodna” ieprieks aprakstita veida paradas intervijas ar PCTVL deputata
kandidatiem Daini Turlaju (07.septembri) un Gitu Frolovu (10.septembri). Laikraksta
“Panorama Latvii” ar Tatjanu Bogusevi¢, Nataliju Elkinu, Jani Jurkanu, Vitaliju Orlovu u.c.
Pie Sis pasas tendences varétu pieskaitit ari tadus rakstus par deputatiem, kas balstas uz
intervijam, bet tiek noforméti ka zinas. Tas atrodams, pieméram, laikraksta “Vesti
Segodna”, kur publicéts Alekseja Arkadjeva raksts par PCTVL deputata kandidatu
Valériju Agésinu.

TreSaja vieta biezuma zina ir kritérijs “Trukst/nav méginats noskaidrot iesaistitas(-o)
guses(-§u) viedokli/(-lus) vai/un trukst iesaistitas partijas/deputata kandidata viedokli.”
Sis kritérijs identificé tos gadijumus, kad raksta tiek apsSaubita kada politiska IEmuma
pamatotiba vai politiska aktiera godigums un paraléli netiek fikséts méginajums
noskaidrot “vainigas” vai iesaistitas personas viedokli par aprakstito notikumu.

Sads notikumu atspogujojums ir nekorekts attieciba uz lasitdju, jo tas nelauj lasitajam
veidot paSam savus uzskatus, izanaliz€jot dazadu konflikta iesaistito pusu viedoklus.
Sadai ricibai lidz ar to nav objektiva iemesla, tomér janem véra ari tas, ko krieviski
rakstoSo laikrakstu diskusija noradija laikraksta “Teleraf” politisko zinu nodalas redaktore
Anna Novicka®. Saskana ar vinas sacito, lab&jo pariju deputati (Ka piemérs tika minats
Juris Dobelis (TB/LNNK)) atsakas laikrakstam sniegt savus komentarus, jo nepiekrit
laikraksta paustajai politiskai nostajai. Tomér ari Sados gadijumos biitu ieteicams
noradit, ka laikraksts tomér méginajis deputata viedokli uzzinat.

K& piemérs Seit minams laikraksta “Vecernaja Riga” 27.augusta publicétais raksts “Skéle
nogalina alkohola uznémumus”, kura autors nemégina noskaidrot Andra Skéles viedokli
par Sadu alkohola tirgus stavokla redz&jumu, kaut ari A. Skéle tiek aprakstits ka vainigs
Latvijas alkohola tirgus izkroploSana un monopolizéSana.

Ceturtaja vieta skaita zina bija gadijumi, kas atbilda 8. kritérijam - Politiska rakstura
sludindjums, kas noforméts ka zina. Par Sim krit€rijam atbilstoSam tika atzitas tadas
zinas, kas Zzanriski lidzinajas reklamai, bet netika apzimétas ka politiska reklama.
Pieméram, laikraksts “Vesti segodna” pédgja priekSvélesanu nedela piecas dienas
publicéja zinu, kas pauda aicinajumu balsot par deputata kandidatu Nikolaju Kabanovu

* Diskusija notika 25.09.2002 uz to, sadarbojoties portalam www.politika.lv, zinu agentirai BNS un projektam “Atklati par
8. Saeimas prieksvéléSanu kampanas finansém” tika aicinati visu krieviski rakstoSo laikrakstu parstaviji.
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(30.septembri, 1., 2., 3. un 4. oktobri ar virsrakstu “Tavs kandidats Riga”), kas
neparprotami izskatijas péc politiskas prieksvélésanu reklamas sludinajuma, bet nebija
attiecigi apziméts. Tapat Seit var minét laikraksta “Panorama Latvii” 14.septembra
izdevuma publicéto PCTVL deputata kandidata Andreja Jakovleva rakstu “Ka es
piedalijos Latvijas tela veidosana”, kura autors apraksta savu profesionalo pieredzi, ka
ar tas politisko saturu. Sis raksts tika uzskatits par problematisku, jo to nav iesp&jams
klasificét ka zinu, savukart laikraksts to neatzimé nedz ka komentaru, nedz ari ka
politisku reklamu.

Vienlaicigi japiemin 19 raksti, kas atbilda 6. kritérijam, kuros bija pausts atklats
zurnalista aicinajums balsot "par" vai "pret" sarakstu vai kandidatu. Par atbilstibu Sim
krit€rijam tika atlasiti raksti, kuros zinas veida noformétaja raksta no Zurnalista vai
komentétaja puses izskan€ja atklats aicinajums balsot par noteiktu sarakstu. Ka pieméru
Seit var minét laikraksta “Panorama Latvii” 4.oktobri publicéto rakstu “Kas ir “tautas
draugi” un ka vini palidz labg&jiem”, kura autors skaidro, ka Latvijas politiskaja sistema
mazas kreisas partijas, kas neiegus pietiekamu balsu skaitu, lai parkaptu 5 procentu
slieksni, péc butibas “uzdavinas” savu vélétaju balsis lab&jam partijam, kuru Saeima bus
vairakums. Tapéc, apgalvo raksta autors ir jabalso tikai par PCTVL, jo Si partija ir vieniga
kreisa partija, kas ieklds 8.Seaima. Cits labs piemérs ir daZi Rigas Domes deputata Alika
Gilmana raksti, kas tika publicéti laikraksta “Panorama Latvii” un kas beidzas ar
aicinajumu balsot par PCTVL ka vienigo minoritatém pieejamo politisko speku.

Visbeidzot japiemin raksti, kas attiecas uz pirmo kritériju, “Partijas simbolikas/ deputatu
kandidatu attéla vizuali labi uztverama paradiSanas, kas nav saistita ar atspogulojamo
notikumu vai aprakstamo teému”. Saja kategorija atlasiti raksti, kur attéla, kas tiek
publicéts, kopa ar noteiktu zinu rakstu paradas deputata kandidats, kas nav tiesi saistits
ar atspogulojamo notikumu, kas netiek pieminéts analizétaja raksta, vai ari nav vienigais
tieSi ar So notikumu saistitais cilveks. Ka pieméru Seit var minét laikraksta “Cas”
26.septembra izdevumu, kur “Cas” raksta partijam uzdeva piecus “krievu jautajumus”.
Pie raksta tika publicéts Jana Jurkana attéls. Nemot véra to, ka J. Jurkans tiek izvéléts to
20 partiju un politisko apvienibu lideriem, jajauta, kas motivéja tadu izveli gadijuma, kad
vizualais attéls raksta atbalstam nebija nepiecieSams, un notikums pats par sevi neradija
jaunu vizuali pauzamo veértibu.
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Laikrakstu salidzino$a analize

Analizéjot laikrakstu sniegumu prieksvélésanu perioda, kopuma jaatzimé tris liderus
iespgjamas sléptas reklamas gadijumu zina. Pirmaja vieta ir laikraksts “Vesti Segodnja”“,
kuram ka problematiski pétijuma perioda laika tika atlasiti 75 raksti. Sads raditajs,
misuprat, ir jaskaidro pirmkart ar to, ka viens no tas zurnalistiem — Nikolajs Kabanovs
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vienlaicigi bija ari deputata kandidats, un tikai ar vinu saistitie raksti veido ievérojamu
dalu no kop€ja rakstu skaita.

Otrkart, iesp&jams tas skaidrojams ar vienoSanos ar politiskajiem spékiem par finansiali
atbalstitu noteikta politiska diskursa veidoSanu savos rakstos. Treskart, to iesp&jams
skaidrot ar visparéjo laikraksta pozicionéSanos politisko spéku spektra kreisaja dal3,
tadéjadi par ideologiskiem domubiedriem uzskatot minoritasu tiesibas un viedoklus
parstavosas partijas (PCTVL un citas mazas partijas). Tas, ka no kreisajiem spékiem
laikraksta pozitivu atspogulojumu guva tikai PCTVL, musuprat, liecina par to, ka
laikraksts pauz ne tikai savu politisku viedokli, bet, iesp&jams vienojies ar PCTVL par Si
saraksta popularizésanu.

Otraja vieta ierindojas laikraksts “Panorama Latvii”, kura tika atlasiti 69 raksti. Sada
raditaja galvenais iemesls ir laikraksta paustais neparprotamais atbalsts politiskai
apvienibai PCTVL. Sava zina laikraksts ir viens no konservativakajiem Latvija un
vienigais, kuram varétu ieteikt atklati nodeklaret jau nodemonstréto atbalstu vienam
politiskam spékam. Ka jau tika minéts ieprieks ari Sim laikrakstam, iesp&jams, veidojas
nedeklarétas finansialas attiecibas ar PCTVL parstavjiem.

Tredaja vieta ir laikraksts “Cas”, kura tika atlasiti 27 raksti. Neliela dala no tiem, tapat ka
laikraksta “Vesti segodna” tiek rakstiti par savu deputatu - V. Karpuskinu, tomér
japiemin ari citus gadijumus. Pieméram, rubrikas “Brivais mikrofons” statuss nav pilnigi
skaidrs. Taja vairaki PCTVL deputati pauz savu viedokli, bet lab&jo partiju parstaviji
neparadas nekad. Otra lieta, kas liecina par iespé€jamo slépto reklamu, ir avotu atlase —
atlasito laikrakstu grupa ekspertu viedokli pauz deputata kandidati no apvienibas PCTVL
B.Cilevi¢s, A.Klementjevs un J.Pliners. Laikrakstam bitu japadara ta avotu atlases
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kritériji atklataki, lai turpmak no vienas puses ka kompetenti komentéet politiskas norises
paradas ne tikai Saeima un Rigas domé parstaveto kreiso partiju spektra deputati.

Laikraksta “Vecernaja Riga” tika atlasits 21 raksts. Saja laikraksta paradas gan pozitivi
gan negativi raksti par vienu un to pasu partiju, proti Latgales Gaismu. Sada
nekonsekvence varétu liecinat par sléptas reklamas esamibu, proti, ja kads politiskais
speks maks3, tiek publicétas gan pozitivas, gan negativas zinas par vienu un to pasu
politisko spéku.

Ari laikraksta “Telegraf” darba atrasti 16 iesp€jamas sléptas reklamas gadijumi. Ta
16.augusta laikraksta tiek publicéts Andreja Musatova raksts “Valsts Kontrole ir gatava
nolasit spriedumu”, kas ietver sevi dazas dalas, kas ir identiskas cita laikraksta
publicétajam (skat. iepriekS€jo sadalu par laikrakstu “Cas”). Tas rada aizdomas, ka
autors So sagatavojis péc pasitijuma. Tapat jaatzimé personiska viedokla pausana zinu
raktos (autores Tatjana Strugar un Olga Kontus) (piem. Viktora Jaksona nomelnoSana
rakstos par P. Stradina slimnicu un veselibas aprupes reformu).

SalidzinoSi maz - 14 gadijumi konstatéti nedélas laikraksta “Subbota”. Ka nedélas
izdevums, “Subbota” vairak orientéts uz nepolitiskam zinam un par politiku parasti
apjomigi neraksta. Tomér priekSvéleSanu perioda Subbota TpasSi pievérsas Latgales
Gaismas popularizéSanai, par to nopublic€jot 7 pozitivus rakstus, kas tika klasificéti ka
iesp€jamas sleptas reklamas gadijumi.

Ned€élas laikraksta “Vesti” darba var izdalit vienu tendenci un daZus atseviSkus
gadijumus. Acimredzama tendence ir daudzveidigi paustais atbalsts apvienibai PCTVL
(tas deputata kandidati paradas gan ka komentétajii, gan ka interviju objekti, gan tiek
pieminéti ‘garamejot’).

Savukart runajot par atseviSkiem gadijumiem, jamin divi — viens R. Eigimu slavinoss
raksts un viena intervija ar Pirmas Partijas vaditaju Eriku Jékabsonu. Sie raksti gan
Zanriska, gan saturiska zina vairak lidzinas reklamrakstiem un neatbilst ari kopgjai
laikraksta pozicijai — PCTVL aizstavibai.

“7 sekretov” ir biezs ned€élas izdevums, kas fokusgjas uz izklaidi. PriekSvélésanu laika
tas neizradija ipasu aizrausanos ar politiku, un tapéc ta péksni publicetie labvéligie raksti
par R. Eigimu (Latgales Gaisma) un A. Rumjancevu (Pirma Partija) liek jautat par
paradiSanas iemesliem. Tas pats attiecas uz N. Kabanova politisko reklamu, kas viena
izdevuma tika nopublicéta bez atzimes “apmaksata politiska reklama”. Analizes rezultata
var secinat, ka laikraksts nekonsekventi publicéja rakstus par politiskam partijam un
deputata kandidatiem, kam nebija sakara nedz ar zinu aktualitati, nedz vienlidzibas
principu, nedz péc iepriekS pausto politisko nostaju. Tapéc var secinat, ka, iesp&jams,
vairakos gadijumos laikrakstam bija nedeklarétas naudas attiecibas ar ieinteresetajiem
politikiem.
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Attieksme pret partijam

Partiju téla spodrinasana pirmaja vieta ierindojas politiska apvieniba PCTVL — vairak
neka 73 % iesp&jamas sléptas reklamas gadijumos pozitiva gaisma atspogulota tieSi
PCTVL, negativa gaisma PCTVL atspogulota tikai 4% gadijumu.

Poltisko partiju atspogulojums krievu nacionalajos laikrakstos
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Runajot par skaidri redzamu politisko poziciju, no visiem dienas un nedé€las krievu
nacionalajiem laikrakstiem ir iesp&jams izdalit divus. Ta laikraksts “Panorama Latvii” visa
prieksvelésanu kampanas laika rakstija pozitivi tikai par PCTVL un §i politiska spéka
parstavjiem. Avize ari rikoja atsevisku notikumu "Nevibori" ("NevéléSanas), kura gandriz
visas balsis tika atdotas PCTVL, ka ari rikoja interaktivo kampanu PCTVL programmas
uzlabosanai, aicinot savus lasitajus véersties ar ieteikumiem un komentariem. No otras
puses "PL" ari butiski pievérsas Riharda Eigima un vina partijas kritikai, kas acimredzami
konkuré&ja ar PCTVL potencialajiem véeletajiem. Ned€las laikraksts "Subbota", savukart,
pauda atklatu atbalstu Rihardam Eigimam un vina vaditajai partijai. Visi raksti, kas tika
klasificeti ka problematiski un tika atlasiti pétijuma gaita, ir versti uz R.Eigima un
"Latgales Gaisma" popularitates veicinasanu.

Kopuma ir jaatzimé ka visi laikraksti iznemot “Subbota”, kas atklati atbalstija partiju
Latgales Gaisma, par savu favoritu izvél€jas politisko apvienibu PCTVL. To var skaidrot
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divgjadi — ka iesp&jamu slépto reklamu Sai apvienibai vai ari ka lielaka kreisa bloka un
“krieviska” politiska bloka atbalstiSanu.

Viena no bitiskam tendencém krievu nacionalajos laikrakstos ir tas, ka zurnalisti-
deputata kandidati turpinaja savu darbu ari priekSvéléSanu laika un dazos gadijumos
savu zurnalistikas darbu izmantoja politiskai agitacijai. Ta politisko rakstu un komentaru
rakstiSanu turpindja Nikolajs Kabanovs, kas kandidéja no PCTVL saraksta. Sada veida
kandidatam—zurnalistam tiek dotas papildus iespgjas uzslavet savu partiju un nomelnot
oponentus, Sada veida iesp&jams nopietni ietekméjot velétaja poziciju.

Neraugoties uz to, ka pétijuma laika paradijas diezgan daudz “loti un atklati pozitivu”
materidlu par dazadiem politiskiem spékiem un kandidatiem ir jaatzimé ka pédgja
pétijuma nedela tika novérots pieaugums to materialu skaita, kuros vizuali labi
pamanama veida paradijas atzime par to, ka materials ir kadas partijas vai politiskas
apvienibas priekSvélésanu aditacija. Tas nenoliedzami izpelnas uzslavu, kaut gan uzstada
arl jautajumu - kapéc tada pieeja netika praktizéta ieprieks.
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7 . Panorama Vesti B

Sekretov| Cas Latvii Subbota| Telegraf| Segodnja | Vesti |Vecernaja Riga KOPA
LSDLP
negat. 0
pozit. 3 1 4
LC
negat. 1 4 5
pozit. 4 2 1 1 8
LPP
negat. 1 1
pozit. 1 1 2
LG
negat. 1 7 3 1 12
pozit. 2 4 7 2 2 1 1 19
JL
negat. 2 1 3 6
pozit. 0
BP
negat. 0
pozit. 1 1 2
PCTVL
negat. 1 1 2
pozit. 1 11 58 2 4 47 6 10 139
TP
negat. 1 4 1 2 4 12
pozit. 1 1
LSDSP
negat. 1 1
pozit. 2 3 1 1 7
TB/LNNK
negat. 1 1 3 2 3 10
pozit. 1 2 3
Z2ZS
negat. 0
pozit. 1 1 2 4
Kopa 6 27 69 14 16 75 10 21
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Kopsavilkums. Latviesu regionala prese.

VErtéjot latviski rakstoSo regionalo laikrakstu darbu prieksvéléSanu perioda, iesp&jams
secinat, ka daudzi laikraksti centas sniegt lasitajam vispusigu informaciju par visiem
politiskajiem spékiem, gan intervéjot deputata kandidatus, gan stastot par partiju
priekSvéléSanu pasakumiem. Tomér laikrakstus vértéjot kopuma, jasecina, ka daudzos
rakstos pietrlka zurnalista analitiska darba — netika konfrontéti partijas solijumi ar
padarito, netika uzdoti preciz&josi jautajumi un nebija faktu, kas liktu apsaubit deputatu
kandidatu solijumu patiesumu.

Atspogulojot partiju aditacijas pasakumus, kas pagasta limeni nenoliedzami uzskatami
par bitiskiem notikumiem, Zurnalisti visai biezi nebija centusSies noskaidrot sabiedribas
viedokli, ka ar1 neanaliz€ja pasakumu jégu. Tas pats attiecinams uz rakstiem par partiju
davanam. Iesp&jams, davanas sanéméjam tas bija loti svarigas, bet plasakam lasitaju
lokam netika sniegta salidzinoSa informacija par to, cik davanas lietderigas, cik ilgi
gaiditas, ka lugtas un tamlidzigi, tapéc lasitajam grati ieglt objektivu priekSstatu par
partijas noltukiem.

Tapat analizes gaita tika secinats, ka nereti laikrakstos kads notikums atspogulots tikai
tapéc, ka taja piedalas deputata kandidats, Saja zinojuma tie dévéti par
pseidonotikumiem. Tas, ka partijas priekSvéléSanu laika riko daZadas aktivitates un
pasakumus ir normala partijas sabiedrisko attiecibu sastavdala, tomeér varetu véleties, lai
laikraksti rdpigak izvérté, kuram notikumam ir plasaka sabiedriski politiska nozime un
kuram nav. Ja laikraksts tomér izvélas zinot par kadas partijas sabiedrisko attiecibu
aktivitatém, butu ieteicams tas izvertet kritiski.

Vienlaicigi, analizes autori secinajusi, ka, atspogulojot kadu ar partiju vai to parstavosu
ministru saistitu notikumu, laikraksti neapjauta notikuma iesaistitas puses, pasniedz zinu
vienpusigi, atainojot tikai partijas vai ministra nopelnus. Tas lasitajam liedz iesp€ju iegut
pilnigu informaciju par notikuma jegu.

Visbeidzot, nereti regionalie laikraksti informaciju par kadas partijas planotajam
priekSvéléSanu aktivitatém vai ministra viziti kada pagasta publicé zinu lapas.
Informacijas noforméSanas veids vairak liecina par to, ka tas ir sludinajums, tapéc
nesaprotama skiet ta publicéSana zinam paredzétaja sadala.

Analizes gaita tika konstatéts, ka publikacijas vairak raisa aizdomas par
neprofesionalismu, slinkumu vai nezinu neka par konkrétam naudas attiecibam laikraksta
— politika starpa. Autori cer, ka Si regionalo laikrakstu publikaciju analize regionalajiem
laikrakstiem dos iesp&ju veidot savus priekSvélésanu atspogulojuma principus, izvairoties
gan no savam, gan no citu kolégu pielautajam nepilnibam. Jacer, ka, iepazistoties ar
alternativu un vispusigu konkrétu rakstu analizi, regionalo laikrakstu redaktori izvertes,
ka lasitajam sniegt vispusigaku un kritiskaku politisko partiju vértéjumu. Analizes gaita
izvéléeti spilgtakie piemeri, kas vislabak raksturo katru no gadijumiem, savukart analizes
beigas ietvertas tabulas, kuras apkopoti katra laikraksta konstatétie iesp€jamas sléptas
reklamas gadijumi un noradits, kuram no analizes kritérijiem tie atbilst.
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Visparéjo tendencu raksturojums

2 ménesu laika 33 redionalajos laikrakstos konstatéti 138 iesp&jamas sléptas politiskas
reklamas gadijumi. Jaatzimé, ka nebija tada laikraksta, kura netiktu atrasts kads
iespéjamas sléptas reklamas gadijums. VisbieZzak Sie raksti atlasiti pec 3. kritérija* -
raksta viedokli par partiju vai deputata kandidata atlasiti, lai pastiprinatu véstijuma
sakotn€jo noltku. Kopsumma atlasiti 65 Sadi raksti. Sis kritérijs visbiezak piemérojams
tris veidu rakstiem:

1. Raksti, kas informé par kadas partijas vai kandidata prieksvélésanu
aktivitatém - Sajos rakstos biezi aprakstita kadas partijas vai deputata
kandidata tikSanas ar véletajiem.

éajos rakstos ir maz vai nemaz informacijas par pasakuma norises gaitu,
nav pasakuma apmeklétaju viedokla par politiku atbildém, trukst kritiskas
pieejas deputatu solijumu izvert&jumam.

Pieméram, it biezi netiek izteiktas pamatotas Saubas par iespgju solijumus
izpildit pat tad, ja deputata kandidata solijumi vai apgalvojumi ir pretruna
ar tirgus ekonomikas un valsts budzeta sastadisanas pamatprincipiem, kuru
neievéroSana demokratiska valsti nav iedomajama. Toties Sados rakstos
nereti atrodama paSa zurnalista attieksme pret notikuso, kas vienmér ir
pozitiva (Iespaidigi. Tikpat ka atmodas laikos Z.Kozlova Stars 27.09 — nav
kritiskas attieksmes pret politiskas apvienibas Centrs aktivitatém, turklat
reportieris raksta pauz savu poztivo nostaju pret notikuso).

2. Intervijas ar deputata kandidatiem - Sajas intervijas zurnalisti parasti
uzdod jautajumus, kas lauj deputatam reklamét savas partijas
programmu. Sis intervijas ieklautas zinu sadala un tajas nav atrodami
jautajumi par kandidata privato dzivi vai jautajumi, kas neatbilstu politiski
aktualas intervijas stilam, tomér Sajas intervijas reti atrodami kritiski
jautajumi. It ipasi tas attiecinams uz partijam, kas jau bijusas pie varas.

Zurnalists nav centies konfrontét partijas $3 gada solijumus ar aizvadito
Cetru gadu veikumu vai uzdot citus akigus jautajumus, kas lautu lasitajam
informéti spriest par partiju vai deputata kandidatu. (Par prioritatém
1.Smildzin$ Rigas Aprinka Avize 01.10. — tikai V.Lauskim tikami jautajumi,
nav skaidrs, ko Sis deputats patieSam aizvaditajos Cetros Saeimas gados ir
izdarijis)

Janorada, ka Saja sadala atlasitas intervijas ar deputata kandidatiem tikai
tada gadijuma, ja konstatéts, ka attiecba pret citiem deputatu
kandidatiem vai partijam laikrakstam bijusi kritiskaka attieksme, vai ari
citiem deputata kandidatiem vai partijam nav uzdoti jautajumi, kas tam
netrauceti lauj slavinat konkrétu politisku partiju vai ari ja laikraksts ir

* Viedokli par deputata kandidatu vai partiju, vai ari pasu deputatu kandidatu viedokli atlasiti, lai apstiprinatu
véstijuma sakotné&jo mérki veicinat vai mazinat partijas vai deputata kandidata popularitati.
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intervéjis tikai vienas partijas parstavjus. (LC Uzruna tos, kas pasi veido
savu dzivi Tukuma Zipotgjs, 01.10. — jautajumi lauj LC parstavjiem
nodarboties ar savas partijas agitaciju. Citam partijam laikraksts tika
uzdevis kritiskakus jautajumus).

3. Ministru, partiju vai ministru prezidenta preses pazipojumu publikacijas -
laikrakstos atrodama ari virkne parpublicétu dazadu ministriju preses
pazinojumu, kuros pozitiva gaisma atainots kada ministra vai partijas
veikums. TieSi parpublicgjot Sadu informaciju, lasitajam netiek dota
objektiva informaciju par ministrijas paveikta lietderibu un svarigumu.
Sados pazinojumos informacija vienmér pashiegta ministrijam vélama
gaisma un paustie viedokli ir izdevigi lEmuma pienémé&jam jeb ministram
vai partijai. Iesp&jams, ka par So “pseido” zinu publicéSanu nedz laikraksts,
nedz zurnalists samaksu nav sanémis, ta parpublicéta vienkarsibas labad,
aiznemtibas vai slinkuma dél. Visbiezak preses pazinojumus regionalajos
laikrakstos publicgjusi Zemkopibas (5) un Finansu ministrija (2), kuru
ministri ir no Tautas partijas.

Otraja vieta skaita zina ir raksti, kas atlasiti pec 1. kritérija>, kopuma konstatéti 24 Sadi
gadijumi, kuros deputata kandidats pieminéts bez acim redzama iemesla. Sada tipa zinu
visizplatitaka pazime ir notikuma tapsana par zinu tikai tapéc, ka taja ir piedalijies
deputata kandidats vai “pseidonotikumi” (1a). Spilgts pseidonotikuma paraugs ir raksti
par Smaida ordena pieskirSanu. Seit japiebilst, ka ordena dibinatajs Smaidis Aizpurietis
bija deputata kandidats no partijas 7évzemei un Brivibaj/LNNK, bet starp ordena
sanémejiem bija arl vina partijas biedri, pieméram, aizsardzibas ministrs Girts Valdis
Kristovskis. Janorada, ka ordena pieskirsana Sogad notikusi pirmo reizi un zimigi, ka tiesSi
pirms Saeimas VéléSanam ta dodot iesp&ju ta ordena izveidotajam git papildus pozitivu
publicitati. Tacu to Zurnalisti nav savos rakstos nav piemingjusi. Jaatzimg, ka pozitivie
raksti par S.Aizpurieti pavisam publicéti 6 laikrakstos — Briva Daugava (1), Dzirkstele (1),
Druva (1), Ventas Balss (1), Zemgales Zinas (1), Ziemellatvija (1).

Tapat par tipiskiem pseidonotikumiem var uzskatit zinas par kadas partijas rikotiem
sporta svétkiem (Piem. Bauskas Dzive 05.08. Premjeru sveic dzimsanas diend — zina par
Latvijas Ceja rikotiem sporta svétkiem, kuros tiek apsveikts premjers Andris Bérzin$)® vai
citiem partijas loka notiekosiem pasakumiem (Kurzemnieks 24.08. Latvijas Celam birojs
Kuldigas vecpilséta).

Pie pseidonotikumiem pieskaitamas ari zinas, kura atspogulotas partijas aktivitates, kam
nav plasakas publiskas nozimes (Bauskas dzive 19.08. Pili sprieZ par lauksaimniecibu —

Deputata kandidata pieminéSana bez acimredzama iemesla
a) pseidonotikums, lai b) deputata kandidats tiek c) paradisanas, kam
kandidatam butu iespé&ja izmantots ka vienigais/galvenais  |nav sakara ar atspogulojamo notikumu.
paradities kada notikuma komentétajs,
raksturotajs

¢ Iekavas mingts tikai viens piemérs, visus par&jos gadijumus var atrast 1.tabula
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zina par LSDSP sanaksmi, kuras nozime lasitajam netiek paskaidrota), zinas par partijas
davanam iedzivotajiem (Vaduguns 21.08. Socialdemokrati apdavina Bérzpilietes — zina
pat nav paskaidrots, cik cilvéki dabija Sis davanas, ka vini tas verté un tamlidziga
informacija, kas lauj lasitajam spriest par notikumu). Sada informacija lauj partiju
parstavjiem paradities pozitiva gaisma, bet lasitajam nelauj spriest par notikusa jeégu —
to, cik derigas ir davanas, cik svarigas ir partiju sapulces un citiem jautajumiem, kas
svarigi priekSvélesanu laika.

Pirmaja kritérija ieklaujas ari raksti, kuros kads deputata kandidats izmantots ka
vienigais notikuma raksturotajs vai ari salidzinajuma ar citiem notikuma raksturotajiem
deputata kandidatam atvéléts daudz vairak vietas (1b). kopa konstatéti 16 Sadi gadijumi.
VisbieZzak sadi raksti konstatéti zinas par kadas partijas popularizéSanas pasakumiem.
Pieméram, Talsu véstis 27.08. Politika, alus Kostanda un tortes ka pasakuma raksturotaji
izmantoti tikai deputata kandidati, lai gan Sados pasakumos parasti piedalas daudz
cilveku un savakt dazadus viedoklus nav griti. Tapat 1b kritérijs piemérojams zinam par
kada ministra viziti attiecigaja rediona. Nereti So viziSu aprakstos rodas sajita, ka
zurnalistam nav izdevies atrast nevienu cilvéku, kurS varétu pastastit par saviem
iespaidiem par ministru vizites nozimibu vai gluzi pretéji — nesvarigumu. (Kultlras
ministre tiekas ar pilsétas kultiras darbiniekiem Kurzemes Vards 30.09 — péc raksta var
spriest, ka ministre tikai ieradas rajona, izklastija savu partijas programmu, informeja
par nakotnes planiem un devas atpakal uz Rigu. Tacu no SI raksta nav nojausams, vai
ministres teiktais atbilst patiesibai, vai solijumi ir izpildami un vispar, cik deriga ir Sada
vizite)

Visbeidzot, japiemin ari 2. kritérija neievéroSana — raksti, kuros ignoréts iesaistitas puses
viedoklis’. Proti, 11 rakstos Zurnalisti nav noskaidrojusi iesaistitas puses viedokli, kas
liedz lasitajam gt objektivu priekSstatu par notikuSo. (Kurzemes vards 09.08. Atsakas
no N.Terentjeva — zina, kas informé par stridiem partija (PCTVL) un kura stastits par
partijas negativo vértéjumu viena deputata darbam, nav pajautats pasa vainota
deputata viedoklis). Tapat 2. kritérijs biezi nav ievérots rakstos par kadu lémumu, kuru
pienémusi kada ministrija vai ministrs. (Staburags 13.08. Var pirkt arzemju tehniku —
raksta sniegta pozitiva informacija par Zemkopibas ministrijas un ministra Ata Slaktera
(TP) Iemumu, bet nav pajautats nevienam zemniekam, vai vin$ ministrijas IEmumu vérté
tikpat optimistiski ka to pasniedz A. Slakteris).

Tapat jaatzimé, ka daudzas regionalajas avizés zinu lapas varéja atrast informaciju par
kadas partijas planotajiem priekSvéléSanu pasakumiem, vai ari par kada ministra planoto
viziti. Informacijas noformésanas veids un saturs batiba atgadinaja sludinajumu, tapéc
nav saprotama to ievietoSana zinu laukumos. So zinojumu ievietoSanas lietderibu vél
mazaku padara tas, ka spriezot péc zinojumiem par planotajam ministru vizitém varé&ja
saprast, ka lielai sabiedribas dalai Sada informacija ir lieka, jo viniem nav bijusas iespgjas
ministriem uzdot jautajumus. VElétaja Sadas isas zinas var nostiprinat parliecibu par
ministru ka darbigu un regionus ievérojosu personu. Turklat Sajas sludindjuma tipa zinas
nebija atrodama tada lasitdjam interesanta informacija ka zinas par to, kad ministrs Saja
rajona vai pilséta bijis pedejo reizi.

7 Trikst/nav méginats noskaidrot iesaistitas(-0) puses(-Su) viedokli/(-lus) vai/un trikst iesaistitas partijas/deputata kandidata viedokli.
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Laikrakstu salidzino$a analize

1. tabula. Iesp&jamie sléptas reklamas gadijumi regionalajos
laikrakstos

Ogres Zinas

Neatkarigas Tukuma Zinas
Kursas Laiks

Jaunais Véstnesis
Ezerzeme

Altksnes Zinas

Novadnieks
Liepajas Acis
Liesma

Ludzas Zeme
Ventas Balss
Vaduguns
Staburags
Madonas Zinas
Latgales Laiks
Druva

Bauskas dzive

Vieté&ja
Zemgales Zinas
Rezeknes Vestis

Ogres Vestis
Auseklis

Saldus Zeme
Kurzemes Vards

Briva Daugava

Zemgale
Dzirkstele
Ziemllatvija
Stars

Rigas Aprinka Avize

Kurzemnieks

Talsu Vestis

Tukuma Zinotajs
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Visvairak gadijumu konstatéts laikraksta Tukuma zipotdjs (13) (skat. salidzinoSo tabulu).
Laikraksts parsvara bijis nekritisks pret konkrétam politiskam partijam un deputata
kandidatiem. Ka redzams no 2.tabulas, laikraksts izteikti simpatizgjis partijai Latvijas ce/s
(LO) (5 pozitivi raksti) un Latvijas pirmajai partijai (LPP) (4 pozitivi raksti). Ipasi gribétos
atzimét laikraksta lielas intervijas ar LPP lideriem Eriku Jékabsonu un Oskaru Kasténu,
kur nav atrodamas norades par apmaksatu laukumu, bet kuras jautajumu briva forma
lauj politikiem paradities sev vélama gaisma. Vienlaicigi, laikraksts pa reizei izteicis
simpatijas LSDSP un Jaunajam laikam.

Otraja vieta péc konstatéto gadijumu skaita ir laikraksts 7alsu véstis, kur konstatéti 9
iespgjamas sléptas reklamas gadijumi. Vertgjot ari So laikrakstu, redzams, ka visvairak
simpatijas izteiktas LC — 3 pozitivi raksti, bet 7B/LNNK — 2 pozitivi raksti. Ari Saja
laikraksta izplatitakais no gadijumiem bija vienpusgja viedoklu atlase, paradot partiju vai
deputata kandidatu pozitiva gaisma. Seit gribétos atzimet divus rakstus par
zemessardzes problémam (17.09. un 12.09.). Tie laikraksta tika publicéti viena nedéla
un to pamata ir aizsardzibas ministra G.V.Kristovska uzruna un ministrijas viedoklis. Sadi
raksti liedz lasitajam git priekSstatu par problemam zemessardzé un saprast, vai
ministra piedavata reforma vispar ir nepiecieSama, tie vienigi atstaj iespaidu par
Kristovski ka lietpratigu zemessardzes reformétaju.

TreSaja vieta ir Kurzemnieks ar 8 gadijumiem. Laikraksts 2 reizes izteicis savas
simpatijas Tautas partijai, divas — LSDSP, bet citam partijam pa reizei. Seit japiebilst, ka
laikraksts pédgja nedéla pirms véleSanam lava pilséta ietekmigam uznéméjam atklati
agitét par TP. Analiz€jot Si laikraksta zinu rakstus gribétos izcelt D.Bitenieces rakstu
Partija, kur uzklausa visus 26.09. péc kura izlasiSanas pat k|tst ivél labo Brivibas partijas
deputatu kandidatu, ar kuriem tikai retais grib&ja tikties. Seit gan japiebilst, ka
piem&ram Zurnalists, kas ari apmeki€ja So agitacijas pasakumu, var&ja uzdot kritiskus
jautajumus gan Z.Ceveram, gan R.Karnitei gan M.Kostaneckai, ta laujot lasitajam
objektivi spriest par So partiju.

Tik pat iesp&jamas sléptas reklamas gadijumu ir ari laikrakstos Stars un Ziemeflatvija.
Ziemeflatvija, kas divu ménesu laika public&ja 5 pozitivus rakstus par partiju 7B/LNNK.
Kopa laikraksta konstatéti 8 iesp&jamie sléptas reklamas gadijumi. Laikraksta simpatijas
pret 7B/LNNK raksturo ari fakts, ka partijas parstavji ka komentétaji izmantoti ari zinas,
kur deputatu kandidatu klatbatne nav pamatota. Pieméram, zinojot par kultiras nama
kolektiviem, kas uzsak sezonu, vai par to, ka pilsétas dome iegadajas mazlietotu
autobusu, tiek teikts paldies 7TB/ANNK, lai gan no raksta nav saprotama partijas loma
notikusaja. Tapat, lasot laikraksta paustos iedzivotaju viedoklus par to, kuru partiju
izveleties, vienigi 7B/LNNK biedres Velgas Graumanes viedoklim pievienota viedokla
paud€jas fotografija, turklat teksta izteikts klajS aicinajums balsot par partiju un tas
drizak atgadina maksas uzsaukumu, nevis lasitajam svarigu viedokli.

Savukart vert€jot laikraksta Stars rakstu saturu, iesp€jams konstatét, ka laikraksts 3

reizes publicgjis zinas, kuru saturs ir izdevigs politiskajai apvienibai Centrs. Vispirms
19.09. rakstot par reklamas izvietoSanu pilséta tiek Tpasi uzsvérts, kad, kur un cikos
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notiks politiskas apvienibas Centrs priekSvélesanu pasakums, ta zinu padarot lidzigu
politiskas partijas sludinajumam, bet péc 2 nedélam (27.09.) tiek publicétas 2 zinas par
vienu pasakumu, turklat pasakums tiek atspogulots pilniba nekritiski, tajos nav analizes
par solijumu ticamibu, nav dazadu cilvéku viedoklu - tie ir vienpusgji, turklat zurnalists
pauzZ savu attieksmi pret notikuso.

Attieksme pret partijam

Visvairak pozitivu zinu regionalajos laikrakstos atrodamas par TP (33), tikai par divam
zinam mazak veltits Latvijas celam. VEért€jot Sis zinas saturiski, jasecina, ka TP
visveiksmigak ir izmantojusi savu ministru (ipasSi Zemkopibas, Finansu un Izglitibas)
veikumu, savukart zurnalisti nav kritiski veértéjusi ministru paveikto un nav analiz&jusi,
vai “labie darbi” nav vérojami tikai pirms vélgésanam un cik ministriju IEmumi izdevigi
zemniekiem vai skolotajiem.

Par labu Tautas partijai nosverusas laikraksta Zemgale simpatijas— 4 pozitivi raksti. Par
LC laikraksts publicgjis divus pozitivus rakstus. Saja laikraksta vérojama ari Tautas
partijas ministru darbu pozitiva atspoguloSana. Pieméram, divas reizes publicétas
Finansu ministrijas preses relizes, kas pozitiva gaisma raksturo ministra Gundara Bérzina
(TP) veikumu. Vienreiz atspogulota Izglitibas ministra Karla GreiSkalna (TP) vizite. Saja
raksta nav neviena kritiska viedokla par ministra veikumu. Spilgts pseidonotikuma
paraugs ir plasais raksts par to, ka TP velomaratons piestaja Dobelg.

Salidzinot to, ka laikraksti zinojusi par dazadam partijam jasecina, ka pozitiva attieksme
pret TP bijusi ari Madonas zipam, kur visi 3 konstatétie gadijumi bijusi “par labu TP”, ka
an Ogres Veéstis, kura no 4 kopa uzskaititajiem rakstiem, trijos pozitiva gaisma
atspoguloja tiesi TP.
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TB/LNNK

LSDSP
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Centrs | 5
PCTVL [ 3
7zs [ 3
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Brivibas partija [] 1

Latviesu partija [T] 1

VEértéjot rakstus par TP, jaatzimé ari partijas pasvaldibu vaditaju pozitivs atspogujojums.
Atspogulojot, pieméram, Kuldigas méra Edgara Zalana viedokli, vienmér atgadinats par
Zalana partejisko piederibu. Savukart, Kurzemes vards, apkopojot informaciju par
liepajnieku — Saeimas deputatu veikumu, pozitivi aprakstijusi 3 TP deputatu darbu un
pieminé&jusi ari vienu LC parstavi, bet citu partiju parstavji vispar nav pieminéti.

Savukart Latvijas Ce/sS veiksmigi izmantojis premjera veikumu, bet Zurnalisti tikai
atrefergjusi dazadas premijera preses konferences vinam izdeviga gaisma. Laikrakstos
atrodamas daudzas zinas par LC davanam iedzivotajiem, tacu visbiezak laikrakstu
zurnalisti nav aptaujajusi apdavinatos, ka ari nav izvértéjusi davanas lietderibu un
atgadinajusi lasitajam, vai Sadas davanas no partijam netika sanemtas ari citus gadus.
Visvairak Latvijas Cela iesp€jamo sléptas reklamas gadijumi konstatéti Tukuma zinotaja,
kur konstatéti 5 sSadi raksti. LC populariz€ja ari 7alsu véstis, kuras atrodami 2 LC
slavino$i raksti. Ipasi laikraksta 7alsu Véstis jaizce| raksts Pilsétas sakoptibai un
iedzivotaju drosibai (01.10), kur peksni stasta par salabotam kapném paradas K.Libane,
kura turklat vél agité par partiju LC. Kopsumma LC atspogulots 31 iesp&jamas sléptas
reklamas rakstos.

Savukart par treSas visbiezak pozitivi pieminétas partijas — 7B/LNNK publicitati visvairak
rupé€jies laikraksts Ziemeflatvija, kas jau aprakstits augstak un kas par T7B/LNNK
publicgjis 5 iesp&jamas sléptas reklamas rakstus. Kopsumma 7B/LNNK iesp€jamas
sléptas reklamas rakstos paradijusies 18 reizes.
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14 reizes nepamatoti pozitivi pieminéta ari LSDSP. LSDSP gadijuma neparadas izteiktas
kadas avizes simpatijas pret partiju, iespé€jamas sléptas reklamas raksti par partiju
paradas dazados laikrakstos. Jaatzime, ka visbiezak partija publicitati ieguvusi ar ta
lidera Valda Lauska pozitivajam intervijam, zinam par partijas aditacijas pasakumiem un
zurnalistu nekritisku attieksmi pret deputata kandidata Jana Adamsona svitro$anu no
vélésanu listes. Seit jaatzimé laikraksta Staburags publicétais raksts Jaizvélas pareiza
partija (22.08.), kuru ir parakstijusi reportiere A.Grinvalde un kura skaidri iezimé&jas
reportiera attieksme par notikuso, kas materialu padara par komentaru, nevis zinu.

Lidziga situacija ir ari ar LPP, kuras pozitivo publicitati veidoja raksti par partijas lideru
un Vvelétaju diskusijam, kuros domin€ja tikai partijas parstavju viedoklis un
neatspogulojas klausitaju komentari. Vienlaicigi minamas ar1 lielas intervijas ar partijas
lideriem — Eriku Jekabsonu un Oskaru Kasténu. Kopsumma par LPP uzrakstiti 12
iesp€jamas sléptas reklamas raksti, visvairak — 4 no tiem public€jis jau pieminétais
Tukuma zinotajs.

TP

LC

TB/LNNK

LSDSP

LPP

JL

Centrs

PCTVL

275

SDS

BP

LP

Kopa

Auseklis 1

AlTksnes
Zinas

Bauskas
dzive

Briva
Daugava

Dzirkstele 3

Druva 2

Ezerzeme

Jaunais
VVéstnesis

Kurzemniek
s 2

Kurzemes
Vards 1

Kursas
Laiks

Latgales
Laiks

Ludzas
Zeme

Liesma 1

Liepajas
Acis 1

Madonas
Zinas 3

Novadnieks 1

Neatkarigas
Tukuma
Zinas 1

Ogres
VEstis 3

Ogres Zinas

Rigas 1
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Aprinka
Avize
Rézeknes
\Estis 1 1 1 1
Saldus
Zeme 1 1 1 2
Stars 1 1 2 3
Staburags 1 1 1
Tukuma
Zinotajs 5 1 4 1 2
Talsu Vestis 1 2 2 1 1 1
Vaduguns 1 1 1
Viet€ja 2 1 1
Ventas
Balss. 2 1
Zemgale 4 2
Ziemllatvija 1 1 5
Zemgales
Zinas 1 2 1
Kopa 33 31 18 14 12 | 8 5 3 3 3 1 1

Komentari par citiem gadijumiem

Pétijuma gaita tika atklati vairaki gadijumi, kas prasa papildus komentarus. Pieméram,
laikraksta Ludzas zeme pedé€ja nedéla publicétas it ka intervijas ar vairaku partiju (LG
LPP, Centrs, TP, LSDSP un PCTVL) deputata kandidatiem. P&c Sim intervijam atrodama
piebilde, ka publicéti tikai to partiju viedokli, kuras laikraksta iegadajusas reklamas
laukumus. Tas norada, ka laikraksts visa prieksvelésanu laika pret partijam izmantojis
nevienlidzigu attieksmi — rakstijis tikai par tam, kas iegadajas reklamu. Sada piebilde
lasitajam liek Saubities, vai prieksvéléSanu perioda laikraksta bija atrodams ticams un
objektivs politisko partiju atspogulojums.

Otrs gadijums, kas pievérs ipasu uzmanibu, ir laikraksts Kurzemnieks un Ziemejlatvija
atrodamie aicinajumi balsot par kadu no partijam. Ta, Kurzemniekd (03.10) rajona
ietekmigs uznémeéjs skaidri pasaka, ka jabalso tikai un vienigi par TP, bet Ziemeflatvija
(21.09.) - T7B/LNNK biedre atklati agité par savu partiju. Turklat abos gadijumos
agitacijas slejai pievienota ari So cilvéku fotografija. Tas ta nav gadijumos, kad viedokli,
par ko balsot, izsaka kads cits cilveks.

Tapat jaatzimé, ka daudzi laikraksti pirms véléSanam noléma (par to liecina piebildes pie
intervijam ar deputatu kandidatiem), ka tiks interveti visi deputata kandidati no
konkrétas pilsétas vai rajona, vai ari cilvéki, kas apgabala kandidé ar pirmo numuru (par
to liecina piebildes pie intervijam ar deputatu kandidatiem). Seit janorada, ka tikai dazi
laikraksti potencialajiem deputatiem uzdeva kritiskus jautajumus, vai ari rikoja diskusijas,
péc kuram lasitajs var izdarit savu politisko izvéli. Pieméram, veiksmigas Sada veida
diskusijas atrodamas laikraksta Zemgales Zipas. Turpreti laikrakstu Auseklis, Druva un
Ogres zipas sagatavotas intervijas ar deputata kandidatiem lasitajam nedod objektivu
priekSstatu nedz par kandidatu, nedz partiju — visi kandidati pasniegti ka vienlidz labi un
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visu solijumi ka vienlidz ticami. Tapat laikraksti nav veikusi nedz solijumu izvért&jumu,
nedz uzdevusi preciz&josus jautajumus par apgalvojumiem, kas Skiet maz ticami.

Divaina publikacija atrodama ari laikraksta Vaduguns (31.08) — ta ir Saeimas deputata
Jana Urbanovi¢a atbilde kadam lasitajam, interesanti, ka zem J.Urbanovita uzvarda
atrodama piezime - “Apmaksaja R. Klavina”. Japiebilst, ka Sada treSo personu
apmaksata reklama ir pret politisko partiju finanséSanas likuma garu, kas paredz, ka visi
ziedojumi, tai skaita bezmaksas reklamas vieta, tiesi un nepastarpinati janodod partijai.

Tapat 1pasa kategorija ir laikrakstos atrodamas izteiktas pateicibas kadai partijai par
kadu davanu. Janorada, ka nereti tas robezojas ar partijas reklamu, tacu gadijumos, ja
pateiciba bija nodalita atseviska sadala un to nebija rakstijis Zurnalists, ta netika
uzskaitita ka slépta reklama, savukart it biezi atrodamas pateicibas partijam ka
pasakuma sponsoriem, kas iepitas rakstos un Sie gadijumi ir atlasiti ka slépta politiska
reklama. (TP banisa svétkos ciena ar saldéjumu Dzirkstele 14.09 — Sis patiesiba bija
raksts par labo TP, kas cienaja bérnus ar saldéjumu un par to, cik labi, ka Vaira Paegle ir
tik iejutigs cilveks, vai ari Dome iegadajas mazlietotu autobusu Ziemeflatvija 21.09 —
raksta tiek pateikts paldies TB/LNNK, bet nav pat skaidrs, ko Si partija ir izdarijusi, lai
dome varéetu iegadaties autobusu.)
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Kopsavilkums. Krievu regionala prese.

Visbiezak atlasitie gadijumi krievu regionalaja presé atbilda pseidonotikuma
statusam, proti tie bija notikumi, par kuriem arpus véleéSanu laika nerakstitu,
nereti deputata kandidats tika izmantots ka vienigais kada notikuma
komentétajs, treSaja vieta bija deputata kandidata ka vieniga notikuma
komentétaja izmantosSana.

Kopsumma ka iesp€jamas sléptas reklamas publikacijas visvairak tika atlasitas
publikacijas no laikraksta “Million”, otraja vieta ierindojas laikraksts “Dinaburg
segodnja”, treSaja — “NaSa gazeta”. Laikraksti partiju poluraizéSanai nereti
izmanto ari netradicionalas metodes — “Million” pazino, ka laikraksta abonésana
kluvusi Ietaka, pateicoties Latvijas Brivibas partijas atbalstam, savukart “Dinaburg
sevodnja” veido rubrikas, kas paredzetas kada konkréta deputata kandidata
popularizésanai.

No visam partijam vislielakais iesp&jamas sléptas reklamas gadijumu 1patsvars
bija par partiju Latgales Gaisma, tas pamata saistits ar to, ka 5 no analizétajiem
izdevumiem darbojas Daugavpili, viens R€zekné un tikai viens Jelgava.
Interesants ir visbiezak iesp&jami slépti reklaméto partiju trijnieks — LG, Latvijas
brivibas partija un Latvijas Pirma Partija.

Visparéjo tendencu raksturojums

Visbiezak atlasitie gadijumi atbilda sekojoSiem analizes kritérijiem:

1. Pseidonotikums, lai kandidatam butu iesp€ja paradities, notikums, par
kuru arpus pirmsveélésanu konteksta avizé nerakstitu,

2. Deputata kandidats ka vienigais vai galvenais kada notikuma komentétajs;

3. Viedokli par deputata kandidatu vai partiju, vai ari pasu deputatu
kandidatu viedokli atlasiti, lai apstiprinatu véstijuma sakotn&jo meérki
veicinat vai mazinat partijas vai deputata kandidata popularitati.

Atklats zurnalista aicindjums balsot par konkrétu partiju publikacijas tika atlasits
divos gadijumos, avizé “Dinaburg segodnja” par LSDSP pirmspédé€ja nedéla pirms
vélésanam. Tomér tik klaji parkapumi ka atklati agditacijas sludindjumi bez
noradijuma, ka ta ir reklama, paradijas visretak. Diezgan reti Zurnalisti savos
rakstos min€ja kandidatu veida, kam nebija sakara ar atspogulojamo notikumu.

Visbeidzot, krieviski rakstosa redionala prese ir izteikti regionali bazéta — 6 no
analizétajiem laikrakstiem atrodas Latgalé un tikai viens Jelgava, tapéc to
simpatijas, kas izteiktas Latgales gaismai ir ja ne pienemams, tad vismaz
izskaidrojamas. Krievu regionalaja presé izteikti ieziméjas antireklama — kada
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izdevuma plasa negativu rakstu sérija par partiju Latgales gaisma. Interesanti, ka
Latvijas Brivibas partija, kas citos laikrakstos ievérojamu sléptas reklamas
gadijumu skaitu neuzradija, krievu regionalajos laikrakstos bija otraja vieta
iespgjamo sléptas reklamas gadijumu zina, savukart treSaja vieta ierindojas
Latvijas Pirma partija. Seit, Skiet vérojama partiju veélme ar iesp&jamas sléptas
reklamas palidzibu uzrunat Sauru, konkrétu potencialo elektoratu.
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Laikrakstu salidzino$a analize
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No kopé&jo rezultdatu tabulas redzams, ka lideris regionalo izdevumu vidi péc
iesp€jamas sléptas reklamas publikaciju skaita ir Daugavpils avize “Million”, kura
2 ménesu laika tika atlasitas 47 publikacijas, kas vieS aizdomas par iesp&jamo
slepto reklamu. “Million” ir vieniga Latgales avize, kas rakstija par Ziedona Cevera
Brivibas partiju. Tabula redzams, ka “pasititas” publikacijas par So partiju
neviena cita no krievu regionalajiem laikrakstiem netika publicétas.

Popularitates celSanai partija izmantoja ne tikai tradicionalus Zanrus — intervijas,
zinas utt., bet ar izgudroja savus, neatkartojamus panémienus. Pieméram,
“Million” uzsaka aboné&Sanas kampanu ar lozungu “Brivibas partija”. Avize aicinaja
lasitajus izteikt pateicibu partijai par to, ka, pateicoties tas finansialam atbalstam,
abonésanas maksa ir kluvusi zemaka. Tad€jadi, lasitajam tiek radits partijas
pozitivais téls, jo ar tas palidzibu vinS var abonét avizi daudz letak. Sadu

publikaciju sériju avizé “Million” var ievietot kategorija “Pseidonotikums”.

Otrais visizplatitakais publikaciju tips, kas raksturigs ne tikai laikrakstam “Million”,
bet ari visam analiz€jamam avizém, ir kandidata radio vai televizijas intervijas
atstasts. Visbiezak Sajos “atSifré&jumos” nav asu, neértu jautajumu, kas skar
problematiskas paradibas. Jautajumu lielaka dala ir noformuléti ta, lai deputata
kandidatam bttu viegli manipulét un atbildét ta, ka vinS pats uzskata par
nepiecieSamu. Pieméram: “Ka jusu partija risinas smagas ekonomiskas situacijas
problému Latgal€?”, vai: “Ka nepielaut, lai valsts netiktu izzagta?” Un vél daudzi
citi Sada veida jautajumi, kas lauj kandidatam runat lozungos, izklastit savu
pirmsvéléSanu programmu un ideologiju.
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Avizé “Million” paradas ari pasu Zurnalistu intervijas ar kandidatiem, bet ari tajas
parasti izteikti par kandidatiem tiek izteikti komplimenti. Zurnalists, neizpétot
detalas un neiedzilinoties téma, uzdod nominalus pamatjautajumus, kas provocé
kandidatu visparigi izteikties par partijas programmas punktiem.

Praktiski visas publikacijas, kuras tika atrasta iesp€jama slépta politiska reklama,
var€ja atskirt ari péc rubrikam un virsrakstiem. Gan “Million”, gan “Dinaburg
segodnja” raksturigas tadas rubrikas ka “lepazistieties ar kandidatu”, “Par ko
balsot?” utt. Virsraksts vairuma gadijumos ir kada téze no pirmsvéelésanu
kampanas. Pieméram, “Gundars Prolis: “Gimenes arsti ir absurda situacija”
(“Million”, 5. septembri). Vai: “Raita Karnite: “Es aicinu visus piedalities cienigas
dzives tapsana” (“Million”, 12. septembris).

Visbeidzot, redionalaja presé diezgan populars ir tads sabiedriskas domas
ietekméSanas panémiens ka iedzivotaju aptaujas un véstules. Pieméram, viena
no ielas aptaujam tika uzdots jautajums: “Vai vajadzétu palielinat sievieSu skaitu
Saeima?” Zimigi ir tas, ka blakus aptaujai tika izklastits, ka Brivibas partija izvirzis
premjera amatam Ekonomikas instittta direktori Raitu Karniti. Lidzigi aptaujas un
véstulu Zanri tiek izmantoti ari antireklamas noliikos.

Otraja vieta pec iesp&jamo sleptas reklamas gadijumu skaita ir Daugavpils avize
“Dinaburg segodnja”, kas dod priekSroku pils€tas méram Rihardam Eigimam,
partijas Latgales gaisma liderim. No 29 analizétajiem rakstiem — 16 tiek aicinats
balsot par Eigima partiju.

Avizei “Dinaburg segodnja” ir raksturigas ari rubrikas “lepazistieties ar
kandidatu”, kuras paradas dazi partijas Latgales gaisma biedri, iznemot pasu
Eigimu. Daudz uzmanibas laikraksts veltija Riharda Eigima aicinajumam izsvitrot
vina vardu no saraksta, kam tiek izmantotas ari ielu aptaujas. Uz jautajumu “Vai
svitrot Eigima vardu no saraksta?” visi avizes aptaujatie vienbalsigi atbild, ka
Eigimam bitu labak palikt esoSaja amata, jo vinS daudz ka dara pilsétas
labklajibai.

Ik nedélu “Dinaburg segodnja” lappusés paradas rubrika “Uzdod savu jautajumu
Imantam BekeSam”, kas tiek paskaidrots ar lielo lasitaju interesi par So Latgales
gaismas kandidatu un pilsétas policijas vaditaju.

Dazas publikacijas tika konstatéta LSDSP, ka ari SDS iesp&jamas sléptas
reklamas gadijumi. Pie tam, SDS kandidatu vidu TpaSi tiek izcelts Aleksandra
Kalnicka vards. Bet kopuma avizes aditacija par Latgales gaismu daudz
neatskiras no citu avizu propagandas.

Mazak iesp&jamas sléptas reklamas publikaciju ir avizé “SejCas” — 6. Avizes ka
“Panorama Rezekne” un “Novaja gazeta” pirmsvéléSanu perioda izturgjas visai
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atturigi  — katra no izdevumiem pa vienam iesp&jamas sléptas reklamas
gadijumam.

Zurnala “Kapital Latgalii” tika atklati divi aizdomigi raksti — gan augusta, gan
septembra numuros, tatad pa vienam rakstam katra numura, kas ir diezgan
augsts raditajs. Augusta tika reklaméta partija Jaunais laiks, bet septembri —
SDS.

Par antireklamu

Lai gan laikraksta “NaSa gazeta” atlasiti tikai 8 iesp&jamas sléptas reklamas
gadijumi, tas ir vienigais izdevums, kas izmanto antireklamu. To varétu
paskaidrot ar avizes komercialo piederibu: ta pieder kompanijas Guron Trast
ipasniekam Olegam Guscinam, kas jau ilgaku laiku ir Riharda Eigima konkurents.
Pieradijumus tam varéa pamanit ne tikai pirmsvéléSanu notikumu
atspogulosana, bet ari pilsétas ikdienas problému aprakstos. JebkurS notikums,
kas bija ta vai citadi saistits ar méra darbibu, avizé tika nezeligi un bieZi
neargumenteéti kritizéts.

Laikrakstu attieksme pret partijam

Partiju atspogulojums iesp&jamas sléptas reklamas publikacijas

Zzs 2

Jaunais laiks | 5
LSDLP [ 4
Latvijas cel$ 7E| 1
Tautas partija 7E| 1

SDS —’_l 7

LSDSP 10

Latvijas pirma partija

Latvijas brivibas partija 15

Latgales gaisma 30

\
\
\
\
1
0 5 10 15 20 25 30 35

Viegli izskaidrojams ir fakts, ka Latgales regiona starp partijam — iesp&jamas
sleptas reklamas rakstu objektiem - pirmo vietu ienem Riharda Eigima partija
Latgales gaisma. Var tomér apgalvot, ka daudzi no atlasitajiem rakstiem, kas
atbilda  iespéjamas sléptas reklamas  kritérijiem, tadi var€ja ar1 nebut.
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Komplimentus partijam var ari skaidrot ar izdevumu ekonomisko atkaribu no
pilsétas (galvenokart Daugavpils) varas.

Otraja vieta - Latvijas Brivibas partija, par kuru rakstija avize “Million”. Tresaja
vieta pec atlasito rakstu skaita — Latvijas Pirma partija. Sis partijas reklamas
tehnika atSkiras no citu partiju metodém. Ja Latvijas Brivibas partija vai Latgales
gaisma centas koncentrét lasitaju uzmanibu uz kandidatu profesionalo vai
politisko pieredzi vai ekonomiskajiem uzskatiem, tad Latvijas Pirma partija
pirmaja vieta izvirzija savu lideru personibas. Neretas ir publikacijas, kuras
partijas lideris Eriks Jékabsons stasta netik par partijas programmu, bet vairak
par sevi, par savu “garigo celu”.

LSDSP un SDS reklama galvenokart iepazistinaja ar konkréto kandidatu, kas
klasta par savas partijas uzskatiem. Blakus tadam publikacijam vienmér bija
izvietotas ari kandidatu fotografijas.

LG | PCTVL | BP | LPP |LSDRP| SDS | TP | LC |LSDLP| JL | zzS |Kopa
MunnvoH 11 3 15| 8 5 2 |1 1 1 47
AnHabypr 29
cerogHs 16 3 4 4
Halwwa raseta 1 1] 2 1 8
Ceitvac 2 1 1 2 6
Kanutan 2
UlaTranumn 1 1
HoBasi raseTa 1 1
MaHopama 1
PesekHe 1
Kopa: 30 8 15| 11 10 7 1)1 4 5 2
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Secinajumi

Pirms velésanam laicigi uzsakta debate par slépto reklamu, sabiedribas izpratnes
pieaugums par to, ka ari raidorganizaciju uzrauginstitlicijas — NRTP iesaistiSanas sléptas
reklamas analizé nodroSindja to, ka iesp&jamas sléptas reklamas gadijumu skaits
medijos samazinajas.

Pirms pasvaldibu vélésanam 2001. gada sléptas reklamas analizes laika televizijas
kopsumma konstatéti 215 iesp&jamas sléptas reklamas gadijumi, Sogad gandriz tris
reizes ilgaka laika posma — 39 dienas konstatéti 22 iesp€jamas sléptas reklamas
gadijumi. Sis skaitlis ieguts, neskaitot Radio PIK 100 gadijumus, ko projekta autori
uzskata par iznémumu. Tapat laikrakstu analize lauj secinat, ka sléptas reklamas apjomi
pirms 8. Saeimas VEleSanam varétu bils samazinajusies par seSam reizém. Pamata Sadu
attistibu var skaidrot ar to, ka mediji politisko partiju apmaksatus rakstus un intervijas
saka attiecigi apzimét. Kopsumma laika perioda no 5. augusta lidz 5. oktobrim paradijas
702 Sadas publikacijas, kas liecina par jauna Zanra — apmaksata politiska raidijuma,
intervijas vai rakstu ienaksanu zurnalistika. Tas paver talaku jautajumu loku par to, cik
daudz no raidorganizacijas raidlaika un no laikraksta slejam vajadzetu atvelét sSada veida
materialiem. Raidorganizacijam So apjomu regulé noteikums, ka reklamas laiks viena
stunda priekSvélésanu agitacijas perioda nedrikst parsniegt 18 mindtes. Laikrakstiem,
nemot Véra to specifiku, nekadus formalus ierobezojumus noteikt nevar, tie balstiti vien
veselaja saprata un godpratiga attieksmé pret lasitaju.

Vislielakais iesp€jamo sleptas reklamas gadijumu skaits novérots Radio PIK, kur
konstatéts |oti daudz iesp€jamas sleptas reklamas gadijumu un kas ievérojami izcelas uz
visu citu raidroganizaciju fona. Otraja vieta ierindojas televizija LNT, tomér Sogad
iespg&jamo slépto reklamu skaits sarucis gandriz 7 reizes, pagajusogad 13 dienas tika
konstatéti 109 iesp&jamas sléptas reklamas gadijumi, Sogad — 16. Tas, ka iesp&jamas
sléptas reklamas gadijumi vairakos medijos sarukusi vairakkart saistits gan ar savlaicigi
saktajam diskusijam, gan ar to, ka operativas iesp€jamas sléptas reklamas atskaites
iknedélas sanéma NRTP, kam, lai gan ierobeZotas, ir tiesibas uzlikt dazadas sankcijas. Uz
analizé sniegto zinu pamata NRTP par auditorijas maldinaSanu Radio PIK sastadija
kontroles aktu un administrativo protokolu, kas iesniegts Patéretaju tiesibu aizsardzibas
centra lietas izskatiSanai. Par auditorijas maldinasanu NRTP atzina ari deputatu
kandidatu klatbGtni “LNT brokastis” , ari par Siem gadijumiem padome sastadija
kontroles aktu, pamatojoties uz kuru Padome ir pienémusi |Emumu par bridinajuma
izteikSanu.

Analize ari pieradija, ka iesp€jamas sléptas reklamas gadijumu skaits ievérojami sarucis
latviski rakstoSajos nacionalajos laikrakstos. Lielaka dala atlasito gadijumu balansé uz
zurnalistikas kvalitates, profesionalisma vai citu faktoru robezas. Viena no lielakajam
problémam latvieSu nacionalaja preseé ir tas, ka netiek atspogulots kadas no iesaistitajam
pusém viedoklis. Raksta, kura tiek apSaubita kada politiska IEmuma pamatotiba vai
politiska aktiera godigums, paralé€li netiek fikséts meginajums noskaidrot “vainigas” vai
iesaistitas personas viedokli par aprakstito notikumu. Tas mazina raksta ticamibu un no
potenciali Zurnalistiski interesantas problémas, kuras atklasana varétu mainit politiska
procesa kvalitati, raksts klUst tikai par kadas no pusém nomelnosanu vai slavinasanu.
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Lidzigs secinajums izdarams par latviski rakstoSajiem regionalajiem medijiem, lai gan
atlasito gadijumu skaits tajos bija salidzinosi liels — 138 gadijumi. Tomér visbiezak tie
bija gadijumi, kad Zzurnalisti bija nekritiski uztvérusi politisko partiju reklamas
pasakumus, ‘uzkeérusies’ uz ‘pseidonotikuma’ aka vai ari nekritiski, nejautajot iesaistito
pusu viedok|us uztvérusi partiju pazinojumus par to labajiem darbiem. Projekta rikotaja
redgionalo laikrakstu seminara, kas notika 12. septembri, vairaki redionalo laikrakstu
redaktori atzina, ka priekSvélésanu laika, kad ievérojami pieaug politisko partiju
aktivitate, nereti gruti izraudzities kriterijus, pec kuriem atspogulot politiskas partijas,
tapéc plasakas kolédu diskusijas par Siem jautajumiem ir |oti svarigas. Autori cer, ka
sagatavotais zinojums Saja joma kalpos ka bagatigs izzinas materials.

Saturiski atskirigi secinajumi izdarami par krieviski rakstoSo nacionalo presi, konstatéto
iesp€jamas sléptas reklamas gadijumu skaits kopsumma bija loti ievérojams. Laikrakstu
starpa gan vérojamas bitsikas atskiribas — 75 iesp&jamas sléptas reklamas gadijumi tika
atlasiti laikraksta “Vesti Segodnja” un tikai 16 gadijumi laikraksta “Telegraf”. Tomér
pamata krievu prese (iznémums ir laikraksts “Telegraf”) nedarbojas péc t.s. kvalitativas
zurnalistikas principiem, kuras meérkis ir lasitajam sniegt péc iesp€jas sabalansétu,
objektivu un vispusigu véstijumu. No Sis tendences zaudétajs ir tikai krieviski lasoSais
vElétajs, kam tiek sniegts deforméts prieksstats par dazadiem politiskajiem spékiem, to
programmatiskajam nostadném un piedavatajam politiskajam alternativam.

Interesanti, ka atskiriba no krievu nacionalas preses krievu redionalaja presé domingja
pavisam citadaka politisko spéku trijotne — Latgales Gaisma, Latvijas Brivibas partija,
Latvijas pirma partija. Tas, Skiet, liecina, ka vismaz divas péd€jas partijas ar krieviski
rakstoSo redionalo laikrakstu palidzibu mégindja uzrunat noteiktu véletaju grupu
konkréta regiona.

Nobeiguma nepiecieSams izdarit dazus secindjumus par partiju atainojumu iesp&jamos
sléptas reklamas gadijumos. Pirmo trijnieku Saja zina veido neordinara kombinacija —
PCTVL (152), LSDLP (117) un Tautas partija (54). PCTVL pirmaja vieta ierindojas
pamata tadel, ka par So partiju paradijas loti daudz pozitivu agditacijas rakstu krievu
nacionalajos un ari redgionalajos medijos, no ta var secinat, ka PCTVL politiskais profils
partijai rada ‘salidzinoSo priekSrocibu’ publicitates zina. Otraja vieta, pateicoties aktivajai
Radio PIK aditacijai (100 gadijumi) ierindojas LSDLP, tresaja vieta — Tautas partija.
Tautas partijai bija vislielakie prieksSveéléSanu agitacijas térini un ari visblivaka reklamas
kampana, iesp&jams, dala no tas bijusi versta ari iesp&jamas sléptas reklamas apmaksai.
Reize ari japiebilst, ka TP ir lideris negativo iesp€jamas sléptas reklamas publikaciju zina
— kopsumma par TP uzrakstitas 20 Sadas publikacijas.
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Rekomendacijas

1.

NepiecieSama talaka diskusija par reklamas materialiem, kas apziméti ka
apmaksati un kas aiznem lielu laikraksta vai Zurnala saturu daju, bet
formas zina Ndzinas zurnalistikas darbam un ir atzZiméti veida, kas nav
viegli vizuali uztverams. Diskusijai vajadzétu atbildét uz jautajumu, vai ta
ir godpratiga attieksme pret lasitaju. Raidorganizacijas Si probléma
atrisinata ar reklamas laika ierobeZojumiem, savukart reklamas
kopapjomu laikrakstos neregulé neviena likuma norma. Tapeéc,
visticamak, ST debate risinama pasu mediju darbinieku loka.

Sleptas reklamas analizi nepiecieSams veikt vismaz divas nakoSajas
véléSanas, pirms tam veicot plasas diskusijas par sléptas reklamas
problematiku, iezimém un iesp&€jam to atpazit. Pasu mediju parstaviji
atzist, ka iespgja tikt ieklautiem Sada veida zinojuma tiem ir krietni
nepatikamaka par atteikSanos piepelnities no sléptas reklamas
izvietoSanas.

Bltisku lomu sléptas reklamas gadijumu izskauSana spélé ‘ierindas’
zurnalists, kura lomu mediju satura veidoSana nevar parvértét. ‘Ierindas’
zurnalista pasapzinas un profesionalitdtes pieaugums var bt garants
talakai kvalitativai mediju attistibai.

Iespgjams, ka izskauzot slépto reklamu medijos paradisies citadi,
‘rafinétaki’ politisko partiju atbalsta vai nemelnoSanas veidi (pieméram,
t.s. 'melnais PR’), tapéc analizes metodes nepiecieSams attistit un
piemérot jauniem apstakliem, tapat nepiecieSama pastaviga diskusija par
Sim témam. Iesp&jams, ka nakotné bitu ieteicams atrast metodi zinu
adentiiru materialu analizei.

NepiecieSams veicinat Zurnalistu un mediju vaditaju paSorganizaciju, lai
veidotos diskusiju forums un ari paskontroles organizacijas, kas paslaik
ipasi pietriikst presei, biitu loti ieteicams Sada organizacija maksimali liela
mEra iesaistit ari krieviski rakstoso laikrakstu parstavjus.

PriekSvéléSanu aditacijas likuma nepiecieSams ieklaut un definét sléptas
reklamas jédzienu.
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Pielikumi

Nacionalas radio un televizijas padomes 8. Saeimas véléSanu prick$véléSanu agitacijas
monitoringa atskaite.

Izvertéjot prieksvélesanu aditacijas procesu pirms 8. Saeimas vélésanam, NRTP
konstatéja, ka esoSaja likumdoSana (Radio un televizijas likums, likums ,Par
priekSvéléSanu agitaciju pirms Saeimas vélésanam) joprojam nedod iesp&ju nodroSinat
operativu priekSveélésanu aditacijas radio un televizija parkapumu konstataciju un
novérsanu. NRTP uzskata, ka So problému céloni izriet no vél joprojam nesakartotas
likumdosanas. Radio un televizijas likums ietver sléptas reklamas definiciju, bet Si
definicija ir nepilniga, parak vispariga un gruti piemérojama slépto politisko reklamu
identificeSana.

Likums ,,Par priekSvéléSanu aditaciju pirms Saeimas véléSanam” nenosaka kura
institlicija uzrauga likuma ievéroSanu un bitu tiesiga piemérot sankcijas par ta
parkapSanu. NRTP kompetence ir noteikta Radio un televizijas likuma un saskana ar
likumu NRTP Iémumu var pienemt tikai pamatojoties uz Radio un televizijas likuma
paredzetu parkapumu.

Ka vél vienu bitisku problému NRTP atzist - politisko aditaciju véleSanu diena.
Likuma ,Par prieksvelésanu agitaciju pirms Saeimas VEléSanam” ir noteikts aizliegums
Latvijas Televizijai un Latvijas Radio publiskot sociologisko aptauju rezultatus vélésanu
diena, bet, nemot véra citu raidorganizaciju popularitati (tirgus dalu), Sada aizlieguma
attiecinasana tikai uz sabiedriskajam raidorganizacijam ir nepamatota. NRTP uzskata, ka,
lai pasargatu auditoriju no iesp&jamas politiskas ietekméSanas véléSanu diena, minéta
norma butu jaattiecina uz visam raidorganizazijam. Papildus varétu ari apsveért
jautajumu par politiskas aditacijas aizliegumu vélésanu diena.

Neskatoties uz minétajam problémam un salidzinot priekSvéléSanu aditaciju
raidorganizacijas 2001. gada marta pirms pasvaldibu vélésanam un 8. Saeimas
priekSvélésanu aditaciju, NRTP secina, ka situacija ir butiski un pozitivi mainijusies.
Iesp&jamas sléptas reklamas gadijumu samazinasanas raidorganizacijas ir skaidrojama
ar izmainam likumdosana, jo tika noteikta metode ka politiska agitacija ir atdalama no
parg€jas programmas dalas, ka ari ar to, ka diskusijas par slépto politisko aditaciju sakas
jau pirms raidorganizacijam likuma paredzétais reklamas apjoms tika palielinats par 10
procentiem, atvelot to priekSvéleSanu agitacijai. Diskusiju rezultata Nacionala radio un
televizijas padome noslédza sadarbibas ligumu ar Sorosa fonds — Latvija, kuras ietvaros
NRTP sanéma operativu informaciju par iesp&jamajiem raidorganizaciju parkapumiem.

Nacionala radio un televizijas padome laika posma no 2. septembra Idz 1.
oktobrim ir veikusi 35 Latvijas vietéjo, regionalo un nacionalo raidorganizaciju
programmu monitoringu, ierakstot raidorganizaciju programmas 24 stundu (diennakts)
apjoma, un parbaudijusi to atbilstibu Radio un televizijas likuma un likuma ,Par
priekSvéleSanu aditaciju pirms Saeimas véleéSanam” prasibam.

Radio un televizijas likuma 22.panta 3. dalas parkapums — slépta reklama,
konstateta SIA ,Daugavpils televizijas studija” 2. septembra izplatitaja programma
»,Daugavpils TV”, kur Daugavpils pilsétas domes veidotais raidijums par notikumiem
Daugavpils pilseéta, partapa par p/o ,lLatgales Gaisma” priekSsédétaja R.Eigima
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priekSvéléSanu agitaciju. Par minéto faktu — auditorijas maldinasanu — slépto reklamu
tika sastadits akts un 2002. gada 10. oktobri ir pienemts Iémums par bridingjuma
izteikSanu.

SIA ,Super FM Kuldiga” 10. septembra izplatitaja programma ,Radio Skala” ne
pirms, ne péc priekSvéléSanu aditacijas netika pazinots, kura politiska organizacija,
politisko organizaciju apvieniba vai kurS deputata kandidats So priekSvéléSanu agitaciju ir
apmaksajis pats vai apmaksu veicis, izmantojot citu personu pakalpojumus. Lidz ar to
tika konstatéts likuma “Par priekSvélésanu aditaciju pirms Saeimas veléSanam” 7. panta
3.dalas parkapums. Par konstatéto parkapumu sastadits akts, bet Padome lemumu
nevaréja pienemt, jo saskana ar Radio un televizijas likuma 45. panta piekto dalu,
Padome lemumu var pienemt tikai pamatojoties uz Radio un televizijas likuma paredzéetu
parkapumu.

Nacionala radio un televizijas padome sadarbiba ar Sorosa fonds — Latvija un
Sabiedribas par atklatibu ,Delna” kopprojetu ,Atklati par 8. Saeimas priekSvélésanu
kampanas finansém” un mediju pétiSanas kompaniju ,Observer”, no 22. jdlija lidz 3.
septembrim veica nejausas izlases monitoringu, savukart no 6. septembra lidz 6.
oktobrim veica pilnu visu programmu analizi. Monitoringa ietvaros tika kontrolétas
sekojosas raidorganizaciju programmas: LTV 1, LTV 2, TV3 — Latvija, LNT, TV-5, Latvijas
Radio -1., 2., 4., SWH, SWH +, Radio Skonto, MIX FM un Radio PIK.

Monitoringa laika, SIA ,Pikal un partneri” izplatitaja programma ,Radio Pik”
vairakkart tik konstatéts, ka reklama (Socialdemokratiskas Labklajibas partijas
priekSvéléSanu agitacija) nav atdalita no citas programmas dalas, ka ari ne pirms, ne péc
reklamas netiek pazinots, kura politiska organizacija, politisko organizaciju apvieniba vai
kurS deputatu kandidats So priekSvéléSanu agitaciju ir apmaksajis pats tiesi vai apmaksu
veicis, izmantojot citu personu pakalpojumus. Lidz ar to ir parkapts “Radio un televizijas
likuma” 22.panta 1. dala, ka ari likuma “Par priekSvéleSanu agditaciju pirms Saeimas
vélesanam” 7. panta 3.dala. 10., 17., 24. septembri izplatitais raidijums “Nedelas
apskats ar Juriju Zuraviovu (SDLP)” péc savas bitibas ir atzistams par prieksvelésanu
agitaciju, tadéjadi tika maldinata auditorija, kas saskana ar Radio un televizijas likuma
2.panta 13. punktu ir atzistams par slépto reklamu, un ka rezultata ir konstatéts Radio
un televizijas likuma 22.panta 3. dalas parkapums. Par minétajiem parkapumiem ir
sastadits kontroles akts un administrativais protokols, kas iesniegts Patéretaju tiesibu
aizsardzibas centra lietas izskatiSanai.

Raidorganizacijas A/S ,Latvijas Neatkariga televizija” izplatitaja programma ,LNT”
3., 10., 17., 24. septembri parraiditas intervijas ar 8. Saeimas deputata kandidatiem
péc bitibas ir atzistamas par priekSvélesanu aditaciju. Nemot véra, ka intervijas nav
identificEjamas ka reklama, ka ari ne pirms, ne péc minétajam intervijam nav norades uz
to, kura politiska organizacija, politisko organizaciju apvieniba vai kurS deputatu
kandidats So priekSvéleSanu aditaciju ir apmaksajis pats tiesi vai apmaksu veicis,
izmantojot citu personu pakalpojumus, tiek maldinata auditorija. Maldinot auditoriju
minétas intervijas saskana ar Radio un televizijas likuma 2.panta 13. punktu ir
atzistamas par slépto reklamu, ka rezultata ir konstatéts Radio un televizijas likuma
22.panta 3. dalas parkapums. Par minétajiem parkapumiem ir sastadits kontroles akts,
pamatojoties uz kuru Padome ir pienémusi lEmumu par bridinajuma izteiksanu.

Nacionalas radio un televizijas padomes monitoringa ietvaros Padome veica
analizi par reklamas apjomiem 6 televizijas raidorganizacijas — LTV 1; LTV2; LNT; TV 3;
TV5 RIGA; TEM TV, ka ari vienlaicigi Padome veica vienas nedélas analizi minétajas
sesas televizijas raidorganizacijas, izmantojot Baltic Media Facts pétijumu par reklamas
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apjomiem. Reklamas apjoma parkapums tika konstatéts LTV 1; LNT, TV3 un TV 5 RIGA.
Par minétajiem parkapumiem tiks sastaditi kontroles akti.

Saskana ar likuma “Par prieksvéléSanu aditaciju pirms Saeimas vélesanam” 26.
pantu, raidorganizacijas NRTP ir iesniegusas priekSvéleSanu aditacijas parskatu.
Apkopojot parskatos sniegto informaciju redzams, ka raidorganizacijas priekSvélésanu
laika kopa ienémusas Ls 1'517'999,96. Padome atskaites nav sapémusi no R{jienas
pilsétas SIA “Tornis”, Talsu pilsetas Domes PO BO “Talsu Televizija” un B.Indrana IU TV
studija — macibu raidijumi “Spektrs”.

Pielikuma : Raidorganizaciju ienémumu parskati — 4 lapas.
Nacionalas radio un televizijas padomes

Vecakais referents Andris Keénins
7221848
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Konstateto iespejamas sleptas reklamas gadijumu uzskaite
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